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GOBIERNO DIL PUESLO

Estimada comunidad estudiantil del Colegio de Bachilleres
de Tabasco: quiero hacer énfasis en nuestra Institucion, la
cual tiene 5 décadas forjando el aprendizaje de cada uno de
los jovenes, hoy muchos de los que han pasado por nuestras
aulas de clases son profesionistas exitosos.

Dentro del marco del 50 aniversario COBATAB, me permito
como Director General enviarles un cordial saludo y
dirigirme a ustedes a traveés de esta guia de estudio disenada
para acompanarlos como una herramienta en su formacion
académica y personal.

En esta etapa de su vida, el aprendizaje auténomo es clave
para descubrir sus talentos, fortalecer sus habilidades y
construir un futuro con propdsito. Cada actividad, cada
lectura y cada reto que encuentren en esta guia de estudio
esta pensado para impulsar su Desarrollo integral.

Les invito a asumir con responsabilidad su proceso de
aprendizaje, a colaborar con sus companeros, docentes y a
mantener siempre una actitud de respeto y apertura. En el
Colegio de Bachilleres de Tabasco promovemos la equidad y
creemos firmemente en el potencial de cada uno de ustedes.

Esta guia de estudio busca ser clara y accesible, con objetivos
definidos y contenidos relevantes para su contexto. Les
animo a aprovecharla al maximo, a preguntar, reflexionar y
aplicar lo aprendido en su vida diaria.

Confio en su capacidad para superar desafios, alcanzar metas
y contribuir positivamente a su comunidad. Cuentan con el
apoyo de sus docentes y de todos los que integramos esta
institucion.

Con entusiasmo Yy compromiso, sigamos construyendo
juntos una educacion de calidad, que genera cambio.

Con aprecio y confianza,
Fernando Yrys Hernandez

Director General
Colegio de Bachilleres de Tabasco
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PRESENTACION

La Direccién General del Bachillerato (DGB), en el marco de la Nueva Escuela Mexicana vy el
Marco Curricular Comun de la Educacién Media Superior (MCCEMS), presenta la Formacidn
Laboral Basica en Disefio Grafico como una oportunidad para que desarrolles tu creatividad,

comuniques ideas y transformes tu entorno mediante el disefo.

Alo largo de esta formacidn aprenderas a utilizar herramientas tradicionales y digitales para
crear proyectos visuales, resolver problemas de comunicacién, expresar conceptos de
manera efectiva y participar en procesos creativos vinculados con la escuela, la comunidad
y el sector productivo. Mediante proyectos, retos y experiencias practicas, fortalecerds
habilidades de observacidn, analisis, innovacion, trabajo colaborativo y comunicacién

visual.

El Disefio Grafico es una disciplina que combina arte, tecnologia y comunicacién. Por ello,
durante tu trayectoria exploraras temas como ilustraciéon, composicién, color, tipografia,
identidad grafica, fotografia, medios digitales y produccién visual, desarrollando
competencias que podran ayudarte tanto en tu continuidad académica como en futuros

proyectos personales y profesionales.

Esta guia serd tu acompafiante durante el semestre. En ella encontraras los propdsitos de
aprendizaje, actividades, evidencias, criterios de evaluacién y recursos que te permitiran
avanzar de manera organizada y significativa. Te invitamos a participar activamente,
experimentar, crear y descubrir el potencial del disefio como una herramienta para

comunicar, innovar y generar un impacto positivo en tu comunidad.

Disefiar es comunicar. Comunicar es transformar. Bienvenido a la Formacion Laboral Basica

en Diseno Grafico.
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SEMESTRE Tercero, Cuarto, Quinto y Sexto

CREDITOS 56 totales / 14 por semestre

COMPONENTE De formacién laboral

NIVEL DE FORMACION .
LABORAL Basica

MEDIACION DOCENTE ESTUDIO INDEPENDIENTE

TIEMPO ASIGNADO

448 h. totales 112 h. totales

112 h. por semestre

SECTOR PRODUCTIVO Servicios Profesionales y Técnicos?

llustracidn 1. Total de horas por semestre de mediacidn docente y estudio independiente.

28 h. por semestre

PROGRAMA
DE ESTUDIOS

_ FLB

DISENO GRAFICO

TABASCO

llustracidn 2. Paper Cut de la flora y la fauna de Tabasco. COBATAB, 2026. Elaboracidn propia.
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Fundamentacién — FLB: Diseno Grafico

La Direccion General del Bachillerato (DGB), en concordancia con la Nueva Escuela
Mexicana (NEM) y el Marco Curricular Comun de la Educacién Media Superior (MCCEMS),
impulsa la Formacion Laboral Bdsica (FLB) como un espacio educativo orientado al
desarrollo integral del estudiantado y su vinculacion con los desafios del entorno social y

productivo.

La FLB en Disefio Grafico fortalece competencias laborales bdsicas mediante la integracion
de conocimientos, habilidades, actitudes y valores aplicados a contextos creativos,
académicos y profesionales, favoreciendo la construccién del proyecto de vida y el

desarrollo de capacidades para su futura insercidn laboral.

Esta formacion se sustenta en un enfoque basado en competencias y en una visién
humanista que promueve la creatividad, la inclusién, el bienestar integral, la
responsabilidad social y el aprendizaje permanente. Asimismo, articula los aprendizajes del
curriculo con experiencias practicas vinculadas al entorno, la comunidad y el Programa Aula,
Escuela y Comunidad (PAEC), fortaleciendo la relacion entre escuela, sociedad y sector

productivo.

Justificacién — FLB: Diseno Grafico

La Formacién Laboral Basica en Disefio Grafico tiene como propdsito desarrollar en el
estudiantado competencias creativas, comunicativas y técnicas para generar soluciones
visuales mediante herramientas digitales y tradicionales. Vinculada al Recurso
Sociocognitivo de Lengua y Comunicacion y al Area de Ciencias Sociales, esta formacion

promueve el uso efectivo, ético y responsable de la comunicacidn visual.

A través de médulos enfocados en disefio, imagen vectorial, color, tipografia, produccion
visual y difusion, el estudiantado adquiere conocimientos y habilidades para conceptualizar,
disefiar y desarrollar productos graficos impresos y digitales, fortaleciendo su capacidad

para comunicar ideas de manera creativa, innovadora y profesional en diversos contextos.
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Ubicaciéon — FLB: Diseno Grafico

1° Semestre

La materia y sus
interacciones

2° Semestre

Conservacion de
la energia y sus
interacciones, con
la materia

3° Semestre

Ecosistemas:
interacciones,
energiay

dinamica

Ciencias sociales |

Ciencias sociales
Il

Cultura digital |

Cultura digital Il

Pensamiento
matematico |

Pensamiento
matematico Il

Pensamiento
matematico Il

4° Semestre

Reacciones

5° Semestre

@
2
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6° Semestre

Organismos:

quimicas: , estructurasy
. La energia en los
conservacion de procesos.
. procesos de la .
la materia en la . o Herenciay
. vida diaria .
formacién de evolucién
nuevas sustancias bioldgica
Conciencia . L
histérica | Conciencia Conciencia
’ histérica Il. histérica lll. La

Perspectivas del
México antiguo.
Los contextos
globales

México durante el
expansionismo
capitalista

Taller de cultura
digital

realidad actual en
perspectiva
histérica

Temas selectos
de matematicas |

Temas selectos
de matematicas Il

Lenguay Lenguay Lenguay Pensamiento
comunicacién | comunicacién Il comunicacién Il literario
Inglés | Inglés Il Inglés 111 Inglés IV UAC optativas UAC optativas
. . . Espacioy . .
Humanidades | Humanidades I Humanidades IlI . UAC optativas UAC optativas
sociedad
Laboratorio de Taller de ciencias | Taller de ciencias | Ciencias sociales . .
. . UAC optativas UAC optativas
investigacion | 1] 11
Orientacién . L. Orientacidén
. L. . Orientacién .
Orientacion educativa: . educativa: . .
. educativa: . UAC optativas UAC optativas
educativa: escolar personal y . . vocacional y
. psicosocial .
ocupacional profesional

Laboratorio de
ciencias naturales
y experimentales

|

Laboratorio de
ciencias naturales
y experimentales

Il

Taller de cultura 'y
recreacion |

Taller de cultura 'y
recreacion Il

Taller de cultura 'y
recreacion Il

Orientacion
educativa:
proyecto de vida

y
profesional

Laboratorio de

Laboratorio de

Laboratorio de

Laboratorio de

Curriculum Curriculum ciencias naturales | ciencias naturales | ciencias naturales | ciencias naturales
ampliado ampliado y experimentales | y experimentales | y experimentales | y experimentales
] \% \% \'!
Fundamentos ..
. . , Comunicacion Productos de
basicos del Teoria del color v e e a2 X
. . grafica difusion masiva
disefio
Tipografia Programas de Disefo de
Programas Pog E g a2
. productos edicion de producto
vectoriales .. "
editoriales imagenes sustentable
Curriculum Curriculum Curriculum Curriculum
ampliado ampliado ampliado ampliado
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e e PpAGINA | 10
L ] L L] )

Formacion
Laboral Basica
COBATAB




. .
. .
. .

ANNN N

Mapa — FLB: Diseno Grafico

MODULO

o1

Introduccién al
disefio e imagen
vectorial

(T 48horas de
mediacién docente

12 horas de estudio
independiente

o)
=
ﬁ? 6 créditos

Programas
vectoriales.

(C 64 horas de
mediacién docente

16 horas de estudio
independiente

ﬁr 8 créditos

MODULO
+T+

Fundamentos de
color y tipografia

. Teoria del color

48 horas de
mediacién docente

(A

12 horas de estudio
independiente

6 créditos

U 64 horas de
mediacién docente

16 horas de estudio
independiente

{} 8 créditos

llustracién 3. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.

o ° = " a
[ L] L] e £
L] ° L] L] El

Tipografiay
productos editoriales
o

o o o o
- . - -
MODULO

03 @

Produccion de la
imageny
comunicacion

Comunicacién
grafica

(T 48horasde
mediacion docente

8 12 horas de estudio
independiente

¥¥ 6 créditos

@ Programas de
edicién de imagenes

(U 64 horas de
mediacion docente

16 horas de estudio
independiente

ﬁ 8 créditos

Do

Formacion
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MODULO <
£/
04 #

Proyectos de
difusion

Q Productos de
difusion masiva

48 horas de
mediacion docente

G

12 horas de estudio
independiente

> Do

6 créditos

Disefio de productos
sustentable

T 64 horas de
mediacion docente

16 horas de estudio
independiente

ﬁ 8 créditos
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Competencias Laborales Basicas — CLB

Las Competencias Laborales Basicas permiten al estudiantado aplicar conocimientos,
habilidades, actitudes y valores para resolver problemas en contextos académicos, sociales
y laborales. Su desarrollo favorece la formacion integral, la continuidad educativa y el
desempeiio de funciones correspondientes al Nivel de Competencia 2, reconocido

oficialmente dentro del Sistema Educativo Nacional.

Estas competencias se caracterizan por ser pertinentes a las necesidades del sector
productivo, relevantes para la empleabilidad y el emprendimiento, coherentes con la
Educacién Media Superior, y por fomentar la autonomia, la responsabilidad, la toma de

decisiones y el aprendizaje en diversos contextos.
Al finalizar esta formacidn, el estudiantado sera capaz de:

e FLBDI1. Identificar elementos basicos del disefio mediante técnicas tradicionales y
digitales.

e FLBDI2. Utilizar herramientas tecnoldgicas para crear propuestas visuales simples e
innovadoras.

e FLBDI3. Aplicar principios basicos del color en la generacidn de mensajes visuales.

o FLBDI4. Emplear recursos tipograficos para comunicar ideas y desarrollar proyectos
editoriales basicos.

e FLBDI5. Aplicar principios de comunicacién visual para resolver problemas graficos
sencillos.

e FLBDI6. Colaborar en propuestas de difusién utilizando herramientas manuales y
digitales.

e FLBDI7. Interpretar requerimientos de disefio (brief) para atender necesidades
visuales especificas.

e FLBDI8. Generar propuestas basicas de disefio con enfoque sustentable y

responsabilidad social.

PAGINA | ]2
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FLBDI1
FUNDAMENTOS DEL DISENO

FLBDI2
PROGRAMAS VECTORIALES

Identifica tanto técnicas tradicionales o i 5 %

o Utiliza herramientas tecnolégicas
como digitales para reconocer ¢
elementos basicos del diseno en para crear propuestas visuales
proyectos impresos y bocetos, con el Simpies @ infiovacons dentro

propésito de explorar habilidades de su entorno.
| creativas y fomentar la innovacién.

COLOR

@ FLBDI3 @ FLBDI4
TIPOGRAFIA
Reconoce algunas aplicaciones Participa en la e'éb?raCié? de
basicas del color de manera ética a propuestas de‘disefio utilizando
en la generacién de mensajes clasificaciones tipogréficas para
|

expresar ideas simples y generar
proyectos editoriales basicos.

visuales en su contexto.

FLBDI5 FLBDIé
DIFUSION

Colabora en el desarrollo de
propuestas de difusion utilizando

COMUNICACION GRAFICA

Aplica principios de la sintaxis

r . de la imagen para resolver
A. problemas gréficos simples
en la vida cotidiana aportando

7

~ herramientas tecnolégicas y

" manuales, mostrando un entendimiento

basico del entorno econémico
o] -
L ideas basicas. y social.

FLBDI7 FLBDI8
BRIEF SUSTENTABILIDAD
Utiliza los requerimientos del Aplica conocimientos de disefio
Manual de estilo (brief) para para generar una propuesta
abordar una problematica basica y sustentable para su
visual simple de un producto entorno con la guia docente,

de manera adecuada.

Estas competencias te preparan para desarrollarte en el ambito académico,
profesional y social, fortaleciendo tu creatividad, responsabilidad y compromiso

para transformar tu entorno.

llustracidn 4. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.

: . PAGINA | 13 )
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Proceso de evaluacién bajo el enfoque en competencias

La evaluacion por competencias es un proceso formativo e integral que permite identificar
el desarrollo de conocimientos, habilidades, actitudes y valores mediante evidencias de
aprendizaje. Su propdsito es valorar lo que es capaz de hacer y cdmo aplica sus aprendizajes
en contextos académicos, sociales y laborales.

Este proceso se orienta por los principios de validez, confiabilidad, accesibilidad,
comunicacion, equidad y flexibilidad, garantizando evaluaciones justas, pertinentes vy
acordes con las caracteristicas del estudiantado.

Para obtener evidencias del aprendizaje se podran emplear diversos instrumentos, tales
como rubricas, portafolios, proyectos, exposiciones, estudios de caso, organizadores
graficos, bitacoras, ejercicios practicos y pruebas de desempefio.

La evaluacion considera tres momentos complementarios:

e Autoevaluacion: el estudiantado reflexiona sobre su propio aprendizaje vy
desempeiio.

e Coevaluacion: los compariieros proporcionan retroalimentacion constructiva entre
pares.

e Heteroevaluacion: el personal docente valora el logro de los aprendizajes mediante
criterios e instrumentos previamente establecidos.

De esta manera, la evaluacidn se convierte en una herramienta para mejorar el aprendizaje,
fortalecer las competencias laborales y favorecer el desarrollo integral del estudiantado.

ESTABLECER LA EVIDENCIA o
O EVIDENCIAS A PARTIR |
DE LAS ACTIVIDADES °
. DE APRENDIZAJE. — \

los niveles de dominio.

\ ANALIZAR LA
COMPETENCIA, Definir qué productos, DETERMINAR LOS
) ) desempefios o actuaciones CRITERIOS E INDICADORES
mdn:e}nd_o el criterio mostraran el logro del
o criterios que se aprendizaje. por considerar para valorar | m
deben tener en |

cuenta. °
| DETERMINAR LOS ESTABLECER QUE |
APRENDIZAJES CRITERIOS E INDICADORES
POR EVALUAR. ® ® DEBEN SER CONOCIDOS
Definir qué aprendizajes, por los estudiantes
competencias o desempefos para poder acreditar.
se evaluaran de acuerdo con n
los propositos establecidos.

0 =

.. . r

llustracién 5. Ruta de evaluacion por competencias.
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Rol del Estudiantado

El estudiantado es protagonista de su proceso de aprendizaje y participa activamente en la
construccidon de conocimientos, habilidades y valores. La educacidn busca fortalecer su
capacidad para comprender su realidad, expresar sus ideas, valorar su identidad vy

desarrollar un pensamiento critico que le permita tomar decisiones responsables.

Desde una perspectiva inclusiva y humanista, se reconoce la diversidad de experiencias,
contextos y caracteristicas de cada estudiante, promoviendo el respeto, la equidad y la
participacién de todas las personas. De esta manera, la educaciéon contribuye al desarrollo
de ciudadanos conscientes, capaces de transformar positivamente su entorno y participar

en la construccion de una sociedad mas justa, incluyente y humana.

ROL DEL
- ESTUDIANTADO

LR PROTAGONISTA DE SU APRENDIZAJE

* e v e

El estudiantado es protagonista
de su proceso de aprendizaje y
constructor de su futuro.

PARTICIPA
ACTIVAMENTE

Explora, guestiona,
opina y construye
conocimiento.

PIENSAY
REFLEXIONA

Desarrolla pensamiento
critico para comprender
su entorno.

CONOCE Y Y8 TOMA DECISIONES
SE VALORA 41 Y ACTUA
| Reconoce su identidad, . Elige, propone y actGa

para transformar su
realidad.

sus capacidades y
‘ sus emociones.

TRANSFORMA SU
ENTORNO

Trabaja en equipo Participa en la construccién
con respeto, empatia de una sociedad mas justa,
y responsabilidad. incluyente y sostenible.

| COLABORAY
‘ CONVIVE

llustracién 6. Rol del Estudiantado. Elaboracién propia. COBATAB, 2026.
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SIMBOLOGIA

Icono Descripcion Icono Descripcion

LECTURA

Indica que se realizara la lectura
que contiene informacidn de los
conocimientos basicos del
Programa de Estudio

EVALUACION DIAGNOSTICA
Presenta el momento para llevar
a cabo la evaluacién diagndstica
del submédulo.

ACTIVIDAD

Es momento de realizar una
actividad tedrica—escrita que
contribuye a evidenciar el
propdsito del aprendizaje
esperado de los conocimientos
basicos del Programa de Estudio.

ENCUADRE

Presenta cada aspecto y el
porcentaje de calificacion con el
que se evaluara el submédulo.

DOCENTE EXPLICA

Se sugiere que en esta seccion el
docente profundice los
conocimientos para adecuarlos a
su contexto.

SIGA

Indica el producto que se
contempla para la plataforma
SIGA.

& 4
i} |
‘ ==

> 1976 * 2026
ANIVERSARIO

ESTUDIO INDEPENDIENTE
Actividades que realizaras por tu
cuenta para reforzar y ampliar
tus conocimientos.

MATERIAL AUDIOVISUAL
Representa recursos adicionales
al contenido de los
conocimientos basicos del
Programa de Estudio a través de
un video mostrado por el
docente, indicado por cédigo QR.

INSTRUMENTO DE EVALUACION
Documento en el que tanto el
estudiante como el docente
observan los criterios con los que
se evaluara el producto a
realizar.

PRACTICA

Hagamos la practica guiada, que
contribuye a la aplicacién de los
saberes obtenidos con relacion al
conocimiento basico del
Programa de Estudio; se
acompana con el instrumento de
evaluacion correspondiente.

DOSIFICACION

Muestra las fechas en que los
conocimientos basicos del
Programa de Estudio se van a
desarrollar.

PAEC
Programa Aula, Escuela 'y
Comunidad.
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Sugerencia de evidencia de Evaluacién

¢Qué se aprende en cada uno de los submddulos?

SUBMODULO APRENDIZAJE ESPERADO

Realiza trabajos donde utilice diferentes técnicas de
[ bocetaje, apreciando las necesidades temporales del
/ M1SM1 publico receptor de su contexto reconociendo los

elementos del disefio y comunicacion visual de
manera informada.

llustra proyectos graficos por medio de las herramientas
M1SM2 del programa vectorial, mostrando ideas y conceptos
que desarrollen la creatividad, considerando su entorno.

w
o
=
0
w
=
w
]
o
w
9]
o
w
=

llustra propuestas funcionales con diversas opciones

graficas de forma innovadora, generando soluciones a
M2SM1 problematicas de su contexto y analizando de las

propiedades, psicologia e impacto del color.

Genera proyectos editoriales funcionales en el cual la
tipografia es el principal elemento del disefio, mostrando
M2SM2 un comportamiento positivo con plena actitud de servicio
en su contexto. A partir de esto, distingue las diferentes
clasificaciones haciendo uso de los conceptos de legibilidad.

Produce mensajes publicitarios partiendo de los antecedentes
de la publicidad y el uso de la semiética de la imagen, demostrando
M3SM1 un conocimiento del lenguaje visual para crear campanas
publicitarias creativas, para uso social y de sectores privados,
actuando de manera congruente y consciente en su contexto.

K

Produce proyectos visuales creativos utilizando las herramientas
M3SM2 tecnoldgicas para realizar composiciones visuales, empleando
el retoque, efectos, filtros, fotomontajes y mascaras.

QUINTO SEMESTRE

Genera una campana publicitaria haciendo uso de las distintas
aplicaciones audiovisuales, teniendo en cuenta la importancia

M4SM1 del tipo de mercado al cual va dirigido, mostrando creatividad
y respeto, comunicandose de manera asertiva y empatica y
considerando las necesidades de su entorno.

Tt B Bl &

Produce el disefio de un empaque por medio de soportes graficos,
creando aplicaciones tridimensionales de forma innovadora,
M4SM2 tomando en cuenta las necesidades de la clientela y desarrollando
un producto sustentable favoreciendo un pensamiento critico
ante las acciones humanas de impacto ambiental en su entorno.

SEXTO SEMESTRE

llustracidn 7. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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TERCER SEMESTRE

M1SM2

M2SM1

M2SM2

M3SM1

M3SM2
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M4SM1

M4SM2

SEXTO SEMESTRE

::/_.._.

7%

ANIVERSARIO

SUGERENCIA DE EVIDENCIA DE EVALUACION

Portafolio de bocetos con diferentes técnicas.
Laminas o propuestas de concepto.

Bitacora de investigacion del publico y contexto.
Rubrica de autoevaluacion.

Archivos vectoriales del proyecto (.Al, .SVG, .PDF).
Presentacion del proceso de disefio.

Mockups o aplicaciones del proyecto.

Ruabrica de evaluacién del producto digital.

Propuestas de disefio con variaciones de color.
Andlisis escrito sobre el uso del color.
Comparativo de impacto del color en el mensaje.
Ruabrica de evaluacién.

5 H)

Proyecto editorial (revista, folleto, cartel, etc.).
Andlisis de tipografias utilizadas y su clasificacion.
Pruebas de legibilidad y jerarquia tipografica.

Ruabrica de evaluacion.

Campana publicitaria (piezas impresas o digitales).
Justificacién del mensaje y analisis semiético.
Bocetos y desarrollo del concepto.

Rubrica de evaluacion. B &

Composiciones visuales (antes y después).
Archivos editables en PSD o similar. O
Descripcién del proceso y herramientas usadas.
Rubrica de evaluacién.

Video publicitario (spot, reel, animacion, etc.).
Storyboard y guion técnico.

Presentacién del publico objetivo y mercado. > (
Rubrica de evaluacién.

Disefio estructural del empaque (plantilla y armado).
Mockup 3D o prototipo fisico.

Justificacién del disefio y enfoque sustentable.
Rubrica de evaluacion.

llustraciéon 8. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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Temario Guia — 5to Semestre

Submadulo I: Comunicacion Grafica

1.

Técnicas de expresion grafica
1.1. Qué son las técnicas de expresion

grafica

Semiologia de la imagen

2.1. El signo

2.2. Significante, significado y
referente

2.3. Denotacidn y connotacion

2.4. La sintdctica, la semadntica y la
pragmatica.

Retérica Visual

3.1. Figuras retodricas visuales. Clave
en la publicidad.

Composicién publicitaria.

4.1. Elementos clave de la
composicion publicitaria.

4.2. Recursos visuales persuasivos.

Fundamentos de publicidad

5.1. Conceptos basicos de publicidad

5.2. Tipos de Publicidad

5.3. Medios en publicidad

5.4. {Qué es un anuncio publicitario?

5.5. Tipos de audiencias.

5.6. Estrategia de medios.

5.7. El Brief Publicitario

Planeacién de campaiia

6.1. El Discurso Publicitario.

6.2. Mensaje publicitario.

6.3. Estructura del
publicitario.

6.4. Storytelling para redes sociales

mensaje

Submaddulo II: Programas de Edicidon de
Imagenes

1.

Conceptos de la imagen digital:
1.1. Bits
1.2. Pixeles

B
V=~
=2

— 19762026
ANIVERSARIO

1.3. Resolucion

1.4. Formatos de imagen

Programas de edicion de imagenes

2.1. Software y aplicaciones

2.2. Funciones de las aplicaciones de
edicion de imagenes.

2.3. Entorno del programa.

2.4. Conociendo la interfaz de
Photoshop.

Herramientas bdsicas del programa.

3.1. Configurando un nuevo trabajo

3.2. Guardando el archivo de tu
proyecto

3.3. Insertando una imagen y eliminar
su fondo

3.4. Modificando el tamafio de una
fotografia.

3.5. Correccién de imperfecciones

3.6. Coloreado digital

Manipulacion digital.

4.1. Retoque digital.

4.2. El Montaje.

Recorte e integracion visual.

5.1. Fotomontaje digital.

Disefio para medios digitales.

6.1. Disefiando una publicidad para
redes sociales.

Introduccion del uso de la IA en

edicion de imagenes en disefio

grafico.

7.1. iQué es la inteligencia artificial
(1A)?

7.2. La inteligencia artificial en el
disefio grafico

Aplicaciones graficas con IA

8.1. Prompts e intervencion digital

8.2. ipor qué es importante redactar
bien un prompt?
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SUBMODULO

COMUNICACION
GRAFICA

@ PROPOSITO DEL SUBMODULO

Resuelve problemas de imagen
de forma critica con las
diferentes técnicas empleadas
en proyectos de caracter
publicitario, haciendo uso de las
técnicas de expresion grafica y
las herramientas de edicion para
desarrollar proyectos de calidad
que puedan ser difundidos de
forma digital o impresa.

SUGERENCIA DE
EVIDENCIA DE EVALUACION

Produce mensajes publicitarios
partiendo de los antecedentes de la
publicidad y el uso de la semidtica
de la imagen, demostrando un
conocimiento del lenguaje visual
para crear campaias publicitarias
creativas, para uso social y de
sectores privados, actuando de
manera congruente y consciente en
su contexto.

48 HRS
MEDIACION
DOCENTE

12 HRS .
ESTUDIO ;
INDEPE.

R Y%

J"
R ,

>
v

FLBDI5. Aplica principios de la
sintaxis de la imagen para
resolver problemas graficos
simples en la vida cotidiana
aportando ideas basicas.




S

- =
(] =0 Formacioén

- 1976 - 2026 Laboral Basica
ANIVERSARIO COBATAB

ANNN Y .

Bienvenida

En este submddulo descubrirdas como las imagenes pueden convertirse en mensajes
capaces de informar, persuadir y generar emociones. Aprenderds a analizar la comunicacién
visual que te rodea y a utilizar principios de composicién, semidtica e imagen para crear
propuestas graficas con intencion y significado.

A través de proyectos, campafas y ejercicios practicos, desarrollards habilidades para
interpretar mensajes visuales, construir conceptos creativos y resolver problemas de
comunicacion mediante recursos graficos. También conocerds cémo la publicidad, las
marcas y los medios visuales influyen en la forma en que percibimos el mundo y tomamos
decisiones.

Durante este recorrido fortaleceras tu capacidad de observacion, andlisis y creatividad,
comprendiendo que todo disefio comunica y que cada elemento visual tiene una funcidn.

Este submddulo te permitird pasar de crear imagenes a comunicar ideas de manera
estratégica y efectiva. Te invitamos a explorar, experimentar y expresar tu visién del mundo
a través del lenguaje visual.

= Fncuadre

Primera revision de portafolio de evidencias y evaluacion sumativa

Ponderacion

Proyecto Integrador: “Influencer Responsable” [SIGA] EIIcEILY NV 20%

PAGINA | 2]




- \ B0 @

o =
(] =0 Formacioén
976 Laboral Basica
COBATAB

NN\
Dosificacion

Tiempo

Submaddulo Momento Conocimientos Semana Observaciones

Fecha inicio
(minutos)

50 min Bienvenida
Encuadre
100 min | Evaluacién Diagndstica
31 de agosto — Inicio del semestre 31
100 min | 1. ¢Qué es diseiio?
Apertura 1.1. Arte, artesania y disefio 04 de septiembre de agosto
1.2. Ramas del disefio de 2026
100 min | 2. Comunicacién visual
2.1. Elementosdela
comunicacion
2.2. Eldisefiador como
comunicador visual
1.1. Simbolos e iconos
3. Pensamiento creativo 07 -11de
. 3.1. ¢Qué es la creatividad? .
350 min septiembre de
§ ! 1.2. Proceso y desarrollo PH
E creativo 2026
g 3.3 Creatividad e innovacién 14-18de
o] s . 5
S 350 min 3.4 ¢B|.o,queos creativos? septiembre de
s 2. Innovacion
> 2026
=)
g 4. Lenguaje del diseiio 21-25de
o 4.1. Elementos del Disefio .
= septiembre de
Q 350 min 4.1.1. Conceptuales
5 Desarrollo 4.1.2. Visuales 2026
.8 4.1.3. Practicos
E 3. Derelacién
7 5. Percepcion Visual
5.1. laforma 28 de septiembre
5.2. Leyes de la composicion
350 min 5.2.1. ¢Qué sabemos — 02 de octubre
sobre la de 2026
composicion?
3.1. Principios Gestalt
6. Bocetos 05-09 de
350 min i iati
6.1. Definiciény ob!etl\{?s octubre de 2026
3.1.1. Geometrizacién
7. Técnicas de construccion.
7.1. Introduccion al paper
ut 12-16de
Cierre 350 min 7.2. Precision, cortey
ensamblaje octubre de 2026
Situacion didactica:
“Comprendiendo la forma a través
del disefio”
. . e PAGINA | 22
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Evaluacién diagnéstica
Instrumento: ED — Evaluacion Diagndstica.

DIG5_MI1_EDI.

| DIG5_M1_ED1

| Instrucciones: Lee cuidadosamente cada pregunta

(O/, y selecciona la respuesta correcta. Esta evaluacion

nos ayudara a conocer tus conocimientos previos
sobre publicidad y comunicacién visual.

Nombre del estudiante:

Grupo: Fecha:

Docente:

BY :cué es ta publicidaa?

A) Arte sin fines comerciales.

B) Comunicacién pagada para informar,
persuadir o recordar al publico sobre
un producto, servicio o idea.

C

D) Una conversacion entre personas.

-

a ¢Cual es el objetivo principal de la publicidad?

A) Entretener al publico.

B) Vender un producto o servicio.
C) Informar sobre el clima.

D) Decorar espacios.

a (Qué elemento NO pertenece a los elementos basicos
de la comunicacion visual?

A) Imagen
B) Texto
C) Color
D) Sonido

Vi

n {Qué tipo de mensaje combina imagenes y palabras
para comunicar una idea? §

A) Mensaje auditivo
B) Mensaje visual

C) Mensaje audiovisual
D) Mensaje tactil

B ¢Cual de los siguientes es un medio impreso? Y
A) Television
B) Radio
C) Revista
D) Internet —— 3 |\

/
-
—
~
Una opinion personal sobre una marca.

a ¢(Qué caracteristica es importante en un buen anuncio
publicitario?
A) Ser largo y complicado.
B) Tener claridad y creatividad. Qa3
C) Usar solo texto.
D) Tener muchos colores sin sentido. '

(Qué elemento ayuda a identificar rapidamente una marca?

A) Eleslogan
B) Ellogotipo
C) El precio

D) Elempaque

n ¢Qué emocion suele buscar provocar la publicidad
en el consumidor?

A) Tristeza

B) Indiferencia

C) Confianza o deseo
D) Confusiéon

B ¢Cual de los siguientes ejemplos es un anuncio publicitario?
D)
NOTICIAS

Se aprueba nueva
ley en el congreso

PG\
AvenGers
¢Qué es un publico objetivo?

A) Todas las personas del mundo.

B) El grupo especifico de personas
a las que va dirigido el mensaje.

C) Los disenadores graficos.

D) Los medios de comunicacioén.
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INFLUENCER
RESPONSABLE

| Producto esperado
Disefio de campania publicitaria de impacto social.

Los jévenes consumen diariamente grandes cantidades de contenido
visual y publicitario en redes sociales, pero muchas veces

’ carecen de herramientas para analizar criticamente los mensajes,
identificar manipulacién visual o desarrollar propuestas gréficas

| responsables y funcionales para su entorno.

€ osiervo
El estudiante resuelve problemas de

imagen de forma critica con las técnicas o
empleadas en proyectos de caréacter Q

publicitario, haciendo uso de las técnicas

de expresion grafica y las herramientas
de edicién para desarrollar proyectos

INVESTIGA PLANTEA DISENA Y CREA PRODUCCION PUBLICACION EVALUA
de calidad que puedan ser difundidos
de forma digital o impresa. Analiza el Define Desarrolla Detalla las Difunde la Revisa
problema social objetivos, el mensaje piezas visuales campaia social resultados
y el pablico mensaje clave, publicitario clave, finales para la en medios y
objetivo; elabora el plan storytelling y elige pana en imp o reflexiona.
9 PRODUCTO ESPERADO elabora brief del de medios del Ia estrategia visual formato digitales a través
proyecto. proyecto. mas ad d icional/digital. de redes sociales.

Cartel publicitario
aplicando los principios
de la sintaxis de la imagen
para realizar una campana
de impacto social.

© conruicro coanmvo

:Cémo puede la comunicacién gréfica influir en las decisiones,
emociones y comportamientos de las personas mediante

9 MATERIALES SUGERIDOS

Lapiz de grafito imagenes, simbolos y narrativas visuales en redes sociales

Papel para técnicas mixtas y medios digitales?

[EAN

lapices de colores

[
=
g

acuarelas

Materiales graficos para redes sociales,

pintura acrilica e ENTREGABLES [J Analisis semiético
pastel [ Ejercicios de figuras retéricas visuales
dispositivo electrénico grafico [ rief publicitario
(PC, Tableta, Teléfono inteligente) & — (] Storyboard
— Ca fia visual
Perfil de red social W . mpans visua "
 — [[] Propuesta de storytelling,
(]
(]

Campana “Influencer Responsable”.

CRITERIOS DE EVALUACION

QO ogine

T o D € 1povo parA EL DESARROLLO
Act 2: “Descifrando mensajes visuales” 15% - — i
7] Act 3: “Publicidad que comunica” 10% CONCEPTOS CLAVES TECNICAS DE EXPRESION GRAFICA
(@] Acta: “Impacto visual” 15% * Técnicas de expresién gréafica * seca
@ Act 5: “C yendo un Brief o™ 10% * Semiologia de la imagen * Hameda
o<g Act 6: “Narrativas visuales para redes” 20% Figuras retéricas visuales * Técnicas digitales
©) Proyecto Integrador: “Influencer p— Teoria publicitaria =)
6 Responsable” [SIGA] [PAEC] Planeacién de campaia S 2
TOTAL 100% Redes sociales. -
o a L] L B
cor s PAGINA
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/ LISTA DE COTEJO

EVIDENCIA DE COMPRENSION
DEL ENCUADRE

SEMESTRE: Sto

MODULO:  Edicién y Postproduccién
de la Imagen

SUBMODULO: 1. Comunicacién
Grafica

AGENTE: Auto / Heteroevaluacién

MOMENTO: Diagnéstico / Formativo

SEe O B o

TAXONOMIA DE BLOOM: Comprender

OBJETIVO: Verificar la comprension inicial del curso, los acuerdos de trabajo, los criterios de evaluacion
y la organizacién personal para el desarrollo de las actividades.

CRITERIOS ‘ @PARCIALMB{TE ® NO ‘ OBSERVACIONES

[]
)
]
]

@

1. Conoce los criterios
de evaluacioén del curso.

2. Integra los materiales
y recursos solicitados.

3. Comprende la dinamica
de trabajo del médulo
y las actividades.

4. Participa en la construccién
de acuerdos de convivencia
y trabajo.

5. Organiza su carpeta
fisica o digital de manera

I ) | )
L0 | D)

adecuada.
COMENTARIOS GENERALES:
EVALUADO:
GRUPO:
FECHA:
J X
iy - ’
'@' iComprender el encuadre es el primer paso para aprender con propésito!
o L L] L °
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1. TECNICAS DE EXPRESION GRAFICA

1.1. ¢ QUE SON LAS TECNICAS DE ILUSTRACION?
Unilustrador tiene la libertad de estilo para apoyar el objetivo de la ilustracién en un trabajo
de disefio, utilizando distintas técnicas de expresion grafica, las cuales suelen dividirse

segun el medio en que se disuelven.

> TECNICAS DE EXPRESION GRAFICAS =

Conjunto de procedimientos y materiales que permiten representar ideas,
sentimientos y realidades sobre diferentes superficies.

[—-Lse CLASIFICAN E@-—\

EPARA QUE SIRVEN? @T

Permiten comunicar, /

TECNICAS SECAS

No utilizan agua ni disolventes.

TECNICAS HUMEDAS

Utilizan agua u otros liquidos.
El pigmento se disuelve o se mezcla con el agua.

| El pigmento se adhiere por friccién.

| expresar, interpretar

PRINCIPALES TECNICAS SECAS Y vt oo | /—{ PRINCIPALES TECNICAS HOMEDAS |——

distintos efectos, (

LAPIZ DE GRAFITO texturas y acabados. , o
| &

Barra de grafito que permite
trazos precisos, lineas, sombras
y degradados.

ACUARELA

Pigmentos diluidos en agua.
Transparente, ligera y luminosa.
Permite veladuras y efectos

‘"

o =S degradados.
i LAPICES DE COLOR |~ ¢EN QUE SE 75 ‘ ‘ - GOUACHE
i Pigmfnto en barra de madera. ~ DIFERENCIAN? ~ | Pitiira ol agadipids lopoca
1 Permitenicslor;/meacia porcapas ue la acuarela. Colores mates
y detalles. | MEDIO 4 a 4

y cubrientes.
Secas: sin agua ni

CARBON

disolventes.

T

EMPERA

Producido a partir de madera
quemada. Ofrece negros intensos,
trazos sueltos y difuminados.

PASTEL SECO

Barras de pigmento con aglutinante
minimo. Colores suaves, mates

y muy mezclables.

TINTA SECA / LAPIZ CONTE
Barra de pigmento graso.
Ideal para bocetos, sombras
y lineas expresivas.

PLUMILLA / ROTULADOR
Lineas definidas con tinta.
Variedad de grosores y acabados.

Hdmedas: con agua
u otros liquidos.

ACABADO
Secas: texturas visibles,
trazos definidos.
Hamedas: efectos fluidos,
veladuras, mezclas.
SECADO
Secas: inmediato.
Hamedas: variable
(segun la técnica).
CORRECCION
Secas: fécil de borrar
o difuminar.

Hamedas: mas dificil -
de corregir una vez seca.

) ]

Pigmento mezclado con agua
y aglutinante. Opaca, de secado
répido y colores intensos.

ACRILICO

Pintura al agua con base acrilica.
Secado répido, resistente y
versatil.

TINTA

Pigmento liquido. Puede ser
transparente u opaco. Ideal para
lineas, planos y contrastes.

AGUADA / LAVIS

Tinta o acuarela muy diluida.
Usada para sombras, fondos
y efectos de transparencia.

SSSKS

VENTAJAS Y DESVENTAJAS - TECNICAS SECAS

VENTAJAS

Féciles de usar y transpartar. X

No requieren tiempo de secado.

Permiten gran control del trazo. X
Ideales para bocetos y detalles. X

Correcciones sencillas X

(borrado o difuminado).

Q) ReECuERDA —>

DESVENTAJAS
Gama de color més limitada
(excepto lapices/pasteles).
Menos intensidad y cobertura.

Pueden ensuciar (carbén, pastel).

Menos resistencia al agua
(se difuminan).

llustracion 9. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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+ No hay técnicas “mejores”, cada una tiene su propésito.
* Muchas obras combinan técnicas secas y himedas.
* La préctica y la experimentacién te ayudardn a dominar cada técnica.

VENTAJAS

Colores mas intensos y variados. |

Permiten transparencias, veladuras |
y mezclas ricas. |
Gran versatilidad de efectos.

Pueden cubrir grandes superficies.

Mayor durabilidad (segin

la técnica).
B /
e -
z b 29

DESVENTAJAS

X Requieren materiales y tiempo
de secado.

X Mas dificil corregir errores.

X Pueden deformar el papel
(por el agua).

X Necesitan limpieza
de materiales.

| VENTAJAS Y DESVENTAJAS - TECNICAS HUMEDAS |

PAGINA
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En compaiiia de tu profesor, observa el siguiente video acerca de

Las técnicas de representacion.

ECNICAS HUMED

EDIOS DE LAS TECNICAS SECAS

https://youtu.be/e7ICFeXD5RQ

iEscanéame!

Técnicas

Clasificacion

Humedas y secas

® Lo compartiste . B

@ CapCut - Una edicién més facil |

laprofemich - 2022-9-15
#LaProfe Mich #LaProfeMich

iEscanéame!

Clasificacion de técnicas de ilustracion - tiktok
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« Trazos suaves y controlados.

Capas y degradados.

Difuminado con lapiz incoloro,
trementina o difumino.

Mezcla de colores y burnishing

« Grafito: trazos lineales,
sombreados, degradados.

Carboncillo: trazos sueltos,
masas, difuminados intensos.

Se difumina con difumino,
papel o trapo.

Trazos directos y superposicion
de capas.

Difuminado con dedos,
difuminos o pinceles suaves.

Técnica seca (pastel seco)
o con fijador.

Con plumilla, pincel o
pincel de bambu.

Trazos lineales, manchas,
aguadas.

Posibilidad de diluir con agua
para diferentes intensidades.

Transparencias y veladuras.

Técnicas humedo sobre himedo
y himedo sobre seco.

Aplicacién con pincel, espatula
o rodillo.

Capas opacas y rapidas.

Se puede diluir con agua
o médium.

Posibilidad de texturas
y relieves.

Capas lentas (seco lento).

Mezclas ricas y empastes.

Técnicas: alla prima,
veladuras, empaste, grisalla.

(pulido) para acabados intensos.

Capas de color (de claro a oscuro).

.

.

. . . . .
. e e . .
. . e . .

= USO0, APLICACIONES Y PAPEL IDONEO =

llustracion.
Retrato y figura.

Naturaleza muerta.

Dibujo realista y detallado.

Bocetos de color.

Dibujo académico.

Estudio de luces y sombras.

Bocetos y croquis.

Expresion artistica y
texturas.

Paisaje.
Retrato.
Naturaleza.

Efectos suaves y
atmosferas.

Dibujo lineal.
llustracion.
Caligrafia y lettering.

Composicién en blanco
y negro.

Paisaje.
llustracion.
Bocetos de viaje.

Efectos ligeros y
luminosos.

Pintura contemporénea.

llustracién.

Paisaje, figura y abstraccion.

Murales y proyectos
decorativos.

Retrato.
Naturaleza muerta.
Paisaje.

Obras de larga duracién
y gran detalle.

7%

ANIVERSARIO

« Papel para lapices de colores
con cuerpo (no muy liso).

Gramaje: 180 - 300 g/m?.

Textura: ligera a media.

.

Ejemplos: Canson® Bristol,
Strathmore® Colored Pencil,
Fabriano® Tiziano.

.

Papel de dibujo de gramaje
medio a alto.

+ Textura: media a rugosa
(mejor agarre).

Gramaje: 120 - 200 g/m?.

.

Ejemplos: Canson® Mi-Teintes
Touch, Fabriano® Accademia,
Schoellershammer.

Papel con mucha textura
y dentado para retener
el pigmento.

Gramaje: 160 - 360 g/m?.

Ejemplos: Canson® Mi-Teintes,
Pastelmat®, UART®.

Papel liso o de grano fino para
trazos precisos.

Gramaje: 90 - 200 g/m?.

Ejemplos: Bristol liso,
Canson@ lllustration,
Fabriano® Drawing.

Papel 100% algodén,

muy absorbente.

Textura: rugosa, grano fino

o satinado.

Gramaje: 200 - 300 g/m?.
Ejemplos: Arches® Aquarelle,
Fabriano® Artistico,

Winsor & Newton®.

.

Papel grueso y resistente al agua.
Gramaje: 250 - 400 g/m?.
« Ejemplos: Canson® Montval

(para estudios), Fabriano® Tela,
papel acrilico especifico.

Papel preparado para dleo

o con imprimacién.

Muy resistente.

Gramaje: 250 - 400 g/m?.
Ejemplos: Canson® Oil & Acrylic,
Papel para 6leo preparado
(gesso) o lienzo (mayor
durabilidad).

y material para lograr el efecto deseado.

v

RECUERDA: La eleccion del papel influye directamente en el resultado final

==) Siempre prueba tu técnica. / ]

llustracién 10. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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Actividad 1: “Explorando técnicas graficas”.

Objetivo

Desarrollar una ilustracién original mediante una composicién publicitaria efectiva,
aplicando una o varias técnicas de ilustracién tradicional (lapiz, acuarela, tinta, lapices de
colores, etc.), considerando aspectos visuales, técnicos y comunicativos. Con apoyo de tu

docente intégrate en equipo para realizar trabajo colaborativo.

Indicaciones

l 1. Retoma lo aprendido en clases sobre las diferentes técnicas de ilustracion, y
selecciona las técnicas que te hayan llamado la atencion.

: 2. De acuerdo con el material y formato escogido por el docente, elige una

| composicion de tal manera que la técnica ayude a representar un discurso

| publicitario.

Técnicas que puedes explorar

Lapiz Tinta Acuarela Lapices de colores

Pasos para realizar tu ilustracién publicitaria

1. Investiga y define 2. Planeatu 35 tu técnica 4. Desarrolla tu ilustracién 5. Revisay comparte

N
Elige un producto o servicio. Haz bocetos y elige la Escoge una o varias técnicas Aplica tu técnica cuidando los Revisa tu trabajo con tu equipo
Define tu publico objetivo y el composicién que mejor segun el efecto que quieras detalles, colores, texturas y la y hagan los ajustes necesarios.
mensaje que quieres comunicar. transmita tu mensaje. lograr y el material disponible. claridad del mensaje. Presenten y expliquen su
ilustracion.
Aspectos a iderar en tu composicién publicitaria nuwﬂc\myhmaividad
. s @ son tus mejores herramientas!
/ Mensaje claro Atractivo visual Q@) rublico objetivo |\ Originalidad Técnica aplicada Sees
‘ O ' Que se entienda Usa colores, formas. @\ Piensaenlosgustos | Propén ideas creativas La técnica elegida debe Explora, experime
rapidamente e imagenes que eintereses de a “ que hagan dnica tu fortalecer tu mensaje y comunica con tuarte.
qué comunicas. llamen la atencién. quien va dirigido. ilustracion. ¥ tu estilo.
——

llustracién 11. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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y selecciona la respuesta correcta.

(O/:I Instrucciones: Lee cuidadosamente cada pregunta

n ¢Cual de las siguientes técnicas es considerada

una técnica himeda?
A) Lapiz de grafito

B) Acuarela

C) Carboncillo

D) Lépices de colores

a ¢Cual de las siguientes es una técnica seca?

A) Gouache

B) Tinta china

C) Pastel

D) Lapiz de grafito

¢ Qué caracteristica pertenece a las técnicas humedas?

A) No requieren agua ni solventes.

B) Se aplican con materiales que contienen agua

o liquidos.

C) Se trabajan sobre superficies unicamente

porosas.
D) Se fijan aplicando calor.

n ¢ Qué caracteristica pertenece a las técnicas secas?

A) Se diluyen con agua.
B) Se secan rapidamente.

C) Requieren pinceles y agua para aplicarse.
D) Se pueden borrar o difuminar facilmente.

a ¢{Qué técnica es humeda y se caracteriza por ser

transparente y luminosa?
A) Oleo

B) Acuarela

C) Carboncillo

D) Grafito

Instrumento: CU — Cuestionario. DIG5_M1_CU1.

« e e e AN ";\\/A

\
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Nombre del estudiante:

Grupo: Fecha:

Docente:

¢Qué técnica es seca y se presenta en forma de
polvos o barras que se frotan sobre el papel?

A) Acuarela

R
B) Pastel seco r‘.’ ')ﬂ? ? X
C) Tinta e T ¢
D) Acrilico g = R

Relaciona correctamente cada técnica con su tipo.

TECNICA TIPO
1. Acuarela A) Técnica seca
2. Lapiz de color B) Técnica humeda
3. Tinta china
4. Carboncillo

A) 1-(A), 2-(B) . 3-(A) , 4-(B) B) 1-(B) , 2-(A) , 3-(B) , 4-(A)
C) 1-(a), 2-(B) . 3-(B) , 4-(A) D) 1-(B) ,2-(B) ,3-(A) , 4-(A)

¢Cual de las siguientes imagenes corresponde a
una técnica himeda?
B)-

¢Cual de las siguientes afirmaciones es correcta?

A) Las técnicas secas siempre necesitan agua para aplicarse.
B) Las técnicas himedas permiten mayor mezcla y fluidez.

C) Las técnicas secas no dejan residuos en el papel.

D) Las técnicas himedas se aplican en superficies no porosas.

Si una obra se realiza con lapiz, carbén y pastel seco,
¢qué tipo de técnicas se usaron?
A) Solo técnicas humedas.

B) Solo técnicas secas.

C) Técnicas himedas y secas.

D) Ninguna de las anteriores.

PAGINA
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llustraciéon 12. Canva IA, 2026.ZW

La semiologia o semidtica de la imagen es el estudio de cémo las imdgenes comunican
significados a través de signos visuales. Forma parte de la semidtica general (la ciencia que
estudia los signos y su interpretacion) y se enfoca especificamente en el lenguaje visual, es

decir, en cdmo las formas, colores, simbolos y composiciones generan ideas, emociones y

mensajes en quien las observa.
Analiza cémo una imagen:
e Representa objetos, ideas o emociones.
e Produce sentido en la mente del espectador.

e Influye en cdmo se interpreta el mensaje visual.

C i PAGINA | 3]
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En compaiiia de tu profesor, observa el siguiente video acerca de

Teoria Semiotica.

iEscanéame!

Los 6 elementos claves de la semiética de la imagen

Elemento ¢Qué significa?

Ejemplo visual

Todo elemento visual que
representa algo.

Un corazén rojo = amor

La forma visual del signo
(lo que se ve).

N 4
- ~

El dibujo del corazén

La idea o concepto al que
remite el signo.

g
El amor, el afecto, la pasion @ :

Lo que la imagen muestra
literalmente.

Un perro (animal de 4 patas) %

Lo que la imagen sugiere
simbélicamente o
culturalmente.

9
Fidelidad, ternura, lealtad ‘%@

Conjunto de normas culturales
que guian la interpretacion.

Colores frios =
calma o tristeza

________________________________________________________________

Es aquello a lo que alude el representante y Peirce dijo que
“este signo esta en lugar de algo: su objeto”.

Debemos entonces, entender por objeto la denotacion formal
del signo en relacién con los otros componentes del mismo.

PAGINA
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2.1. EL SIGNO
Un signo es cualquier cosa que representa o remite a otra cosa. Puede ser una palabra,
imagen, sonido, gesto, objeto... lo que sea, siempre que transmita un significado para
alguien que lo interpreta. En el ambito del disefio grafico, la publicidad y la comunicacion
visual, comprender cdmo funcionan los signos es esencial para construir mensajes

efectivos, significativos y con impacto.

El Signo ha sido estudiado por diversos pensadores a lo largo del tiempo, pero tres autores

han sido clave para su comprensién y aplicacién contemporanea:

Ferdinand de Saussure Charles Sanders Charles W. Morris
Peirce
¢
@
Perspectiva Linglistica y estructural Filosofica y légica Comunicacional y
funcional
Modelo del  Binario: Triadico: Tres niveles:
signo . . . A
significante/ representamen/ sintaxis, semantica,
N . ragmatica
significado objeto/ —
interpretante
Enfoque en  Cddigo visual como Signo visual como Evaluacion del
imagen estructura proceso de impacto del signo en
interpretacién el receptor

PAGINA = 33
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2.2.SIGNIFICANTE, SIGNIFICADO Y REFERENTE

FERDINAND CHARLES CHARLES
DE SAUSSURE SANDERS PEIRCE W.MORRIS

s

SIGNIFICANTE Rk i
e A
M-A-i-Z REPRESENTAMEN SINTACTICO

LO QUE SE PERCIBE LA FORMA FISICA
(Forma visible)

SIGNIFICADO OBJETO  INTERPRENTANTE  SEMANTICO PRAG T|CU
c:% ‘ :.‘:;;f i‘;.v')’ \\ |

LO QUE EL REPRESENTAMEN REMITE INTERPRETACION: TRANSFORMACION CONCEPTUAL  REACCION DEL CONSUMIDOR
(Es la idea 0 emocion mental generada) (Accién de compra,
asociacién emocional)

llustracién 14. Adaptacion pedagégica y funcional de los 3 modelos. Archivo COBATAB

Interpretante

Es un signo que se crea en el receptor al recibir el signo. Es la parte del signo mdas compleja.
NO DEBE CONFUNDIRSE CON EL INDIVIDUO QUE INTERPRETA (intérprete). Es mas bien el

| proceso mental, el resultado de mi encuentro con el signo que a la vez se divide en tres

tipos:
‘ 1. INMEDIATO: El correcto entendimiento del signo
2. DINAMICO: Resultado directo del Signo
3. FINAL: un desarrollo dado por procesos de abduccién, induccion y deduccion del

signo.
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Ejemplo de interpretacion del signo dado por el contexto del interpretante.

Signo

Sonido de

Indicio

sirena

ASPECTO

DEFINICION

RELACION CON
SU REFERENTE

COMo SE
INTERPRETA

EJEMPLOS

FUNCION
PRINCIPAL

FUENTE

Simbolo

1. ICONO

(Relacién por Semejanza)

Un icono se parece fisicamente
a la realidad que representa.
Su significado se entiende de
forma inmediata porque imita
la forma, el color o la textura
de su referente.

Se basa en la semejanza.
Se parece a lo que representa.

Se entiende de forma inmediata
y directa por su parecido.

9
¥

Ejemplos: La fotografia de una persona,
el dibujo de un sobre para representar
un “correo electrénico”, o un mapa
geografico.

ﬁ g

Dibujo de un sobre Mapa
(“correo electrénico”) geografico

Fotografia de
una persona

@

Representar algo por su apariencia.
Comunica mostrando.

Basado en la clasificacién de signos visuales del articulo de Pensamiento Visual.

La sirena es el primer elemento con el que se tiene

a este estimulo.

sirena es su luz y sonido.

2. INDICIO

(Relacién Causa y Efecto)

= Un indicio (o indice) no se
parece directamente a su objeto,
pero tiene una conexion fisica
o légica, casi siempre natural o
de causa y efecto.

El signo “apunta” a la existencia
de algo.

Se basa en la causa y efecto,
conexion fisica o logica.
No se parece, pero estd conectado.

Requiere inferencia: a partir del
indicio, deducimos la existencia
de algo mas.

Ejemplos: Humo que indica fuego, huellas
que indican el paso de alguien, o suelo
mojado que indica que llovié.

Suelo mojado
(= llovid)

Humo Huellas
(— fuego) (— alguien pasé)
Senalar o indicar la existencia de algo
@ por su conexion.
Comunica apuntando.

llustracién 15. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.

contacto y llama a la subjetividad del intérprete.

“Algo horrible ocurre”. Se da cuando el signo tiene

contacto con el interprete y este tiene una reaccion frente

El sonido penetrante de una sirena. Lo que identifica a la

3. SIMBOLO

(Relacién por Convencion)

Un simbolo no se parece fisicamente
a lo que representa ni tiene una
conexién causal.

Su significado existe Unica y
exclusivamente porque las personas
se han puesto de acuerdo para darle
ese sentido mediante el aprendizaje
social y cultural.

i

. Requiere aprendizaje y conocimiento
- cultural para entender su significado.
> T d

Ejemplos: Una paloma blanca como
simbolo de paz, las banderas de los
paises, el color rojo en un semaforo,

o el simbolo de la cruz para representar
una religion.

S8 T

Rojo en el Cruz
semaforo (- religién)
(- detenerse)

Se basa en la convencién
(acuerdo social y cultural).
No se parece ni esta conectado.

Paloma blanca
(= paz)

@

Bandera
(— pais)

Representar ideas, valores o conceptos
por acuerdo social.
Comunica significando.

35
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1ra. CATEGORIA:

| a. Signos Naturales b. Signos Artificiales

& s 2X1
2da. CATEGORIA: Por el objeto que representan

a. Signo icono b. Signo indice c. Signos Propiamente dichos

|
|
. U oo e —= ECOBICICAMINETE
|

3ra. CATEGORIA: Por el cédigo que lo soporta

a. Signos Gestuales c. Signo Lingiiistico

Palabra

(Significado por convencion)

Los signosos p,erm'te“ o Naturales Artificiales Representan Codigo
comunicarnos e interpretar ‘ Existen sin Son creados por Tienen relacién A Usan un sistema
el mundo que nos rodea. | intervencion humana. el ser humano. con su objeto. de signos.

llustracién 16. Categoria de los signos. Ferdy y Charlie 2016

f::::/H.J P’“"“’*“.‘




Formacion
1976 - 2026 Laboral Basica
ANIVERSARIO COBATAB

i3 p 4
oi)

¢QUIEN ERA?

Charles Sanders Pei:l;.;:e

Charles Sanders Peirce (1839-1914) fue un filésofo,
l6gico y cientifico estadounidense, considerado el §
padre de la semidtica moderna. Su enfoque
filoséfico se baso en el pragmatismo, y fue pionero
en desarrollar la teoria triadica del signo, que
revolucioné la forma en que entendemos el
lenguaje, los simbolos y la comunicacién visual.

Triada semiética de Peirce
Peirce definié al signo como algo que esta
compuesto por tres partes interrelacionadas:
Representamen La forma fisica del signo, lo que
se percibe (imagen, palabra, simbolo).

0 La realidad o concepto al que se refiere
el signo.
Interpretante La idea o significado mental que
genera en quien lo ve.

nhny
LI

Clasificacion del
signo segun Pierce

[CONO INDICIO SIMBOLO

ALGUNOS USOS EN EL DISENO GRAFICO

[

& E¥e
El enfoque de Perice no solo Lo [rurroe|
e'xplica cémo funcional,n los En la publicidad permite  Disenar figuras retéricas  Una paleta de colores
signos, sino que guia al segmentacién emocional  visuales. Ejemplo: un  puede comunicar calma o
disenador grafico o publicista del publico adecuado. anuncio de coche con energia; una forma puede
a construir mensajes visuales Ejemplo: humor para alas de halcén = sugerir solidez o
significativos y eficaces. jovenes, elegancia para velocidad y libertad. dinamismo.

adultos.

llustracién 17. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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La semidtica visual estudia los signos y como estos producen significado. Peirce plantea que todo signo
se compone de tres elementos: Objeto, Representamen e Interpretante, y que los signos se clasifican en icono, indice y simbolo.

©]

Es aquello alo que
alude el representante.
Peirce dijo que “este

signo esta en lugar ‘
de algo: su objeto”.
Es la denotacién formal
del signo en relacién
con los otros
componentes del
mismo.

CLASIFICACION DEL SIGNO VISUAL SEGUN PEIRCE

1. ICONO 4 y A

El signo que se asemeja al objeto
A o representado. Por ejemplo:

# @ 2 fotografias, ilustraciones realistas.

2. SIMBOLO El signo que representa al objeto por
convencién o acuerdo social.
Su comprensién requiere aprendizaje
cultural.

3. INDICE El signo que mantiene una conexién
directa (causal o fisica) con el objeto
que representa. Por ejemplo: el humo
es indice del fuego; una huella

0 dactilar indice de la persona que
la produjo.

icono TIPOS DE SIGNOS: [CONO, INDICE E [CONO
© Representa al referente con un significante que 0 Establece una relacién natural (causa-efecto)
se parece a él, aportando un significado claro 0 entre el significante y el significado. No muestra
sin interpi iones. Tiene una similitud légica el objeto, pero su presencia o huella permite
entre significante y significado. deducirlo.
Ejemplos: Ejemplos:

dibujos, graficos, pinturas, fotografias,

* Muchos iconos pueden funcionar como indices
si se les da un significado de efecto o

continuidad de lo que

mapas, etc. + Humo — indicio de fuego

+ Rayo — indicio de tormenta

+ Nube — indicio de lluvia

« Fiebre — indicio de enfermedad

vy + Huella — indicio de quien la produjo

* (Qué indicio representa para ti

* También los iconos pueden convertirse en

un perro?
Vemos una cosa y a partir de ahi

simbolos si les dotamos de un nuevo significado. ) deducimos otra. El significado tiene

3. INTERPRETANTE

@ Es el signo que se crea en el receptor
al recibir el signo. Es un proceso mental,
el resultado de mi encuentro con el signo.
NO debe confundirse con el individuo
que interpreta (intérprete).
Se divide en tres tipos:

1. INMEDIATO: El correcto entendimiento del signo.

2. DINAMICO: Resultado directo del signo.

3. FINAL: Un desarrollo dado por procesos de
abduccién, induccion y deduccion del signo.

OBJETO
Aquello alo que alude +
el signo.

relacién natural causa-efecto.

EJEMPLO DE INTERPRETACION DEL SIGNO DADO POR EL CONTEXTO DEL INTERPRETANTE

SIGNO INDICIO
(Primer contacto) (Reaccién del intérprete)

| Sonido de sirena
o (ca) *

‘ La sirena es el primer
elemento con el que se tiene

contactoy llamaa la
subjetividad del intérprete.

Sonido de sirena
(@) =

“Algo horrible ocurre”.

Se da cuando el signo tiene
contacto con el intérprete
y este tiene una reaccion
frente a este estimulo.

EN RESUMEN
REPRESENTAMEN INTERPRETANTE
La forma que toma + El significado que se genera ->
el signo. en la mente del receptor.

llustracién 18. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.

(Convenci6n aprendida)

El sonido penetrante de una sirena.
Lo que identifica a la sirena

EJEMPLOS ESPECIFICOS EN DISENO GRAFICO

= Logo que representa
literalmente una cdmara
fotogréfica para una
app de fotografia.

El simbolo de reciclaje,
cuya comprension
requiere aprendizaje
cultural.

Gréfico de lineas
ascendentes indicando
crecimiento econémico.

O
ot
simBoLO

Usa un significante para evocar un significado
No hay relacién ni parecido entre significante
y significado. Requiere aprendizaje.

Ejemplos:
« Sefiales de tréfico (convencién social)
« La cruz (puede significar religién, suma,
farmacia, sak etc. segun el ¢
«+ La paloma (icono de paloma; simbolo de paz)
« La palabra “paz” (simbolo verbal)

® 4+

Todos los lenguajes, alfabetos, nimeros,
Q’ signos matematicos y quimicos son

imbolos. Son culturales, requi
aprendizaje y su significado es consensuado
sin reblacién aparente.

¢SABIAS QUE?

La Semiologia visual permite
alos disefiadores comprender
c6mo los elementos visuales
influyen en la percepcion

y el comportamiento del
pablico. Al comprender la
semibtica, los disefiadores
pueden crear mensajes mas
efectivos que conecten con
su audiencia aplicandolo a
andlisis de textos, imagenes,
publicidad, interfaces, cine

y cultura visual. Lo que
permite codificar y decodificar
simbolos visuales y verbales
en publicidad, disefio, arte

y medios.

siMBOLO

Sonido de sirena

(D)

es suluzy sonido.

SIGNO COMPLETO
El proceso de significacion
se completa en la mente
del intérprete.
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2.3. DENOTACION Y CONNOTACION
La denotacidn y la connotacion son los instrumentos que nos ayudan a realizar un buen

analisis de las imagenes y asi poder comprender el mensaje que se desea transmitir.

“_ LA CONNOTACION Y LA DENOTACION '/
) EN EL DISENO GRAFICO

\
e \ s s . S aige 2
=~ Una imagen comunica en dos niveles de significado que, juntos,
permiten crear mensajes visuales efectivos.

O‘ DENOTACION (LO LITERAL)

Es el significado objetivo y literal de una imagen. Es el significado subjetivo, emocional y simbélico
Describe lo que se ve, sin interpretaciones. que la imagen transmite al espectador.
EJEMPLO: LA ROSA EJEMPLO: LA ROSA
« Flor roja 4 Connota:
« Tallo verde @ Amor
* Hojas verdes Q Romance

 Fondo blanco

« Fotografia de
una rosa

SE UTILIZA PARA: DIFERENCIAS CLAVE SE UTILIZA PARA:
N
@ (SIS Denotacion | Connotacion: D OO
N

& Pasion
A Peligro

(seglin el contexto)

Informar Describir Identificar Explicar Naturaleza ~ Objetiva  Subjetiva Persuadir Emocionar Vender Conectar
EJEMPLO: CAFETERIA e Bl quées :I qué nos
Denotacién: laimagen | 3% senY :
( } 3 8 la imagen Connota:
)  Taza blanca « Calidez y confort
N ' « Café oscuro Informar, | Persuadi, = Ambiente acogedor
d « Vapor saliendo PaSHD, ?:;;:';‘: em\:’c:;'::“’ « Relajacién
e
¢ Plato blanco * Un momento
— Pusdevarir para disfrutar
Interp: i6n Unica segun la
EJEMPLO: ANUNCIO PUBLICITARIO pesonay o
contexto
Denotacion: T Y Connota:
& xperiencias, -
NUEVAS ZAPATILLAS « Imagen de una zapatilla Base ﬂed\os culturay SUPERA - * Superacion personal
ULTRA RUN « Texto con el nombre visuales 2 : .
4 P 2 emociones TUS “MITES « Energia y libertad
ol procuch A e * Rendimiento
HECHAS PARA CORRER. 2 » Colores morado, < : -
verdey blanco \ - ‘ . » Estilo de vida activo
== * Logotipo de la marca UL’;}W ) \ * Motivacién
& ) S

¢COMO SE COMBINAN EN UN PROYECTO?

En el disefio gréfico, los profesionales combinan ambos Un disefio exitoso no solo muestra informacion,
niveles para comunicarse con la audiencia. sino que también genera emociones, recuerdos
y conexiones con la audiencia.

¢POR QUE ES IMPORTANTE?

+ = ® ©® A

DENOTACION CONNOTACION COMUNICACION Genera Crea conexion C i A ta el
(Informacién (Emocién y VISUAL significado emocional mejor impacto
clara) significado) EFECTIVA

nos dice lo que vemos; la con ion nos hace sentir lo que significa.

llustracién 19. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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En compaiiia de tu profesor, observa el siguiente video acerca de

Ferdy y Charlie. Fundamentos de la Semiética.

de la

sy
e@ Fundamentos
Semidtica

https://www.youtube.com/ watch?v=m9StE3y0V7E

jEscanéame!

2.4.LA SINTACTICA, LA SEMANTICA Y LA PRAGMATICA.
En disefio grafico, la sintactica, la semantica y la pragmatica son las tres dimensiones de la
semidtica. Estas analizan el mensaje visual: la sintactica evalua la estructura y el orden, la

semantica el significado del disefio, y la pragmdtica su impacto y efectividad en el usuario.

Analicemos ahora la siguiente publicidad de CEMEX:

//:rsmex

FAST DRYING CONCRETE

llustracidon 20. Publicidad de CEMEX.
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A nivel sintdctico se trata de una composicién regular que favorece la uniformidad de sus

elementos; una fotografia policromatica y un logotipo en su zona superior derecha.

A nivel semdntico hablamos de una emisién publicitaria para CEMEX, un anuncio de la

cementera mexicana para vender mezcla de secado rapido.

Finalmente, en el tercer nivel, el pragmdtico, abordamos laretdrica de la imageny
entonces podemos connotar que el producto ofrecido realmente seca a una velocidad sin
precedente; esto gracias a la hipérbole manejada (figura retérica que implica la exageracién
por excelencia) y a la metonimia efecto-causa (figura en donde se muestra el resultado y se

infiere la causa de este.)

Como se puede deducir por el breve andlisis anterior, la parte mas fascinante para

un disefiador o publicista es aquella relacionada con la retdrica de la imagen.
Para entenderlos a fondo, se dividen de la siguiente manera:

1. Sintactica (El orden y la estructura). Se refiere a cdmo interactuan los signos entre
si (palabras con palabras, o imagenes con formas) y la estructura del anuncio. S
enfoca en la composicion, el disefio, la gramatica y la distribucion del espacio.

2. Semantica (El significado). Es la dimensién que conecta los signos con lo que
representan. Investiga el sentido literal y simbdlico de los elementos visuales y
textuales. Se enfoca principalmente en el concepto, el mensaje central y los
atributos de la marca.

3. Pragmatica (El uso y el efecto en el publico). Estudia la relacion entre el anuncio
publicitario y las personas que lo interpretan, tomando en cuenta el contexto social,
cultural y el objetivo del anunciante. Su enfoque esta basado en la persuasién, el

comportamiento del consumidor y la respuesta emocional.
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SINTACTICA, SEMANTICA Y PRAGMATICA
EN UN ANUNCIO PUBLICITARIO

Anuncio analizado: Reloj de lujo “OCEANUS”

1. SINTACTICA

(El orden y la estructura)

Analiza cémo se organizan
los elementos visuales y
gramaticales del anuncio.

oo| ENFOQUE

0o o
Composicion, disefio,
gramética y distribucion
del espacio.

A
EJEMPLO EN EL ANUNCIO

¢ Producto en el centro.

o Texto del beneficio a
la izquierda.

 Logotipo en la esquina
inferior derecha.

« Frase corta (titular)
| seguida de 3 vifietas
(bullet points).

909 NFOQUE
iy Q
Persuasion, comportamiento
del consumidor y respuesta

emocional.

EL TIEMPO

19

DEFINE QUIEN
ERES.

ELEGANCIA, PRECISION, [}
EXCLUSIVIDAD.

O

DISENO EXCLUSIVO" P
para quienes marcan
SU propio camino.

PRECISION SUIZA
que acompaiia cada -
segundo de tu vida.

OCEANUS

LUJO EN CADA SEGUNDO

2. SEMANTICA
(El significado)

Estudia el significado literal
y simbdlico de los elementos

del anuncio.
ENFOQUE
O Concepto, mensaje central

y atributos de la marca.

IEE EJEMPLO EN EL ANUNCIO

« Reloj junto al mar: simbolo
de libertad, éxito y
exclusividad.

« Colores oscuros y metalicos:
elegancia, sofisticacion.

« “El tiempo define quién eres™:
asocia el producto con identidad
y estatus.

» Beneficios: disefio exclusivo,
precision y calidad superior.

3. PRAGMATICA (1 usoy el efecto en el piiblico)

Analiza cémo el anuncio se relaciona con el receptor, el contexto y el objetivo del anunciante.

EJEMPLO EN EL ANUNCIO
 Intencion: posicionar el reloj como un simbolo de lujo y éxito.

©

« Publico objetivo: hombres y mujeres adultos con alto poder adquisitivo,
que valoran la calidad y el prestigio.

« Efecto buscado: aspiracion, deseo de pertenencia a un grupo exclusivo.

« Contexto: cultura de consumo de lujo, donde el tiempo y la exclusividad
son valores.

El anuncio busca generar
una conexiéon emocional
y aspiracional para
motivar la decision
de compra.

EN RESUMEN:

La sintactica organiza, la semantica da significado y la pragmética
genera impacto.

J

Juntas hacen que el anuncio sea efectivo.

llustracién 21. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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Actividad de reforzamiento: relacion columna

Identifica que modelo de concepto es y une con una linea a la imagen que corresponda.

En el nivel semantico, una mascada seria un accesorio
de corte femenino utilizado para combinar o destacar

con la ropa. El signo adquiere significado.

| En el tercer nivel, el pragmatico, una mascada puede
indicar lujo, sensualidad o elegancia. El signo

adquiere connotacion.

Una mascada (prenda de ropa), en el
nivel sintactico podria ser un simple pedazo de tela
vaporosa de 50x50 cms. Este nivel destaca la parte

formal del signo, su nivel estructural.

En este contexto, comprender y saber manipular los signos es la tarea fundamental de
todo disefiador, publicista o mercaddlogo, entendiendo que todo, en el mundo de la

imagen, se presenta en un contexto determinado y es modelado por ese contexto.
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Actividad 2: “Descifrando mensajes visuales”.

Analiza desde el enfoque de la teoria de la semidtica un anuncio publicitario para

interpretar los significados visuales para comprender los mensajes y contextos que se

integran en la publicidad.

Indicaciones

Con ayuda de tu docente y de manera individual, realiza un andlisis semidtico de una

publicidad digital o impresa. Recuerda identificar los diferentes signos, simbolos e iconos

gue se encuentran en la imagen, asi como la interpretacion de los significados y mensajes

que quiere trasmitir el anunciante-marca. No olvides establecer los diferentes niveles de

sintactica, semadntica y la pragmatica plasmada y los tipos de sentidos que utiliza en la

utilizacién de los signos utilizados (denotacién y connotacién). Sigue las instrucciones de tu

docente para el tipo de material a utilizar y el formato en que sera entregada la actividad.

<" ANALISIS SEMIOTICO

1, SINTACTICA
(Lo ¥ LA EsTRICTA) 2. SEMANTICA

Analiza i w8 organizan o (EC Seepkaon)

elarmentos vausles e el anuncio, Eoda o sgriad mard

y simbalico de tos elementos.

+ Composiie hriseeal equibrada.
« e .
¥

siGNs, SiMBoLOS
€ iconos
o

- Gt
¥l paabe “calo” (e

T DEL ANUNCIO PUBLICITARIO Z

| DENOTACION
| tswercapa uresn)

/
-

OBJETIVO U

DEL ANUNCIO
e

3. PRAGMATICA
(EL USO Y EFECTO EN EL PUBLICO)

\

ok e 8. !

1. SINTACTICA ¥
(EL ORDEN Y LA ESTRUCTURA)

+ Compesicin
(Dreiter)

contrada: of pecducto

contrastes, foem

.\ ANALISIS SEMIOTICO
% DEL ANUNCIO PUBLICITARIO  —

MARCA: DORITOS — “SABOR INCRE(BLE” |
T OBJETIVO DEL ANUNCIO_, |

@ Genarar deses y antojo @
to.
o
o

S,
3. PRAGMATICA ~@‘-

(EL USO Y EFECTO EN EL PUBLICO)

2, SEMANTICA

{EL SIGNIFICADO)

Estudia of signficado lteral y simbélico
de s elemen

e

L4
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@/ OBJETIVO:

CRITERIOS

.« .
. .
. .

ANALISIS SEMIOTICO:
- SIGNO

« SIGNIFICADO

« MENSAJE

« CONTEXTO

EXCELENTE
4 puntos

RUBRICA

INTERPRETACION VISUAL
Y ANALISIS SIMBOLICO

BUENO
3 puntos

BASICO
2 puntos

Formacion
2026 Laboral Basica
ANIVERSARIO COBATAB

i%
|
o 2

}s EVALUACION: Heteroevaluacién

MOMENTO: Formativo

@ PROPOSITO: Analizar e interpretar
significados visuales mediante
el analisis semidtico para
comprender mensajes y
contextos.

COMPETENCIA: Interpretacién
visual y analisis simbélico.

[ EVIDENCIA: Analisis semitico
de una imagen.

Analizar e interpretar significados visuales mediante el analisis semiético,
para comprender mensajes y contextos.

INSUFICIENT
SURIC E OBSERVACIONES

1 punto

1. Identificacién de signos
Reconoce y describe los
elementos visuales presentes
en la imagen.

2. Interpretacién del significado

Interpreta el significado
de los signos y simbolos
presentes.

3. Anilisis simbélico
Analiza relaciones y connotaciones
simbdlicas de la imagen.

4. Contexto y mensaje

Relaciona los significados
con el contexto y el mensaje
de la imagen.

5. Argumentacién y conclusién

Sustenta su interpretacion

O 0® 0 6

con argumentos claros y
conclusiones pertinentes.

Identifica y describe
todos los signos
visuales relevantes
con precision.

Interpreta los
significados de

los signos de forma
profunda y pertinente.

Analiza con claridad
las relaciones y
connotaciones
simbdlicas.

Relaciona de forma
clara y coherente
los significados con
el contexto y

el mensaje.

Argumenta con
solidez y presenta
conclusiones claras,
coherentes y

bien fundamentadas.

Identifica la mayoria
de los signos
visuales con
pequenas omisiones.

Interpreta la mayoria
de los significados
de forma adecuada.

Analiza la mayoria de
las relaciones y
connotaciones de
forma adecuada.

Relaciona la mayoria
de los significados
con el contexto y
el mensaje.

Argumenta de forma
adecuada y presenta
conclusiones
pertinentes.

PUNTAJE TOTAL:

III/H. L

Identifica algunos
signos visuales
de manera parcial
o imprecisa.

Interpreta algunos
significados de
manera parcial

o superficial.

Analiza algunas
relaciones y
connotaciones

de forma limitada.

Relaciona algunos
significados con el
contexto o el mensaje
de forma limitada.

Argumenta de forma
limitada y presenta
conclusiones

poco claras.

/ 20 puntos

Identifica pocos
signos o lo hace

de manera imprecisa
e incompleta.

Interpreta pocos
significados o lo hace
de manera incorrecta
o confusa.

No establece
relaciones simbdlicas
o lo hace de forma
incorrecta.

No relaciona los
significados con el
contexto o lo hace de
forma incorrecta.

No argumenta o lo
hace de forma débil
y sin conclusién
pertinente.
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3. RETORICA VISUAL

La retdrica visual es el arte de comunicar mensajes complejos mediante elementos
graficos (imdgenes, colores, formas y tipografia). En lugar de usar Unicamente palabras,
utiliza asociaciones ingeniosas y simbolos para transmitir ideas, obligando al espectador a

decodificar el mensaje a simple vista.

Barthes establecié en 1964 la definicion tedrica de los mecanismos retdricos que actdan en
el plano de la connotacién de la imagen publicitaria. Seifala que en la publicidad la

significacién es sin duda Intencional, distinguiendo entre:

e Mensaje lingiiistico: Se refiere al lenguaje articulado escrito que podria llegar a
formar parte de la misma imagen.

e Mensaje iconico simbdlico: Esta formado por agrupaciones de determinados
elementos de la figura que aluden a los conocimientos pertenecientes a la realidad

cultural compartida por emisor receptor.

Aunque quiza nunca lo hayamos pensado, la retérica y el disefio grafico estan presentes en
nuestra vida cotidiana. El lenguaje con el que nos comunicamos todos los dias esta
retorizado. Sin darnos cuenta o muchas veces de forma intencionada, utilizamos metaforas
para explicar algo, cambiamos el orden de los acontecimientos para crear mayor suspenso

u omitimos ciertas palabras que sustituimos por gestos.

3.1. FIGURAS RETORICAS VISUALES CLAVE EN LA PUBLICIDAD

Los creativos adaptan las tradicionales figuras literarias al lenguaje grafico para crear

anuncios mas atractivos y memorables, las cuales se describen a continuacién:
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Exagera de forma
deliberada una cualidad

para causar impacto.

| “Limpieza que llega

[ “\
@ METONIMIA

Sustituye un elemento
por otro relacionado
con él.

r =)
€ AnALOGiA

Establece una relacién
de semejanza entre
dos ideas.

Compara dos elementos
usando “como”, “parece”,
“semejante a”.

O )

I
‘ ==

Ik ]

Formacién
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Presenta ideas o elementos
opuestos para resaltar
el contraste.

3
7

T

I s

Colgate
N

“ i "La mejor "Fuerza bruta,
hasta donde otros Lo tropical y ’el "““,‘,b proteccién para el resistencia indomable "Frescura intensa”
no pueden.” en un solo simbolo. dolor mds fuerte” y poderio salvaje”
Se exagera el alcance La imagen del loro Se relaciona la extnz(\e):;iaonr: ::?e 5 Relaciona el sabor
de la limpieza para representa el sabor aspirina con un casco fortaleza y lo salvaje del dulcey fresco de la
resaltar su efectividad tropical del helado. de fatbol para sugerir rinoceronte con el menta del caramelo
g ‘ ; funcionamiento de la que se encuentra el
SUpSLIOL: ‘ proteccién y fortaleza. méquina del carro. Gl
\\,_ - — \\ J K e ‘.‘\ —=
1 i
e y | ‘ | | =\
( \ £ o8 S )

PROSOPOPEYA CALIGRAMA ELIPSIS METAFORA ONOMATOPEYA

Atribuye cualidades Forma un mensaje Omite informacion que Identifica un elemento Reproduce sonidos

humanas a objetos,
animales o ideas.

“iMe lleva el
oso polar!”

Se le da la capacidad
humana de viajar
a un oso para hacer
el mensaje mds cercano
y persuasivo.

con la disposicién
tipogrifica que
crea una imagen.

uR
W
w7

“Extraqueso”

El texto forma la imagen
de una rebanada de
pizza, uniendo palabra
e imagen.

<!, PARA QUE SIRVEN?
; - ° Atraen la atencién de inmediato.
” @ Despiertan emociones.
Q Facilitan la comprensién del mensaje.

0 Hacen que la publicidad sea i

boidahl

se sobreentiende por
el contexto.

“Solo la base...
pero todos entienden
la idea.”

Se omite la parte superior
de la bombilla porque
el contexto permite
entender qué falta.

.

EN RESUMEN

Las figuras retéricas convierten
iméagenes comunes en mensajes
poderosos que venden ideas,

con otro para sugerir
una idea sin usar “como”.

“Un camino que te lleva
directo al sabor Boing!”

El producto es el camino
que conduce al sabor,

expresando la idea

de manera simbélica.

d

J

sensaciones y experiencias.

-

asociados a acciones
o situaciones.

“CRUNCH!!”

La palabra imita el sonido
crocante de las papas
al morderlas.

CLAVE: /.

Ver mas alla de lo literal
nos ayuda a entender cémo
la publicidad nos habla y
nos persuade.

LA

llustracion 22. Figuras retdricas visuales. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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En compafiia de tu profesor, observa el siguiente video acerca de

@ FIGURAS RETORICAS EN ANUNCIOS PUBLICITARIOS

Consiste en relacionar un término
real y uno alegdrico o imaginario.

Se utiliza una conjugacién o nexo intermedio:
Como, tal como, tan... como, cual, igual que.

e Escuela de Aprendices

https://www.youtube.com/watch?v=bSKgl6Y9peU

Actividad 3: “Publicidad que comunica”.

@

OBJETIVO: Evaluar la elaboracién de un cartel publicitario que integre correctamente
figuras retéricas visuales, aplicando criterios de disefio grafico, composicion, claridad del

mensaje y creatividad.
INDICACIONES:

1. De manera individual, elige un producto o servicio y una figura retérica visual para
la creacidén de un cartel.
2. Desarrolla un proceso de bocetaje para la posterior ilustracion-

3. Desarrolla lailustracion aplicando la técnica que sea mas a fin a su destreza.
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llustracién 23. Ejemplos de la actividad. Elaboracién COBATAB, 2025.
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SEMESTRE: Sto

LISTA DE COTEJO

DIG5_M1_LC2

IDENTIFICACION DE
RECURSOS VISUALES PERSUASIVOS
Y PROPUESTA GRAFICA

MODULO: Edicién y Postproduccién
de la Imagen

SUBMODULO: 1. Comunicacién
Grafica

AGENTE: Auto / Heteroevaluacién

MOMENTO: Diagnéstico / Formativo

SEBE O RO

TAXONOMIA DE BLOOM: Analizar

@

e integrar una propuesta grafica con claridad conceptual e intencién visual.

CRITERIOS (%) PARCIALMENTE OBSERVACIONES

1. Identifica correctamente las figuras
retdricas visuales presentes en la D D D
pieza analizada.

N
OBJETIVO: Verificar la capacidad del estudiante para identificar y analizar recursos visuales persuasivos
|

2. Reconoce los recursos visuales
persuasivos utilizados para
comunicar el mensaje.

w

. Explica la intencion comunicativa
de las figuras retdricas empleadas.

4. Analiza la efectividad de la estrategia
visual utilizada en la pieza grafica.

. Construye una propuesta grafica
que incorpora figuras retéricas
visuales de manera pertinente.

6. La propuesta presenta claridad
conceptual y coherencia con
el mensaje planteado.

e

La propuesta demuestta intencién
visual y capacidad persuasiva.

8. Utiliza adecuadamente elementos
de composicién, color, imagen
y tipografia.

9. Presenta el trabajo de forma
ordenada y profesional.

B C e B B0 BN e | 3
U000 0aa | o

00000600 ¢€ .

(a4 g | ago| i

\ J
i N
COMENTARIOS GENERALES:

EVALUADO:

GRUPO:

FECHA: —
- | 4

'@,' iComprender el encuadre es el primer paso para aprender con propésito!
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4. COMPOSICION PUBLICITARIA
L)
Cuando se realiza una composicion publicitaria se debe pensar en que todos los
elementos visuales del anuncio (imagenes, textos, colores y logotipos) cumplan con una

distribucién estratégica y de impacto visual dentro de un espacio determinado.

Su objetivo principal es captar la atencidn del espectador, guiar su lectura visual y transmitir

un mensaje persuasivo que impulse a la accién.

4.1. ELEMENTOS CLAVE DE UNA COMPOSICION PUBLICITARIA.

Para que un anuncio funcione, suele estructurarse combinando los siguientes componentes

graficos y textuales:

Titular (Headline):
Es el texto principal y mas grande. Su funciéon es captar la atencion
inmediata del publico y comunicar la promesa principal.

Cuerpo de texto (Copy):
Desarrolla el mensaje, explica los beneficios del producto o servicio
y persuade al consumidor.

Imagen o elemento visual:
Es el nucleo gréfico del anuncio (una fotografia, ilustracion o gréfico).
Aporta el mayor peso visual y genera el primer impacto emocional.

Slogan:
Una frase corta, memorable y pegadiza que refuerza la identidad
o filosofia de la marca.

Logotipo e informacion de contacto:
Identifica a la empresa emisora e incluye datos (tiles para que
el cliente sepa como proceder (redes sociales, sitio web, direccion).

: : : : :/_..—. PAGINA 51
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Principios visuales para una composicion efectiva.
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Los disefiadores utilizan reglas fundamentales para organizar estos elementos de manera

armoniosa y funcional:

Q
e
O
ok
@

Jerarquia visual:

Es el orden de importancia en el que el espectador debe
percibir la informacion. El elemento mas importante
(como la imagen o el titular) debe ser el que mas resalte.

Equilibrio (Simetria o Asimetria):
Distribucién del "peso visual". Un disefio equilibrado
transmite estabilidad, mientras que uno asimétrico
puede generar mayor dinamismo y movimiento.

Contraste:

Diferencias marcadas en el tamano, color o tipografia
de los elementos para destacar lo mas importante.

Direccionalidad:

Uso de lineas, miradas de los personajes o la posicién
de los textos para guiar el ojo del espectador a
través del anuncio.

Espacio negativo:

Las areas vacias o sin elementos. Son cruciales para
que la composicién no luzca saturada y el mensaje
respire.

DE DESCUENTO e ———

— jNUEVO! —
SABOR IRRESISTIBLE —> l‘

ASIMETRICO

SIMETRICO

GRAN OFERTA
50%

Disfruta
cada momento

2 ———>

Café de calidad
para ti.

o

MENOS ES MAS.

Simple. Claro. Efectivo,

llustracidn 24. Elaboracion propia. COBATAB, 2026

4.2.RECURSOS VISUALES PERSUASIVOS

Los recursos visuales persuasivos son elementos graficos y estéticos disefiados para influir
en las actitudes, emociones y comportamientos del espectador. Su objetivo principal es
captar la atencion de inmediato, generar una conexién emocional y guiar al usuario a tomar

| una decisién (como comprar un producto o recordar una marca).
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PSICOLOGIA
DEL COLOR

CALIDOS FRIOS
(rojo, amarillo) (azul, verde)
generanurgencia  transmiten confianza
o energia. y tranquilidad.
EJEMPLO:

Tu futuro
esta seguro
con nosotros.

iSOLO HOY!

-50%

OFERTA @ @
EXPIRA

BANCO CONFIAKZA

»3) EMOCION A TRAVES PRINCIPIOS
DE ROSTROS DE LA GESTALT
FIGURA-FONDO
Separa claramente
el sujeto principal
del fondo para
destacar lo
importante,
SIMILITUD
Elementos similares
se perciben como
parte de un mismo
O0O®® upogenerando
S orden visual,
Incluir imagenes de personas
sonriendo o mostrando
satisfaccion crea una PRI CIERRE
asociacion inmediata entre / ‘. El cerebro completa
el producto/idea y la felicidad. 0 o mentalmente o que
. . falta, creando
e imb
EJEMPLO: y memorables.
PIEL QUE EJEMPLO:
TE HACE N =
> T de
SENTIR BIEN ool
G g lo que falta.
WWF

B 4
* B
. \ o=~
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Los recursos visuales persuasivos
son estrategias de diserio, fotografia
y comunicacion grafica que buscan
influir en las actitudes, emociones
y comportamientos del espectador
para impulsar una accion.

Utilizan principios psicoldgicos
para hacer el mensaje mas claro,
memorable y atractivo.

DATOS IDENTIDAD
VISUALIZADOS DE MARCA
(INFOGRAFIAS)
EL PODER DE LAS
ENERGIAS RENOVABLES

Crecimiento global 2015-2024

+85%

de capacidad instalada

A\

ALTURA

INSPIRA. CONECTA. CRECE.

SISTEMA VISUAL CONSISTENTE
2015 2024
% ® Kaia .. Aa
LOGOTIPO  COLORES  TIPOGRAFiA
SOLAR EOLICA OTRAS
+145%  +75%  +40%

‘B

Traducir estadisticas complejas
o datos aridos en graficos
atractivos hace que la
informacion sea mas digerible

Un logotipo profesional y un
sistema visual consistente son
recursos fundamentales para
establecer autoridad y generar

y favorable, una primera impresion positiva,

llustracidén 25. Elaboracién propia. COBATAB, 2026
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Actividad 4: “Impacto visual”.

OBIJETIVO: Evaluar la elaboracidn de un cartel publicitario que comunique claramente un

mensaje, aplicando elementos de la retdérica visual, creatividad y composicidn publicitaria.

INDICACIONES:
1. De manera individual, elige un producto o servicio para la creacidn de un cartel.
2. Desarrolla un proceso de bocetaje para la posterior ilustracion donde tomes en

cuenta la estructura que debe llevar una correcta composicién visual publicitaria de un

cartel utilizando elementos graficos persuasivos y de gran impacto visual.

3. Desarrolla la ilustracién aplicando la técnica que sea mas a fin a su destreza.

Core P2oA ELDIA
€on SNO0PY DE

Co Awa

\ Z
N2, 4009

UNCLASICOQUE
SENPRE
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CRITERIOS

@ 1. IMPACTO VISUAL

ANNN N

@ 2. CREATIVIDAD

&

% 3.CLARIDAD DEL
MENSAJE

4.COMPOSICION
VISUAL

5.COHERENCIA
@ CON EL OBJETIVO
PUBLICITARIO

o ° = "
[ L] L] e
L] ° L] L]

. D
. & s .
. . . .

iTus ideas
pueden

cambiar el
mundo!

El anuncio capta

la atencién de
inmediato y genera
alto impacto visual.

La idea es muy
original, innovadora
y demuestra gran
creatividad.

El mensaje es claro,
directo y se entiende
de inmediato.

Composicién muy
equilibrada, con
excelente jerarquia
visual.

El anuncio cumple
totalmente con el
objetivo publicitario
planteado.

ACEPTABLE
8

El anuncio capta la
atencion, pero el
impacto visual es
moderado.

La idea es creativa
y muestra algunos
elementos originales.

El mensaje se
entiende con
pequenios detalles
por mejorar.

Composicion
adecuada, con buena
jerarquia visual.

El anuncio cumple
adecuadamente con
el objetivo.

. .
. .
. .

RUBRICA
[ DIG5_M1_RU2

ANUNCIO PUBLICITARIO CONCEPTUAL

9 SUFICIENTE
6

El anuncio tiene
poco impacto visual
y no destaca
facilmente.

La idea es poco
creativa o utiliza
recursos comunes.

El mensaje es
poco claro o

confuso.

Composicién poco
equilibrada o con
jerarquia deficiente.

El anuncio cumple
parcialmente con
el objetivo.

PUNTAJE TOTAL

Formacion
2026 Laboral Basica
ANIVERSARIO COBATAB

i%
|
o 2

SEMESTRE: 5°

MODULO: Comunicacién Gréfica

SUBMODULO: |. Fundamentos
Basicos del Disefio

AGENTE: Auto / Heteroevaluacion
MOMENTO: Formativo

TAXONOMIA DE BLOOM: Crear

OBJETIVO: Crear un anuncio publicitario conceptual que comunique claramente un mensaje,
aplicando elementos de retérica visual, creatividad y composicién.

O\ EXCELENTE
W 10

PUNTOS
OBTENIDOS

@ INSUFICIENTE
4

El anuncio no

llama la atencién

ni genera impacto

visual.

La idea carece de
creatividad y es
poco original.

El mensaje no se
entiende.

Composicién
desordenada, sin
jerarquia visual.

El anuncio no cumple
con el objetivo
publicitario.

/50 |
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5. FUNDAMENTOS DE PUBLICIDAD
L1
La comunicacion es el proceso mediante el cual las personas transmiten informacion,
emociones o ideas a otros. Desde que nacemos, usamos la comunicacidn para sobrevivir y

relacionarnos.
Ejemplo: Llorar es una forma de comunicar que necesitamos algo (hambre, atencion, etc.).
La publicidad como forma de comunicacidn es una herramienta estratégica que busca:

e Aumentar el consumo de un producto o servicio.

e Posicionar una nueva marca.

e Mejorar o reposicionar la imagen de una marca existente.

5.1. CONCEPTOS BASICOS DE PUBLICIDAD
La publicidad es una estrategia de comunicacion pagada que utilizan las marcas para dar a
conocer un producto o servicio. Su objetivo es conectar con el consumidor a través de
diversos medios (television, redes sociales, carteles) y motivarlo a realizar una accién, como

comprar o investigar mas sobre la marca.
Sirve principalmente para:

e Informar: Dar a conocer al publico sobre la existencia de un producto, sus
caracteristicas, precios y beneficios.

e Persuadir: Convencer al consumidor de que la oferta de la marca es mejor que la de
sus competidores y motivar la compra.

e Posicionar la marca: Lograr que la marca sea reconocida y recordada, construyendo
una reputacion e identidad en el mercado.

e Crear demanda: Despertar el interés o la necesidad de adquirir algo que el

consumidor antes no consideraba indispensable.

PAGINA | 56




R \ Formacién
== r
e e e e . \ ) Laboral Basica
‘ ANNSN N . ANIVERSARIO COBATAB

5.2. TiPOS DE PUBLICIDAD
La clave para diferenciar los tipos de publicidad radica en entender qué se busca lograr con

ellay a quién se dirige el mensaje.

v )
’ I
‘| L" Se enfoca en el largo plazo, buscando construir
W una imagen sélida y memorable de la empresa.
‘| \V PUBLIC'DAD Su objetivo es que los consumidores reconozcan
‘f DE MARCA y valoren la marca, generando una conexién
v emocional duradera. Es la base para establecer
| = una identidad en el mercado.
J
E— = R
A Busca resultados inmediatos por parte del
W AS HORAS! usca resultados inmedi por parte del
10LTIN. 0 \ PUBI-":'DAD DE consumidor. Su meta principal es que realice una
20 A) RESPUESTA accién especifica al momento, como una compra
CUENTO o ; i ;
DE DES R o una solicitud de informacién a través de un
EN TODA LA TIENDA 3 . a2
DIRECTA enlace web, teléfono o direccién de un punto
COMPRAR AHORA — | de venta fisico. Muy orientada a la venta instantanea.
J
.‘ MARISCOS Su Zlca:ce es gef)gréf;co,tenfgcéndzse en pron:rrmver
! LACHOCA PUBLICIDAD productos o servicios dentro de un rea especifica
— buscando estimular el trafico a sus tiendas y crear
| Lo mejor del mar, DETAL”STA una imagen distintiva. Es ideal para negocios que
aqui en Tabasco! 0 I.UC Al. dependen de la clientela local, buscando atraer a
N regdentes cercanos para que visiten la tienda o
Villahermosa, Tabasco utilicen un servicio en la zona.
N

-
g%lét{SF?LTLESSAN . : PUBL'CID AD DE Dirigida a otras empresas en lugar de consumidores
TU EMPRESA G individuales. El objetivo es vender productos o servicios
oot oo "' { NEGUC'O A que otras organizaciones necesitan para operar o
tecnologia - consuftoria - mejorar sus propios procesos. Los tomadores de

capaciiacion < NEGUCIO (BZB) decisiones empresariales son su publico clave.

www.empresaideleste.com.mx

J
.Y )
;l}la ﬁz;l o(:'?n a “ ‘ i PUBLICID AD Tiene un propésito social. Busca generar conciencia
s LB g e y apoyo para causas sociales o el trabajo de
vidas / S|N FlNES organizaciones no gubernamentales. Su éxito se
DONA HOoY"® /(f "\~ o DE LUCRU mide en la capacidad de atraer donantes, voluntarios
KT g o simplemente difundir un mensaje importante.
FUNDACION €
POR TABASCO

=

SIN CRIADEROS

NO HAY MOSCOS PUB“C'DAD DE Promovida por entidades gubernamentales o grandes

| LAVA + TAPA * VOLTEA * TIRA SERVICID organizaciones. Su objetivo es educar y promover
TODOS CONTRA - cambios de comportamiento en la sociedad sobre
EL DENGUE PUBL'CU temas de salud, seguridad, medio ambiente, etc.
SALUD  fmasasco
D U] AT s - Se centra en la imagen y reputacién de una
, U G s = PUBLIC'D AD institucién u organizacién en su conjunto, mas alla
15220 AuténomadeTabasco . de un producto o servicio especifico. Busca comunicar
SABER PARA SERVIR ' |NSTITUCIDNAL los valores, la misién y la filosofia de la entidad para
fortalecer su percepcion publica y generar confianza.

=7

llustracién 27. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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5.3. MEDIOS EN PUBLICIDAD

Los medios publicitarios son canales que se utilizan para difundir anuncios. Pueden ser

tradicionales, digitales o interactivos. Se clasifican de la siguiente manera:

INTERACTIVO

Llega a grandes Usa papel u otros Uso de sefiales Uso de dispositivos = | Participacion activa
audiencias. soportes fisicos. eléctricas. conectados. o del usuario.
!
« TV =J .+ Revistas « Radio « Apps * Redes sociales
* Radio « Folletos « Television * Sitios web ® Vlde(.m.legos oon
* Periddicos publicidad
FUERA DEL HOGAR m EXTRANJEROS INTERNACIONALES
(OOH)
En espacios Muestra directa Facilita contacto O\ Medios locales ¥ Misma campaiia
publicos. del producto. empresa-cliente. gj en otros paises. v / para varios paises.
« Espectaculares « Stands « Correo directo « Television « Publicidad global
« Transporte « Empaques « Llamadas extranjera de Nike,
McDonald's
llustracién 28. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
|
5.4.:.QUE ES UN ANUNCIO PUBLICITARIO?
Un anuncio es un mensaje visual, auditivo o audiovisual, breve y persuasivo, que busca
captar la atencién del publico y promover algo.
ANUNCIANTE REGIONAL  Marcalocalodeuna - Panaderia ANUNCIO META Envestfiadosde | GoogeAds
zona especifica. local busqueda web.
Marca que opera en Coca-Cola = En secciones de Periddicos o sitios
ANUNCIANTE NACIONAL todo el pais. México % = CLASIFICADOS busqueda. como MercadoLibre
Anuncio largo tipo TV compras 0, CLASIFICADOS Con fotos y Anuncios
INFOMERCIAL / PLA programa. (1 hora) IJ | DESPLEGADOS detalles. premium
ANUNCIO DESPLEGABLE  Anuncio 3D en Revistas Con video, audio Banners
(PRINT) revista. interactivas g MED{OS RiCOS y movimiento. animados
Venta directa por o o Requieren lentes Revistas con
ANUNCIO DIRECTO radio 0 TV. iLlame ya! ﬁ ANUNCIO 3D R Verse, lentes 3D
llustracién 29. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
o L L L

SR B
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5.5. TIPOS DE AUDIENCIAS
En publicidad, una audiencia es el grupo especifico de personas con mayores
probabilidades de interactuar con tu marca o comprar tu producto. Se define analizando
caracteristicas demograficas, intereses, comportamientos y necesidades para garantizar
gue tus campaiias publicitarias sean relevantes y rentables. Para entenderlas mejor, se
dividen en varios tipos segun el nivel de conocimiento que tienen de tu marca y tus objetivos

de campanfa:

covercn, ] _roreicn.
I T
R

TR ST

| Reconoce marcas Podria comprar Publico objetivo Personas que Interesados reales
por su publicidad. en el futuro. principal. vieron la campafia. durante la campania.
o -— ° - © - °
UTILIDAD UTILIDAD UTILIDAD UTILIDAD ILIC
Mide Atraer interés. Investigacion de Medir Medir efectividad
reconocimiento. mercado. alcance. y ventas.

llustracidon 30. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.

5.6.ESTRATEGIAS DE MEDIOS
La estrategia de medios es el plan mediante el cual se define cdmo, cuando, dénde y con
' gué me dios se transmitird un mensaje publicitario para alcanzar al publico objetivo de

forma eficaz y eficiente. Es una parte fundamental del plan de medios.

' En diseno grafico, implica seleccionar y aplicar los soportes y formatos visuales adecuados

para comunicar un mensaje publicitario o de marca.
‘ Elementos de una estrategia de medios

| El que uno planee correctamente una camparia, incrementara las posibilidades de éxito en
la misma, por lo cual es importante conocer cada uno de los factores que influirdn en su

éxito. Estos elementos son:
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ELEMENTO DESCRIPCION

OBJETIVO DE
COMUNICACION

PUBLICO
OBJETIVO

€ MENSAJE
CLAVE

@) MepIos

SELECCIONADOS

Ol J B0

Q CALENDARIO
DE MEDIOS

ooo
ooo

Qué se quiere lograr
con la campana.

—————

Perfil demogréfico y
psicografico al que va
dirigido el mensaje.

commTmm———

Lo que se desea
comunicar de forma
clara y memorable.
—

Canales por los que se
difundira el mensaje
(digitales, impresos,
alternativos, etc.).

_————

Cronograma de difusion:

cuando y durante
cuanto tiempo.

() FORMATOY

" PIEZAS GRAFICAS

=y

©

@) PRESUPUESTO

INDICADORES
DE EXITO (KPlIs)

il

Tipos de disefios y
contenidos que
se usaran.

Recursos econémicos
disponibles.

Cdémo se medira la
efectividad: alcances,
reacciones, clics,
participacion, etc.
e

EJEMPLO
ESTUDIANTIL

Dar a conocer una
marca de productos
ecolégicos para jévenes

Estudiantes de 18 a 25 afios
interesados en el cuidado
ambiental

“;Cuida el planeta
con estilo! Conoce

nuestra linea
ecolégica”

Instagram, TikTok,
carteles en campus,
stand informativo

06O [

Del 1al 15 de abril,

1
a

oono

semanales

Historias animadas,
reels, posters con
ilustracién vectorial

© 6 W

$500 pesos para

Likes, comentarios,
namero de formularios
llenados, visitas

Formacion
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COBATAB
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oo
ooo | con 3 publicaciones
(=} =]

impresiones y difusion

llustracion 31. Elementos de una estrategia de Medios. Elaboracién propia. COBATAB, 2026.

S/

L W

PAGINA

60




e B ve |
1]
o o o o o ‘——\f« Formacién

1976 - 2026

- Laboral Basica
ANIVERSARIO

COBATAB

AN NN

5.7.EL BRIEF PUBLICITARIO
El brief publicitario es un documento breve y conciso que contiene toda la informacién
esencial sobre una marca, producto y los objetivos de una campaiia. Sirve como una "hoja
de ruta" o puente de comunicacidn entre el cliente y el equipo creativo o agencia de

publicidad. Su funcionalidad consiste en:

e Garantizar que, tanto el cliente como los creativos, disefiadores y redactores,
entiendan exactamente qué se necesita lograr, evitando malentendidos y pérdida
de tiempo. (Alineacidn)

e Delimitar el publico objetivo (target), la competencia y los canales de difusién para
que la campafiia sea efectiva. (Enfoque estratégico)

e Establecer un presupuesto y plazos de entrega (timing), para ayudar a gestionar el

tiempo y el dinero de manera realista. (Optimizacién de recursos)

\

N oy
- Un brief claro y completo guia v -

// el proceso creativo, alinea v

= expectativas y asegura que v

~ EFECTIV :
-
7

el mensaje conecte con las
LA BASE DE TODA GRAN IDEA

—_———
—
—
personas correctas.

—

<« - <3 LN BRIEF EFECTIVO SUELE INCLUIR LOS SIGUIENTES PUNTOS PRINCIPALES: - -- < - )

€) ossenvos

PUBLICO OBJETIVO
(TARGET)

€ AnTECEDENTES

Contexto sobre la marca
y su situacién actual en
el mercado.

INCLUYE

® Historia de la marca
® Situacién actual

* Competencia

® Posicionamiento

Qué se espera lograr
con la publicidad.

EJEMPLOS:
® Aumentar ventas
® Reconocimiento
de marca
® Captaci6n de clientes
® Lanzamiento de producto

A quién va dirigido
el mensaje.

DEFINE

» Datos demogrificos
(edad, género,
ubicacién, nivel socio-
econémico, etc.)

* Gustos e intereses

* Necesidades y deseos

¢ Comportamientos

@) MENSAJE CLAVE © ~restricciones v presupuesTo || (@) CRONOGRAMA (TIMING)
La idea principal que el % PRESUPUESTO Las fechas limite para la
/, publico debe recordar e Limite de inversién presentacién de propuestas
sobre el producto. / disponible para toda y lanzamiento de la campafia.
== la campaiia.
~ DEBE SER: =
e Claro REQUERIMIENTOS LEGALES
Simpk & Normas, regulaciones o
: R:‘epv:nte - consideraciones legales

@ . 4
ue deben cumplirse. 7 \ D e
. Memonjable sl is @ ‘\ /- Q/\‘

== \ / \ MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL NS /

En una frase debe comunicar l Uso correcto del logotipo, colores, PRESENTACION APROBACION LANZAMIENTO
el beneficio principal [ —_— tipografias, estilos y aplicaciones DE PROPUESTAS Fecha en que el DE CAMPANA
el | —_— nitidas Fecha limite para larie revisa.y Fecha de inicio
L : - pe J entregar ideas pleipinit de la campana
A e ¥ propuestas. en medios. )

llustracién 32. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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Instrumento: CU — Cuestionario. DIG5_M1_CU2. 7

Nombre del estudiante:

% : Grupo: Fecha:
. o/ Instrucciones: Lee cuidadosamente cada pregunta P
‘ y selecciona la respuesta correcta. Decante:
\
l
¢Cudl es el propésito principal de un brief publicitario? a ¢ Qué elemento define el camino general para alcanzar

el objetivo de la ca na?
A) Definir el presupuesto de produccién. phspvoTe i canpele

B) Guiar el desarrollo de una campaiia A) Insight aln
publicitaria efectiva. 0 B) Estrategia de comunicacién ( “ .
C) Elegir los colores del anuncio. C) Presupuesto 3 Jr Mo~
D) Determinar el precio del producto. D) Tono y estilo
:Qué elemento del brief describe a quién va dirigida ¢Cual es la funcién del mensaje clave en una campania?

la campania? A) Decidir el medio de difusion.

/
. ) . -—
B) Ser la idea central que el publico debe recordar.
C) Elegir a los modelos para el anuncio. :

D) Definir el logotipo de la marca.

A) Objetivo de comunicacion
B) Publico objetivo

C) Estrategia creativa

D) Tono y estilo

a ¢Qué se debe considerar al definir el tono y estilo

;Qué informacién incluye la seccién de de la campaiia? Y )
insight del consumidor? A) Solo los colores llamativos. )
A) El precio del producto. Q ' B) La personalidad de la marca y las emociones . ” :
B) Lo que el consumidor piensa, siente o necesita que se desean provocar. . .
profundamente. C) El salario del equipo creativo. '
C) Elnombre de la marca. D) La duracién del comercial.
D) Los colores corporativos.
a ¢Cual de las siguientes situaciones representa mejor

B) Elresultado que se espera lograr con la campana 3 g L
9 P 9 P C) "Mamas ocupadas necesitan soluciones practicas

en el pablico. £ e
o E itotakdel . que les ahorren tiempo para su familia”,
resupuesto total de la campana. : )
P P P D) "Usamos materiales de alta calidad".

D) La descripcién técnica del producto.

Ordena correctamente las etapas basicas para la

B ¢Cual de las siguientes NO es parte de un brief planeacién publicitaria.
publicitario? . Investigacion y analisis
A) Problema u oportunidad Il. Definicion del objetivo

Ill. Estrategia creativa

IV. Produccién y ejecucion

A) I-l-1-1v B) -1-1l-1V C) 1=l -1V
C) ===V

B) Competencia
C) Decoracién del set fotogréfico
D) Mensaje clave

I
l
:
l
. §xad P un insight del consumidor?
n :Qué es un objetivo de comunicaciéon? 9 ) )
A) Laidbe craative deFanuNGio A) “Nuestro producto es el mejor del mercado”.
1 Vi uncio. .z $
I B) “Las personas jovenes buscan verse bien”,
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Actividad 5: “Construyendo un Brief creativo”.

OBJETIVO: Realizar un estudio de caso sobre valores o civilidad, aplicando lo aprendido

en clase.
INDICACIONES:

| 1. Formar equipos colaborativos dependiendo del numero de estudiantes se iran

conformando los equipos.

| 2. Organizados en equipo, elijan un caso local (tema: valores, civilidad)

3. Determina con tu equipo, que informacidn serd necesaria para la estrategia de medios
adecuada.
|

4. Realiza con tus compaieros de equipo una breve investigacién sobre formatos de

BRIEF.

| 5. De acuerdo con la informacidn del caso local que hayan recabado, elaborar el BRIEF, y

realiza una la presentacion en el grupo de la actividad finalizada.

el

Objetivo 2 Pablico #

atecterki mamer100 "A:v'u ¥/ familias con
’ frascos de vidrio con tapa de bés que suelen
consumir productos en
: periode de 3 meses pard Varados que cumplen el
abastecer los bancos de leche perfil

comunidad médica ya que
N cada cita pueden dar
un pequefia platica sobre
1a donacien

OTES BAg,
SHAVID, e,'

Propuesta Sltuaclén

Darle una sequnda vida al
vidrio em vez en lugar de
desecharlo y asi poder
ayudara bebés
prematuros

’ El banco de leche de
V villahermosa Tabasco
v sufren de escasez de

fracasos de vidrios

Presupuesto Calendario

Nuestra estimacién base
serade $1,000 pesos """“""‘ dela campaiia seria
para nuestra campafia con
bajos recursos pero con g e
alto impacto 4-Tsemanas = Trecolecei “
8semana = clerrey resuitades

Capacitacién disefio grifico
n-. donacién de frascos uv“!kwl
tapas de pldsticos para ol Banco de Leche *

llustracién 33. Elaboracion propia. COBATAB, 2025.
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Instrumento: LC — Lista de Cotejo. DIG5_MI_LCS3. 7

SEMESTRE: 5to

LISTA DE COTEJO [®semes

(]
DIGS_M1_LC3 de la Imagen
SUBMODULO: 1. Comunicacién

Grafica

ELABORACI(')N DE BRIEF CREATIVO f*‘ AGENTE: Auto / Heteroevaluacién
DE UNA CAMPANA SOCIAL O CIVIL

MOMENTO: Diagnéstico / Formativo

TAXONOMIA DE BLOOM: Crear
- J

2

de un documento rector creativo (BRIEF) que integre los elementos necesarios a considerar en la planeacién
de una campania publicitaria social o civil.

8 J
CRITERIOS () PARCIALMENTE X No OBSERVACIONES

-
@/ OBJETIVO: Verificar la capacidad del estudiante para identificar, investigar y colaborar en equipos para la elaboracién
|

1. Puntualidad
Entrega el trabajo en la [:] [:] D

fecha establecida.

2. Colaboracién
El trabajo fue realizado en equipos
de estudiantes, respetando las
opiniones de sus compafieros.

3. Presentacion
Cuenta con datos de identificacién
(nombre, grupo, UAC, fecha, tema).
Presenta el trabajo pulcro en formato,
legibilidad, calidad, limpieza y orden.

4. Aplicacién
p Recaba de manera coherente
lo esencial del estudio de

caso local elegido.

9\ 5. Aprendizaje esperado
'@f « Argumenta el tipo de BRIEF (Formato)

creado, en relacién a los datos del
caso a presentar.

» Se determina con claridad el
posicionamiento de los productos.

« Realiza la presentacién del BRIEF
de manera creativa.

b (O] 0O | IO
- R OET | B
O (0|0 0O

- J
- N
COMENTARIOS GENERALES: EVALUADO:
GRUPO:
FECHA:
e J
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fi 6. PLANEACION DE CAMPANA
Un plan de medios es el documento estratégico que define qué medios se usardn,
cuando, como y por qué para difundir un mensaje publicitario. Su propdsito es conectar de
forma efectiva el mensaje de una marca con su publico objetivo, maximizando el retorno

de inversién (ROI) y alcanzando los objetivos del plan de marketing.

Clemente Ferrer Rosello (1991) nos dice que el plan de medios es la busqueda, el analisis y
la eleccion de las diferentes plataformas que usara una determinada compafia para
promocionar su producto o servicio y transmitirlo al publico adecuado en el momento justo.
En este plan se establecerd la mejor combinacidon posible para alcanzar los objetivos

propuestos en la campafia.

En compaiiia de tu profesor, observa el siguiente video acerca de

“_

\f PLAN DE MEDIOS

Desarrollo de Medios

Desarrollo
Coherente

https://youtu.be/12GzCNQI02I

En la actualidad, un plan de medios integra medios tradicionales y digitales,
contemplando el consumo multiplataforma de los usuarios, desde la televisidn y radio

hasta redes sociales, plataformas de streaming, influencers y motores de busqueda.

-

. o
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¢Como se estructura un PLAN DE MEDIOS?

ANALIZA'Y SEGMENTA TU ELIGE LOS MEDIOS, CANALES MEDICION DE LOS
AUDIENCIA Y FORMATOS RESULTADOS

iCudl es el publico al que se dirige
la campaiia?, ;qué tipo de mensaje
encajaré mejor con el targuet e
impulsaran su participacion?, jcual
es el mejor momento para lanzar
la campafia y que dias u horas
seran las mejores para llegar a los
clientes potenciales?

-
-
. ~

Se deberd crear un mix de
medios tanto online como
offline adaptado al presupuesto
y orientado a las conversiones.

¢Qué KPIs se implementaron
para hacer el seguimiento de la
campania y garantizar el ROI? las
tecnologias de medicién en
tiempo real son una gran
apuesta para el seguimiento del
plan de medios.

-
-
- S

DISENA LA ESTRATEGIA DE
MKT

DETERMINA LOS FIJAEL TIMING

OBJETIVOS

En la eficacia de la campafia
también influira las fechas y

Primero se debe saber cuales Con el presupuesto, los

son los objetivos SMART que objetivos y el target claro, se periodicidad de las

se persiguen con la creacién y habré de desarrollar la estrategia inserciones. Siempre hay que

ejecucion de plan de medios. de marketing determinando qué orientaste a obtener la
mensaje se va a comunicar y maxima cobertura, numero
c6mo se transmitira. de impactos y afinidad.

llustracidn 35. Elaboraciéon propia. COBATAB, 2024.

~ 3 4 (.,EN QUé SE DIFERENCIAN? UCﬂPsuumronMATWA

”
El brief creativo dicta qué

S se dice y cémo se expresa
v : visual o verbalmente una
c

-ampana para conectar con
la audiencia.

7/
Dos documentos diferentes, un mismo objetivo: <
conectar el mensaje con la audiencia correcta.

CARACTERISTICA BRIEF CREATIVO PLAN DE MEDIOS
Mensaje, tono de voz, emociones y Canales, formatos, presupuestos, B
@ ENFOQUE conceptos visuales. fechas y alcance. @ Eﬁ

OBJETIVO Inspirar al equipo creativo y asegurar @ Maximizar el impacto, la visibilidad y /\/'
A e

la coherencia de la marca. el Retorno de Inversién (ROI).

PREGUNTA } QUE historiaVamos a.contar? ¢En qué plataformas se mostrara? @
QUE RESPONDE < i (TV, Google Ads, Redes Sociales, etc.)

000 Redactores, directores de arte 0@0 Planificadores de medios (Media (@) [0}
@D RESPONSABLES y creativos. Q.Q Planners) y compradores de publicidad. [@a)
EN LA PRACTICA: BRIEF CREATIVO PLAN DE MEDIOS .

CREA LA PIEZA COMPRA LOS ESPACIOS 'Y )
AMBOS DOCUMENTOS (el anuncio o video) (el tiempo en television o el espacio Tad
e . > e ) publicitario en redes sociales) .
TRABAJANEN -  PARA QUE EL
CONJUNTO \ PUBLICO CORRECTO
= LA VEA.

llustracién 34. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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DESCRIPCION

ELEMENTOS CLAVE

Andlisis del
contexto

2.

Definicion de
objetivos

3.

Seleccion de
medios
(Media Mix)

Definicion de
estrategia de
medios

5.

Presupuesto

6.

un Calendario de
aria medios (Media
Scheduling)

1.

Implementacion y
compra de medios

8.

Monitoreo y
evaluacion

Investigacion previa que
define el entorno del
producto, la competenciay
el publico objetivo.

Determina qué se busca
lograr con la campana
publicitaria.

Eleccion de los canales
adecuados para
comunicar el mensaje.

Planifica cémo se difundira
el mensaje a través de los
medios seleccionados.

Asigna recursos
econémicos por canal
y tipo de medio.

Planifica el tiempo y
duracién de la campana.

Puesta en marcha de la
campaia: compra de
espacios y activacion
digital.

Seguimiento de
resultados y analisis de
métricas para medir
efectividad.

ﬁ Facebook Ads
3 Google Ads
;] Espectaculares
O Influencer

r@j Instagram

.\ Google Ads

TikTok

.
o L . .
L] L] L] L]
L] L L] L

Video 15s $5,000
Alcance
i} Usuarios buscando
Blsqueda “"comprar casa” $3,000
Tréfico
Estaticos Fublicogeneral $10,000
Recordacién '
Historia IG Mujeres jévenes $2,000
Engagement

Alcance y marca
Conversiones

Engagement

+ Estudio de mercado y
competidores

+ Buyer persona

» Tendencias de consumo
en medios tradicionales
y digitales

* Alcance

« Frecuencia

* Reconocimiento de marca

« Conversiones

« Trafico web

+ TV, radio, espectaculares,
revistas, periodicos

+ Redes sociales (Meta, TikTok,
X, LinkedIn)

+ Google Ads, YouTube,
influencers, sitios web, email
marketing

+ (Qué se publicara?

+ ¢(Dénde y con qué frecuencia?

+ Tiempos, formatos

+ Mensajes clave

+ Segmentacion: demogrifica,
psicografica, comportamental

+ Porcentaje de inversion
por medio
+ Costos: CPM, CPC, CPA

« Tipos de pauta: lineal, vuelo,
continua o mixta

« Fechas clave: lanzamientos,
promociones, temporadas

« Contratacién en medios
tradicionales (OOH, TV, radio)

= Activacion en plataformas
digitales (Meta Ads, Google
Ads, etc.)

« KPls: impresiones, clics, CTR,
engagement, leads,
conversiones

* Herramientas: Google
Analytics, Meta Business Suite,
Hubspot, etc.

ANIVERSARIO

VENTAJAS Y DESVENTAJAS
DE ALGUNOS MEDIOS ACTUALES

f Gran alcance, Costo elevado,
s TV impacto visual y saturacion
emocional publicitaria
Alcance local :
. £ Tiempo de
Radio costo bajo, A

bl exposicion breve
segmentacion

Visibilidad el
Espectaculares constante Dificil medir
i I I I L S resultados
ubicacién clave
Inst Gran engagement, Requ:e.re
i historias, reels contenido
» constante

Intencién de
compra alta,
segmentacién

Costo por clic
puede ser alto

Google Ads
e g

Vimlaac Poca duracion
TikTok audiencia A
7 de atencion
jéven
Credibilidad, Riesgo de
Influencers cercania con la autenticidad o
audiencia mala eleccion

3 7EJEMPLOS SIMPLES DE TABLA DE PiANEACION DE MEDIOS =—

CANAL FORMATO PUBLICO OBJETIVO PRESUPUESTO PERIODO

18-35 afios

1-15 now.

Mes de sep.

Julio-Agosto

5 publicaciones

Reels $4,000 MXN Junio 2025 Impresiones
Busqueda $6,000 MXN Junio 2025 @ Costo por lead
Video corto $3,500 MXN Junio 2025 ° Visualizaciones
. SLBEC A S - aa Imnartac
llustracion 36. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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6.1. EL DISCURSO PUBLICITARIO
El discurso publicitario es un tipo de texto y mensaje persuasivo disefiado para captar la
atencién de la audiencia, despertar su deseo y convencerla de adquirir un producto,
contratar un servicio o adoptar una idea. Se apoya en recursos linglisticos, visuales y

sonoros para conectar emocionalmente con el consumidor.

contratar un servicio o cambiar su opinién sobre algo.
Segun Catala Pérez (2002), se trata de un tipo de
comunicacion social y comercial, que forma parte de
la vida cotidiana y que muchas veces influye en como
pensamos, actuamos o deseamos.

El discurso publicitario es una forma de comunicacion

persuasiva que tiene como finalidad convencer al publico

para que realice una accioén, como comprar un producto,
#4

¢POR QUE ES ESENCIAL EN EL DISENO GRAFICO?

Da sentido al mensaje visual
que se desea comunicar.

Ayuda a conectar emocionalmente
con el publico.

efectivos, ya sea en carteles, redes sociales,
empaques o spots.

T Es la base para crear anuncios graficos
-

No solo se trata de palabras, también hablamos
de imagenes, colores, sonidos, tipografia y disefio.

9 .

~——— UN ANUNCIO COMUNICA A TRAVES DE: ————

EL QUE SE DICE

tenido).
(contenido) y verbal).

EL COMO SE DICE
(forma o estilo visual

‘ ‘ Como dice Benavides:
“el discurso representa lo que se quiere
decir y como se dice, a través de palabras,
imagenes y otros elementos graficos.”

29

\’- Busca influir en la decisién
«l“ < peRsuasvo e

@ Usa imagenes, palabras,
,0\ CREATIVO colores, sonidos y musica
bt para impactar.

El mensaje debe ser
comprensible y resaltar
beneficios.

CLARO Y DIRECTO

El disefio gréfico debe
captar la atencion.

ATRACTIVO
VISUALMENTE

@

Comunican muchas cosas generando informacion representan
parte una estrategia de mercadotecnia apoyada en el disefio
de productos. Un mensaje publicitario debe incluir:

o Manejo claro y peculiar del lenguaje. @
e Disefio cautivante para su publico objetivo. °‘
o Poseer una estrategia para su ingenieria. o
o Debe tener una disposicion jerarquica B =
de la informacion. ® =
e Debe comunicar el “equity” de la marca,
es decir, lo que una marca significa para V

un consumidor. Rodriguez Duran (2019).

llustracion 37. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.

...::/H »
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6.2. MENSAJE PUBLICITARIO

TIPOS DE MENSAJE PUBLICITARIO

Los mensajes publicitarios pueden clasificarse de acuerdo
al medio que usan para promocionarse:

@
®

FUNCION DE LOS MENSAJES PUBLICITARIOS

En primer lugar, su objetivo es
visibilizar un producto, servicio o
tematica, aproximandolo asi a su
publico de consumo o de interés.

Textuales. Consisten en composiciones con texto escrito,
empleando estilos tipograficos y otros recursos verbales,
como jingles, frases ingeniosas, narraciones, etc.

Mixtos. Tipicos de vallas publicitarias y diarios
impresos, muestran imagenes fijas (fotografias,
ilustraciones, etc.) y texto, para expresar una

o : . relacién existente.
Su propésito ulterior es motivar

a la compra, convenciendo al
publico de adquirir el producto,
quererlo o necesitarlo.

Audiovisuales. Aprovechan la tecnologia moderna
para usar sonidos e imagenes en movimiento,
como en la televisién.

Radiales. Piezas auditivas transmitidas por radio.

Anuncios digitales. Propios de Internet, incorporando
las posibilidades digitales que ofrecen las redes a
todas las variantes anteriores.

| ELEMENTOS QUE CONFORMAN EL MENSAJE PUBLICITARIO

| Los mensajes publicitarios se componen de distintos elementos que trabajan juntos para captar la
atencién del publico y transmitir eficazmente el mensaje. Estos son:

| Balazo Imager! Texto LIamat:.i? ala Slogan Cottacte Muslca y
(Bullet) referencial accion acompanamiento
/ N
O— >
(1 = @ @pb
Frase corta e llustraciones o Informacién Frase que impulsa Frase creativa, Informacién ctil Aplica a medios
impactante que fotografias que escrita que brinda al publico a actuar | fécil de recordar, para comunicarse audiovisuales; crea
resume o introduce = evocan emociones | datos especificos (comprar, buscar, que refuerza la | con el anunciante un ambiente
el mensaje o caracteristicas sobre el producto llamar, etc.). identidad del (teléfono, sitio web, = emocional o ritmico
publicitario. del producto. O servicio. producto o marca. = redes, etc.). memorable.
’ EJEMPLOS DE TEXTOS PUBLICITARIOS (SLOGANS DESTACADOS)
|
‘ Marca Slogan Comentario
| w Just do it * Directo, motivador, simbolo de actitud.
‘ M% Destapa felicidad ' Asocia el producto a una emocién positiva.
B A Juego de palabras que transmite energia
Red Bull te da alas F e giay
Red Bull filosofia de marca.
@ Cuando haces pop, s o, Divertido y pegajoso; representa la experiencia
PRINGLES ya no hay stop s i B
i N7 Mensaie i S
¥ 1 je identitario que contrasta con
. Think different ' competidores; promueve innovacion.

Apela a la practicidad y emociones; utiliza
doble sentido con humor.

Donde cabe uno,
caben dos

=

llustracion 38. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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6.3.ESTRUCTURA DEL MENSAJE PUBLICITARIO

Generalmente tiene una estructura de cuatro areas o renglones:

Titular o encabezado: La parte

. (o . TITULAR FRAGANCIA
superior y mas visible del anuncio, 2 ELECANCIA
generalmente al centro, donde se 1 LA DE

FRANCIA

¢sabias que con tan

capta la atencion del espectador. r soloiE S

SOLEIL PERFUME
queda el olor todo
el dia?

Cuerpo de imagen: El conjunto de
fotografias, imagenes o dibujos (o
secuencias de ellos) dan forma al
mensaje publicitario, y que suelen ser
centrales en el mensaje, sin opacar el

titular. IMAGEN

Cuerpo de texto: Se trata del | CUITEE;T%DE F | &

contenido textual del mensaje, o sea,

lo que tiene que decir. Suele ocupar

una regidon secundaria dentro del

10TIS FIRMA
PARIS
anuncio, una vez captada la atencién

llustracién 39. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
del espectador o lector.

Firma: Lo ultimo que se percibe, los elementos “personalizados” de la empresa que se
anuncia: datos de contacto, logotipo, eslogan u otros elementos que constituyen su imagen

corporativa.

La diferencia entre los elementos y la estructura estd en que el primero son los
componentes individuales de un anuncio, mientras que la estructura es cdmo se combinan

y organizan esos elementos para crear un mensaje efectivo.
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En compaiiia de tu profesor, observa el siguiente video acerca de

EL MENSAJE PUBLICITARIO

» Pl N o02/303

https://youtu.be/3at8cTigl Q

HERRAMIENTAS DE APOYO DE GESTION DE PUBLICIDAD
¢\ GOOGLE ADS

‘<
Programa de publicidad en linea de Google. REQUIERE UNA CUENTA DE *
Permite crear anuncios para llegar a personas GMAIL PARA ACCESO A ®
. VARIAS APLICACIONES 4
&

(incl. Google Ads)
N\

PROMOCION EN PAGINAS WEB
Y VIDEOS DE YOUTUBE

A {(:)} interesadas en tus
productos o

@ p servicios en el
No

momento exacto.

PROMOCIONAR TU EMPRESA Y DARSE A CONOCER Y
VENDER PRODUCTOS/SERVICIOS ~ AUMENTAR TRAFICO WEB

- @
O
(LEdit button ) {@} _—
ADMINISTRACION EN LINEA: T
CREA Y CAMBIA CAMPANAS SIN INVERSION MINIMA. ELIGE DONDE APARECE
EN CUALQUIER MOMENTO ESTABLECE Y CONTROLA TU ANUNCIO Y MIDE EL
(texto, config., presupuesto) TU PROPIO PRESUPUESTO IMPACTO FACILMENTE A tossiads googlecon

llustracion 40. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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6.4. STORYTELLING PARA REDES SOCIALES

- PARA REDES SOCIALES: 8

s ¥ GUIA COMPLETA DE STORYTELLING @
Y 4 El arte de conectar o°

Una técnica de marketing para conectar emocionalmente
con el publico a través de relatos atractivos y significativos.
No es solo vender; busca contar una historia que represente
los valores de la marca.

- 599
Ejemplo “Aroma que te recuerda a casa”
Café Conecién familiar

(PARA QUE SIRVE ESTA TECNICA?

W e =

4 oy

Llamar la atencion en Crear vinculos Diferenciar una Fidelizar clientes
entornos saturados emocionales con marca frente a su (re-compray
(redes sociales) los consumidores competencia recomendacion)

OBJETIVOS DEL STORYTELLING

\
%‘ & STORYTELLING CON INFLUENCERS
Influencers compartin

Crear historias que Generar su “cotidianidad”: lﬁ Qﬂ
uje_ntiﬁquen el identificacion » Cuentan su propia historia
espiritu de la marca (consumidor dice: mientras promocionan productos
y donde el ‘Eso me representa’) AR
consumidor se
reconozca LA HISTORIA DEBE:
5 © Relacionarse con valores de la marca.
Alejarse

. » Reflejar situaciones/emociones que
de patrones Invitar al consumo el publico entienda/viva.
_publicitarios a través del far al
impersonales reconocimiento * Acompaiiar al producto como una
y distantes experiencia mas humana.

IMPORTANCIA DEL STORYTELLING
] © ® o MASEFECTIVO
52

e

A B
) . Estudios muestran
@- -5 que las personas
i 9 recuerdan mas las
N ¢‘, N emociones que la

informacion técnica

Antigeto Moderno
Capacidad natural del Conectar personas, En el marketing:
ser humano (desde transmitir valores/cultura, Inspira confianza,
D\ tiempos antiguos) formar identidades compartidas recordacion y empatia

llustracién 41. Elaboracion propia. COBATAB, 2026
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El storytelling (que significa “contar historias” en inglés). Aplicar el storytellirrg en un cartel
publicitario significa usar una sola imagen, una ilustracién o un texto breve para contar una
historia completa. En lugar de vender un producto enumerando sus caracteristicas, la
técnica apela a las emociones y a la empatia del espectador, conectando directamente con
| sus necesidades. Para que esta narrativa visual sea efectiva en un espacio estatico, se deben

| considerar los siguientes elementos:

CLAVES PARA UN DISENO DE CARTEL EFECTIVO: .

¥ EL PODER DE LA ELIPSIS Y MAS ]
( \ \
1. EL PODER DE LA ELIPSIS SN 2. UN PROTAGONISTA RECONOCIBLE
(LO QUE NO SE MUESTRA) ‘ ; i A A
~» S 4
4 B En un cartel no hay tiempo 0= eI
para inicio, nudo y desenlace. DI El espectador debe identificarse.
- |  Siel protagonista supera un
Muestra el momento que obstaculo o logra una mejora, el
invite a imaginar el resto. mensaje se vuelve aspiracional.
JHIIIII
( N )
4. COHERENCIA VISUAL o
Y EMOCIONAL
==
Toda buena historia tiene un conflicto El disefio, la paleta de colores y la tipografia REGLA DE ORO: SIMPLIFICAR.
central. El problema debe ser evidente al deben reforzar el tono de la historia Un exceso de texto arruina el impacto;
\_|  primervistazo. Lamarcaes la solucion. (alegre, nostalgico, urgente, inspirador). el texto solo debe complementar.

. s e N

llustracién 42. Elaboracion propia. COBATAB, 2026

PAGINA | 73




. .
. .
. .
. .
L]

N7
RN o > 0
]
A (] =0 Formacién
WO\ ¢ e e e e \ - 1976 - 2026 Laboral Basica
ANIVERSARIO COBATAS

Actividad 6: “Narrativas visuales para redes”.

OBIJETIVO: Realiza una secuencia visual que narre una historia clara, coherente y
significativa, utilizando elementos visuales que comuniguen emociones, ideas y un

mensaje.
INDICACIONES:

1. Individualmente realiza una narrativa breve (puede ser una vivencia local, una
problematica social, una emocion como la nostalgia o la alegria) Deberas escribir en
tu libreta de apuntes al menos 3 oraciones que resuma la historia. Tips para lograr
este punto, preguntate: (Qué quiero que sienta la gente al ver mi cartel? ¢ Cudl es el

mensaje central?.

2. Desarrolla un proceso de
P o Define tu historia \,
1 1 Individualmente realiza una narrativa breve Ejmpla 4 e “ @
boceta—l € p ara I a pOSte rior (puede ser una vivencia local, una problematica 1. Una joven recuerda su barrio \
|

de la infancia.

2. Con ¢l paso del tiempo, todo
cambia y las personas se var.

3. Aun asi, los recuerdos y el amor

social, una emocién como la nostalgia o la alegria). f‘

ilustracion donde tomes en Escribe en tu libreta de apuntes al menos

3 oraciones que resuma la historia.

|

cuenta la estructura de tu g o s i snpre permaneti
« ¢Qué quiero que sienta la gente al ver mi cartel?
historia, para ello deberds </eCulles tiperesje contal
decidir el recorrido visual: ¢El
9 Bocetaje y estructura
ojo del espectador leerd de Cetatiola tnprodess de Bocetafe paraa

posterior ilustracion donde tomes en cuenta
. . . la estructura de tu historia.
izquierda a derecha, de arriba
Decide el recorrido visual:
¢El ojo del espectador leerd de izquierda a

GbajO, O en esp’ral? derecha, de arriba abajo, o en espiral?

3. Selecciona los  Recursos

Visuales que utilizaras para tu 9 Releccions i
recursos visuales

cartel de acuerdo con el ke S e I
. * Si es COLLAGE: busca en revistas,
m Od 0 d e t ra baJ O q u e h aya S periddicos o libros viejos imagenes que

evoquen lo que quieres contar.

« Sies DIGITAL: selecciona tu paleta de

elegldo pa ra |a aCtIVIdadl SI es colores y busca o ilustra los elementos

Y. Tip:
vectoriales o fotografias que vas a componer. @ Presta atencién a los colores (por ejemplo, colores cilidos
para la alegria o tonos grises para la melancolia).

forma Collage busca en
revistas, periddicos o libros viejos imagenes que evoquen lo que quieres contar.
Presta atencidn a los colores (por ejemplo, colores célidos para la alegria o tonos
grises para la melancolia); si decides por el modo digital selecciona tu paleta de

colores y busca o ilustra los elementos vectoriales o fotografias que vas a componer.
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4. Desarrolla la ilustracién aplicando la secuencia visual considerando el contraste y el

Formacion

== .
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ritmo (asegura que haya un elemento grafico que destaque mas). También

considera el correcto uso del espacio, es decir, o satures tanto, los espacios en

blanco ayuda a que la historia respire y se entienda mejor.

5. Como toque final no te
olvides de colocar un

titulo, frase impactante

(slogan) o wuna palabra

clave que cierre el
significado de toda la
secuencia visual, deberas
elegir una tipografia que
combine con laemocién de
tu cartel.

6. Entrega en el formato
indicado por tu docente y
realiza |la

presentacion

ante tus compafieros.

0 Desarrolla la ilustracién '

Aplica la secuencia visual considerando
el contraste y el ritmo (asegura que haya
un elemento gréfico que destaque mas).

También considera el correcto uso del
espacio, es decir, no satures tanto, los
espacios en blanco ayuda a que la historia
respire y se entienda mejor.

9 Titulo y frase
impactante

Como toque final no te olvides de colocar
un titulo, frase impactante (slogan) o una

palabra clave que cierre el significado de

toda la secuencia visual.

Deberas elegir una tipografia que combine
con la emoci6n de tu cartel.

e Entrega y presentacion

Entrega en el formato indicado

Siempne,
queda alge V-

Los lugares cambian,
los recuerdos permanecen.

e

Presenta tu historia
ante tus compafieros

por tu docente y realiza la
presentacion ante tus

companeros. Entrega tu cartel

(formato indicado)

* Recuerda:

Tu narrativa visual debe comunicar
emociones, ideas y un mensaje claro
a tu audiencia en redes sociales.

iDeja que tu historia

V7

se vea y se sienta!
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@/ OBJETIVO:

ANNN N

CRITERIOS

1. COHERENCIA
NARRATIVA

&

1) 3. COMUNICACION
EMOCIONAL
’ VISUALES

4. USO DE ELEMENTOS

5. ORIGINALIDAD
Y CREATIVIDAD

E

g 6. PRESENTACION
s Y CALIDAD VISUAL

o ° =
° L] L]
L] ° 2

2. SECUENCIA VISUAL

. . D
. s s s .
. . . . .

Cuenta historias |
que conecten,
inspiren y

dejen huella.

(O EXCELENTE
@Y 10

La historia tiene un inicio,
desarrollo y cierre claros.

La secuencia es légica y
facil de seguir.

Las imagenes se conectan
perfectamente y guian

al espectador de manera
fluida.

Transmite emociones
y sensaciones de manera
fuerte y efectiva.

Utiliza encuadres, color,
luz, texto y simbolos de
forma creativa y con
propésito narrativo.

La historia es original,
creativa e innovadora,
con un enfoque personal
muy claro.

La presentacién es limpia,
organizada y visualmente
muy atractiva.

RUBRICA

STORYTELLING Y NARRATIVA VISUAL

ACEPTABLE
)

La historia tiene inicio,
desarrollo o cierre, pero
algunos momentos son
poco claros.

Las imagenes se conectan
en su mayoria, pero hay
saltos o transiciones
débiles.

Transmite algunas
emociones, aunque

no de manera constante
o clara.

Usa la mayoria de los
elementos visuales
adecuadamente, aunque
sin mucha creatividad.

La historia muestra
algunas ideas originales,
aunque no totalmente
diferentes.

La presentacién es
adecuada, con pocos
detalles a mejorar.

- . .
. . .
. . .

Formacion
2026 Laboral Basica
ANIVERSARIO COBATAB

i%
|
o 2

e SUFICIENTE
7

La historia es confusa
oincompleta. La
secuencia no se
entiende bien.

La conexién entre
imagenes es débil o poco

clara en varios momentos.

La emocién es poco
perceptible o no
impacta al espectador.

Los elementos visuales
se usan de forma basica
o poco efectiva.

La historia es poco
original o usa ideas
muy comunes.

La presentacién es
aceptable, pero con
varios detalles por
mejorar.

PUNTAJE TOTAL

SEE OR O

SEMESTRE: 5°
MODULO: Comunicacién Grafica

SUBMODULO: 1. Comunicacién Visual
y Retérica de la Imagen

AGENTE: Auto / Heteroevaluacién

MOMENTO: Formativo

TAXONOMIA DE BLOOM: Crear

Crear una secuencia visual que narre una historia clara, coherente y significativa,
utilizando elementos visuales que comuniquen emociones, ideas y un mensaje.

PUNTOS

@ INSUFICIENTE
5 OBTENIDOS

No hay una historia
o la secuencia no
tiene relacién.

Las imagenes no se
relacionan entre si.

No transmite
emociones o
sensaciones.

Los elementos
visuales estan mal
usados o ausentes.

La historia no tiene
nada original.

La presentacion es
descuidada o poco
clara,

/60 |
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TABASCO

“Educacion que genera cambio”

SITUACION DIDACTICA @ G

Proyecto integrador “Influencer Responsable” [SIGA]

5to SEMESTRE + SUBMODULO I: COMUNICACION GRAFICA

- N
CLAVE: TAXONOMIA NUMERO DE SESIONES
DIG5 M1 RU4 (& DE BLOOM: 82 i& ASIG‘NADAS:
=t = Crear 8 sesiones
AGENTE: TIEMPO ASIGNADO: DURACION:
Heteroevaluacién 48 horas 8 semanas
MOMENTO: HORAS DE ESTUDIO PROYECTO FINAL:
B4 s : INDEPENDIENTE: Campaiia publicitaria
umativa s 7
12 hrs de impacto social
\ J
C PROPOSITO El/la Estudiante desarrolla propuestas de comunicacion gréfica mediante el andlisis de mensajes
DE LA LR yisuales, publicidad y narrativa visual, aplicando principios de sintaxis de la imagen y recursos
DIDACTICA had o A e = ; g : S
publicitarios para disefiar campanias visuales con impacto social y comunitario.
J
Un Producto integrador que incluya:
SUGERENCIAS ¢ Analisis semiético
DE EV|DENC|A,S ¢ Ejercicios de figuras retéricas visuales
BRSO o Brief publicitario
¢ Storyboard
¢ Campana visual
¢ Propuesta de storytelling,
e Materiales gréficos para redes sociales,
_* Campaiia “Influencer Responsable™ — S— .
~
PROBLEMA Los jovenes consumen diariamente grandes cantidades de contenido visual y publicitario en
DE CONTEXTO redes sociales, pero muchas veces carecen de herramientas para analizar criticamente los
mensajes, identificar manipulacion visual o desarrollar propuestas graficas responsables y
funcionales para su entorno.
7
N
CONFLICTO ¢ Cémo puede la comunicacion grafica influir en las decisiones, emociones y comportamientos
COGNITIVO de Iafs personas mediante imagenes, simbolos y narrativas visuales en redes sociales y
medios digitales?
2
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OBJETIVO: Realizar una campaia publicitaria enfocada en valores de civilidad social para
un hipotético producto nuevo o servicio, desarrollando un Brief publicitario que incluya los
siguientes elementos: objetivos publicitarios, audiencia meta, estrategia de medios basica,

propuesta de mensaje (discurso publicitario).
INDICACIONES:

1. Reulnete en equipo de trabajo y define los objetivos publicitarios de la campaina a
desarrollar, enfocada a valores de civilidad social con base en el hipotético producto o
servicio a publicitar. Para esta actividad se sugiere que retomen los objetivos
establecidos en el PROGRAMA AULA, ESCUELA y COMUNIDAD (PAEC) de tu plantel
para crear una campana de impacto visual y emotivo que contribuyan a su correcta

difusion e impacto social.

2. Identifica los elementos que conforman el Brief solicitado y realiza la recoleccién de

informacion.

3. Una vez realizado el Brief, visualiza las estrategias publicitarias que mas se adecuan a
las necesidades de tu campana, aplica por lo menos una figura retérica en tu mensaje

(discurso publicitario).

4. Diseinen la campaiia para redes sociales como WhatsApp, Facebook, Instagram, TikTok,
entre otras, o para medios impresos. Utilicen técnicas de ilustracion manual o digital

segun indicaciones del docente.
5. Apdyense en la siguiente tabla para elaborar el Plan de Medios.
6. Publica tu cartel publicitario en el medio que hayas elegido en tu plan de medios.

7. Realiza presentacion ante tus comparfieros y docente. Evalten los resultados obtenidos.

PAGINA | 78




PLANTILLA: PLAN DE MEDIOS
DE CAMPANA PUBLICITARIA

ooooo

. .

. . .

| Plan de Medios

re

i)

Nombre de la empresa

ANIVERSARIO

+ %‘%

( @ Objetivo del plan )

Describe en una frase de busca lograr con la campana (e]. concienciar,
promover, informar, etc.).

|
Objetivo del plan de medio:

| F

durara la campana?
(ej. octubre a

(Lugar: QDénde sellevarda | [ Canales: QQué medios o
cabo la campana? plataformas
(e]. escuela, redes J 5 utilizaras? (ej. TikTok,
: : -POSTE £
L ) \soaales, comumdad)) L k Kcarteles fisicos, etc.)/
[Duracién: A QCua’nto tiempo /Target: QA quién va dirigida?\

(edad,
intereses, contexto)

diciembre)
- X 0
g 12
N e g 3\
Octubre ) (Noviembre ‘Diciembre
(planeacion) (implementacion)| | (evaluacion)
27 - ) e ———— T —
- . -’ \ / ’, .
| (Ej. Reelscon (¢ Grabacion y disefio ) (Publicacién e Métricas y N
mensaje grafico interaccion con retroalimentacion
emocional usuarios
| sobre reciclaje
\ I A AN J

........

<+
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5to SEMESTRE -

SUBMODULO I: COMUNICACION GRAFICA

Instrumento: RU — Rubrica. DIG5_MI1_RUA4.

RUBRICA RECTORA @.

Proyecto integrador “Influencer Responsable” [SIGA]

COMPETENCIAS QUE SE FORTALECEN

CLAVE: DIG5_M1_RU4 NOMBRE DEL ESTUDIANTE:
AGENTE: Heteroevaluacion

MOMENTO: Sumativa GRUPO:

(@ TAXONOMIA DE BLOOM: FECHA: / /

L)

Crear

Eglﬂ CPDIG3. Comunica mensajes visuales con
claridad e impacto en medios digitales.

ANIVERSARIO

CPBDI2. Utiliza herramientas y técnicas para
crear propuestas visuales innovadoras.

CGS5.1. Desarrolla proyectos creativos con
responsabilidad y ética digital.

Formacion
Laboral Basica
COBATAB

y,

©)

TU
MISION

CRITERIOS DE EVALUACION

@
®

1. MENSAJE Y
CONCEPTO CENTRAL
(Claridad e intencién)

2.DISENO Y
COMPOSICION VISUAL
(Creatividad y estética)

3. NARRATIVA Y
ESTRATEGIA VISUAL
(Storytelling y recursos
retéricos)

4.ETICAY
RESPONSABILIDAD
DIGITAL

(Valores y conciencia social)

5. APLICACION DIGITAL
Y TECNICA
(Herramientas y calidad)

6. PRESENTACION Y
ENTREGA
(Organizacién y
profesionalismo)

W EXCELENTE
‘ 10

El mensaje es claro, relevante y
con una intencién social
profunda; comunica con
fuerza y coherencia.

Disefio original, creativo y
atractivo; excelente uso de
recursos visuales, color,
tipografia e imagenes.

Utiliza storytelling y recursos
retéricos visuales de manera
creativa y efectiva para
persuadir e informar.

Refleja de manera ejemplar
valores de respeto, empatia y
uso responsable de las redes
sociales.

Excelente manejo de
herramientas digitales; piezas
con alta calidad técnica y
resolucién éptima.

Entrega completa, organizada
y en tiempo; presentacion
profesional y cuidada en

cada detalle.

ACEPTABLE
9

El mensaje es claro y
relevante, aunque
podria tener mayor
profundidad o impacto.

Disefio adecuado y
creativo; buen uso de
recursos visuales

con algunos detalles
mejorables.

Usa storytelling y
recursos retdricos
adecuadamente con
algunos detalles por
fortalecer.

Refleja valores
importantes, aunque
podria profundizar
mas en el mensaje
ético.

Buen manejo de
herramientas; calidad
técnica adecuada

con pequefios detalles
mejorables.

Entrega completa y
organizada; presentacion
adecuada con

pequefios detalles por
mejorar.

/_.._.

Disefa y desarrolla una campana visual en formato digital sobre el uso responsable de las
redes sociales, construyendo un mensaje creativo, ético y con impacto social.

(s, SUFICIENTE
= 7

El mensaje se entiende
parcialmente; la
intencién social es
basica.

Disefio basico; uso
limitado de recursos
visuales y composicion
regular.

Utiliza pocos recursos
retéricos o la narrativa
es poco clara.

Los valores se
mencionan de forma
superficial o poco
clara.

Manejo basico de
herramientas; calidad
regular o con errores
visibles.

Entrega incompleta
© con errores; la
presentacién es poco
ordenada,

PUNTAJE TOTAL OBTENIDO

TU VOZ, TU DISENO,

TU IMPACTO.
iHAZ QUE CUENTE!

@ INSUFICIENTE
5

El mensaje es confuso,
poco relevante o no
refleja una intencién
social.

Diserio poco atractivo
o desordenado; mal
uso de recursos
visuales.

No utiliza recursos
retéricos ni narrativa
visual coherente.

No refleja valores
éticos o el contenido
no promueve el uso
responsable.

Uso limitado o
incorrecto de
herramientas;
calidad deficiente.

No entrega o entrega
fuera de tiempo; falta
de organizacién y
presentacion.
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SUBMODULO .
PROGRAMAS DE

64 HRS
MEDIACION

" PROPOSITO DEL SUBMODULO

Resuelve problemas de imagen de

forma critica con las diferentes
técnicas empleadas en proyectos
de caracter publicitario, haciendo
uso de las herramientas de edicién
para desarrollar proyectos de
calidad que puedan ser difundidos

de forma digital o impresa.

EDICION DE
IMAGENES

SUGERENCIA DE EVIDENCIA
DE EVALUACION

Produce  proyectos visuales

creativos utilizando las
herramientas tecnolégicas para
realizar composiciones visuales,
empleando el retoque, efectos,

filtros, fotomontajes y mascaras.

DOCENTE

16 HRS
ESTUDIO
INDEP.

o
, COMPETENCIAS

FLBDI6. Colabora en el desarrollo de
propuestas de difusion
utilizando herramientas
tecnologicas y manuales,
mostrando un entendimiento

basico del entorno econémico y

social.
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En este submddulo aprenderas a transformar fotografias e imagenes digitales en poderosas
herramientas de comunicacién visual. Descubriras cémo el retoque, la correccién de color,
los efectos visuales, los fotomontajes y las composiciones digitales pueden ayudarte a
transmitir ideas, emociones y mensajes de manera creativa e impactante.

A través de actividades practicas y proyectos creativos, desarrollards habilidades para
utilizar herramientas de edicién profesional, mejorar la calidad de las imagenes y construir
composiciones visuales que respondan a necesidades reales de comunicacion. También
exploraras como la imagen digital esta presente en la publicidad, las redes sociales, el
entretenimiento y los medios de comunicacion que forman parte de tu vida cotidiana.

Durante este recorrido fortaleceras tu capacidad de observacion, andlisis y creatividad,
comprendiendo que cada ajuste, color, textura o efecto visual influye en la manera en que
las personas perciben un mensaje.

Este submddulo te permitira pasar de la simple edicidon de imagenes a la construccidn de
experiencias visuales capaces de informar, persuadir y comunicar. Te invitamos a
experimentar, explorar nuevas posibilidades y desarrollar tu propio estilo creativo.

Encuadre

Segunda revision de portafolio de evidencias y evaluacion sumativa

Instrumento Ponderacion
Actividad 6: “Disefo grafico para medios digitales” DIG5_M2_RU3 10%
Actividad 7: “Edicién tradicional vs IA” DIG5_M2_LC4 5%

Actividad 8: “Creatividad hibrida con IA” DIG5_M2_RuU4 10%
Proyecto integrador “Justo en el Target” [SIGA] DIG5_M2_RU5 20%
Total 100%
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Dosificacion
Tiempo

Submaddulo Momento Conocimientos Semana Fecha inicio Observaciones
(minutos)

5 50 min Bienvenida
v Encuadre
100 min | Evaluacion Diagnéstica

Apertura 1. Cf)r}ceptos de laimagen 8 19 - 23 de octubre | |njcio del semestre
digital: de 2026
200 min 1.1. Bits 31 de agosto

1.2. Pixeles
1.3. Resolucidn
1.1. Formatos de imagen

2. Programas de edicion de
imagenes
2.1. Softwarey aplicaciones
2.2. Funciones de las

350 min aplicaciones de edicién 9 26 = 30 de octubre
.y 2026
de imagenes.
2.3. Entorno del programa.
2.4. Conociendo la interfaz
de Photoshop.
3. Herramientas basicas del
programa.
3.1. Configurando un nuevo
trabajo
3.2. Guardando el archivo de
tu proyecto
350 min 3.3. Insertando unaimageny 10 02 - 06 de

o noviembre de 2026
eliminar su fondo

3.4. Modificando el tamafio
de una fotografia.
Desarrollo 3.5. Correccién de
imperfecciones
3.6. Coloreado digital
4. Manipulacién digital.
350 min 4.1. Retoque digital. 11
4.2. El Montaje.
5. Recorte e integracion visual.
350 min 5.1. Fotomontaje digital. 12

09 - 13 de
noviembre de 2026

16 - 20 de
noviembre de 2026

6. Disefio para medios digitales.

350 min 6.1. Disefiando una 13 23— 27 de
publicidad para redes noviembre de 2026
sociales.

7. Introduccion del uso de la IA
en edicion de imagenes en

) disefio grafico. 30 de noviembre -
350 min 7.1. ¢Qué es lainteligencia 14 04 de diciembre de
artificial (1A)? 2026

7.2. Lainteligencia artificial
en el disefio grafico
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Submédulo

Momento

Tiempo

(minutos)

Conocimientos

NEELE]

Fecha inicio

.a;-‘

Observaciones

8. Aplicaciones graficas con IA
8.1. Prompts e intervencion
350 min digital 15 07 - 12 de diciembre
8.2. ¢por qué es importante de 2026
redactar bien un
prompt?
Situacion didactica: “Justo en el > g >
Target” [SIGA] [PAEC] ‘S|GA
Cierre 350 min 16 14 - 18 de diciembre . =)
de 2026 1‘_
Reforzamiento
17 06 - 08 de enero de académico
2027 Reunion de
académia
18 11 - 15 de enero de Reforzamiento
2027 académico
19 | 18- 22deenerode ExEt\:::)ur?:I(i::)ar:ia
2027
Intersemestral
20 25 - 29 de enero de Jornada de
2027 capacitaciéon
21y22 Fin de Periodo
Receso escolar
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Transforma tu imaginacién con edicién
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K
EL ANTES (La foto original)

Dibajate aqui (jrapido y sin miedo al arte!).

/1N

Al lado, escribe tu nombre y un dato curioso.

((— )

& Nomere:

S/ DATO CURIOSO:

- ¥
s /)
g,
e EL DESPUES (La transformacién) ﬁ

Imagina que tienes el mejor programa de edicién del mundo.

\W;
/‘\

¢Cémo te verias después de pasarlo por ese filtro magico?
iDibuja tu versién mejoradal

q )
*

L J

jPega tu tarjeta en la pared y descubre
las increibles transformaciones de tus companeros!

o .m

 EL ANTES Y EL DESPUES [ o

>

ANIVERSARIO

Actividad de Integracion. El antes y el después Imdginario

& Conocernos y romper el hielo.

& Pensar en términos de capas,
filtros y retoque.

& Compartir nuestras

expectativas del curso. J

RECURSOS

e Tarjetas de cartulina o papel 2 2
(tama#io media carta)

e Marcadores de colores

=

e Cinta adhesiva

(= \)
€ 1u PrESENTACION «\\"3

Cuando presentes tu tarjeta,

cuéntanos:

6 ¢QUIEN ERES?
Dinos tu nombre y
tu dato curioso.

| 2 ) )
Q 4QUE HERRAMIENTAS
‘ USASTE?

¢Qué “herramientas”

de edicién imaginaria
usaste para tu

‘ transformacién?

‘ (Ej: “usé la herramienta
de clonar para tener

tres brazos").

L razest). )

@ ¢QUE TECNICA REAL
QUIERES APRENDER?
¢Qué técnica de edicién
mueres por aprender
en este curso?

8 = N

—o0— g

-o0— ‘4
FILTROS

RETOQUE
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Evaluacién diagnéstica

Instrucciones: Lee cuidadosamente cada pregunta
y selecciona la respuesta correcta. Esta evaluacion

nos ayudara a conocer tus conocimientos previos

sobre la edicidon de imagenes.

e Formacién
“« . e 176 Laboral Basica

ANIVERSARIO COBATAB

Nombre del estudiante:

Grupo: Fecha:

Docente:

¢{Qué es la edicion de imagenes?
A) Crear imagenes desde cero.
B) Modificar o mejorar imagenes
digitales existentes.
C) Imprimir imagenes en papel.
D) Compartir imagenes en redes sociales.

a ¢Cual de los siguientes programas es
un editor de imagenes?
A) Microsoft Word
B) Adobe Photoshop
C) Microsoft Excel
D) PowerPoint

B (Qué herramienta se usa para recortar
una imagen?
A) Pincel
B) Borrador
C) Marco de recorte
D) Texto

n (Qué funcién permite ajustar el brillo
y el contraste de una imagen?

A) Filtro artistico ~
B) Ajustes de brillo/contraste
C) Herramienta de clonar

D) Trazado vectorial

ﬂ
vy
~ ”
e

i

B {Qué formato de archivo es comunmente
usado para guardar imagenes con capas?

A) JPG

B) PNG

C) PSD

D) GIF
o a L] L B
L] L] L] L]
L L L] L]

{Qué herramienta se utiliza para eliminar
elementos no deseados de una imagen?
A) Pincel

B) Borrador

C) Tampon de clonar

D) Relleno de pintura

{Qué ajuste permite cambiar los colores
de una imagen?

A) Curvas

B) Niveles

C) Tono/Saturacién

D) Desenfoque

¢Cudl es la resolucion adecuada para imprimir
una imagen de buena calidad?

A) 72 ppi

B) 150 ppi
C) 300 ppi
D) 600 ppi

{Qué es una mascara de capa?

A) Ocultar una capa completamente.

B) Proteger una capa contra cambios.

C) Ocultar o revelar partes de una capa
sin borrarlas.

D) Combinar todas las capas.

(Qué formato es ideal para imagenes
que necesitan fondo transparente?

A) JPG
B) PNG
C) BMP
D) TIFF

86
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SITUACION DIDACTICA Il

JUSTO EN
EL TARGET

Producto esperado
Cartel digital para campana publicitaria
en redes sociales.

Actualmente muchas campaiias visuales y contenidos digitales
son producidos rapidamente mediante herramientas digitales

e inteligencia artificial, pero sin criterios claros de comunicacién,
composicion y ética visual, generando mensajes poco
funcionales o manipulativos.

€ osemvo O s
O 66 6 O

fotomanipulacién e inteligencia
< ’ artificial para desarrollar

propuestas graficas

publicitarias funcionales,

O INVESTIGA PLANTEA DISENAYCREA | PRODUCCION  PUBLICACION EVALUA
necesidades reales de o o St ’ i _—
. .z . a ovisa
comunicacién visual. ot e et & i Y N RIS
y el publico mensaje clave publicitario clave, finales para la en medios y
objetivo, y elabora el plan storytelling y elige campaiia en impresos o reflexiona.
elaborar brief de de medios del la estrategia visual formato digitales a través
9 PRODUCTO ESPERADO proyecto. proyecto. mas adecuada. tradicional/digital. de redes sociales.

Cartel digital para campana
publicitaria en redes sociales.

e CONFLICTO COGNITIVO

teléfonos inteligentes)

9 MATERIALES SUGERIDOS e ;Como puede la edicion digitaly la inteligencia
e Papeles para técnicas mixtas artificial transformar imagenes comunes en mensajes
/. o Lapices de grafito visuales atractivos, funcionales y capaces de impactar
e Dispositivo electrénico grafico en diferentes publicos?.
Q (Computadora, tableta grafica o

-9 * Programas o aplicaciones R
' especializados para la edicién ENTREGABLES O Retoque d'?'ta|~
de imagenes (Photoshop, Gimp, 2 a Fotomontaje.
photophea, Affinity designer, [J Pieza gréfica publicitaria.
canva, entre otros) Vv —_— [J Comparativo IA vs edicién tradicional.
e Generadores de imagenes vV — D Pieza hibrida con IA.
artificiales por IA (ChatGPT, V) — O Mockups.
Banana2.0, Gemini, entre otros) D Propuesta publicitaria final.
[] Proyecto “Justo en el Target”.
@ CRITERIOS DE EVALUACION
1. Act 1: “Calidad digital bajo la lupa” 10% APOYO PARA EL DESARROLLO
2. A2 Reconociendo el entomo digital 0% CONCEPTOS CLAVES TECNICAS DE EXPRESION GRAFICA
3. Act 3: "Transformando fotografias™ 10% e Conceptos de la imagen digital
4. Act 4: “Retoque creativo digital” 10% * Programas de edicién de imégenes
5. Act 5: “Creando mundos visuales” 15% * Herramientas de edicion
6. Act 6: “Diseno grafico para medios digitales 10% * Manipulacién digital125
7. Act 7: “Edicién tradicional vs IA” 5% * Montaje ¢ Edicién digital
8. Act 8: "Creatividad hibrida con IA” 10% * Disefio para medios digitales * Composicién visual
P “ " * Introduccién del uso de la IA en * Montaje fotografico
9. Proyecto integrador “Justo en el Target’ 20% ik e nes en disefio grifico . Ilustracio"n digital
TOTAL 100% * Aplicaciones gréficas con IA * Tipografiay color
* Storytelling visual
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-
' SEMESTRE: Sto
LISTA D E COTEJ o Q) MODULO: Edicién y Postproduccién
de la Imagen
@ SUBMODULO: 2. Correccién y
D l G 5 M 2 LC1 Retoque Fotogrifico
}l‘ AGENTE: Auto / Heteroevaluacion
EVIDENCIA DE COMPRENSlON MOMENTO: Diagnéstico / Formativo
DEL ENCUADRE TAXONOMIA DE BLOOM: Comprender
A

OBJETIVO: Verificar la comprensién inicial del curso, los acuerdos de trabajo, los criterios de evaluacién
y la organizacion personal para el desarrollo de las actividades.

® NO ’ OBSERVACIONES

&
®

1. Conoce los criterios
de evaluacion del curso.

2. Integra los materiales
y recursos solicitados.

3. Comprende la dinamica
de trabajo del médulo
y las actividades.

4, Participa en la construccién
de acuerdos de convivencia
y trabajo.

5. Organiza su carpeta
fisica o digital de manera
adecuada.

]
5

(]| | O

b)) I | )

(
COMENTARIOS GENERALES: ‘

EVALUADO:
GRUPO:
FECHA: |

L J

'@' iComprender el encuadre es el primer paso para aprender con propésito!
... PAGINA | 88
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1. CONCEPTOS DE LA IMAGEN DIGITAL

Recordemos un poco lo visto en el submddulo Programas Vectoriales donde
aprendimos sobre el dibujo digital. Una imagen digital es una representacién visual
codificada en formato electrénico, compuesta por una matriz de datos binarios (ceros y
unos). Se visualiza en pantallas o impresiones mediante una cuadricula de pequefios
puntos, lo que permite su almacenamiento, edicién y transmision en computadoras y

dispositivos electrénicos.

Conceptos claves que debemos dominar para entender la construcciéon de una imagen

l digital son los siguientes:
|
|

CONCEPTOS DE LA IMAGEN DIGITAL

‘ NN . ONFE @ ORI

Los bits determinan la profundidad de color = i Unidad basica e indivisible de una imagen digital: Es el nivel de detalle de una imagen, determinado
de una imagen, es decir, cuanta informacién pequefios cuadros de color que forman la imagen. por la cantidad de pixeles que contiene.
guardan cada pixel para definir su tono y brillo. Se divide principalmente en:

BAJA RESOLUCION I ALTA RESOLUCION
1

Cada pixel almacena su color Las fotografias e imagenes en
010101 con cédigo binario (ceros y unos). CLAVE Photoshop se forman por
101010 Més bits = més colores e rejillas de pixeles.

n y transiciones més suaves. mosaico que define Resolucién:

eltamafio o la Se mide en pixeles por pulgada (PP).

BITS POR PIXEL (PROFUNDIDAD DE COLOR) rasehicin Amayor cantidad de pixeles,

" . - -~ més nitida y detallada serd laimagen.
Bits por pixel Colores posibles Descripcién « Bits: son la pintura

m ( , dentro de cada Pixelacion: .
Zcolores (21) k2 oy e pixel. Definen qué - Al agrandar una imagen més allé

de su tamafio original, los pixeles

DIFERENCIA @ Mapa de bits (raster):

1 Resolucidn de pantalla
(pixeles totales) 1920 x 1080 ‘
pixeles

+ Ancho x alto total en pixeles.

+ Determina la calidad en monitores,
celulares o web.

+ A rmayor cantidad de pixeles,
laimagen se vera mas nitida.

[ Resolucion de impresion

THECRE SE

Escala de grises o tan rico y exacto es el i .
8 h: ibles y la sida
m m 256 colores (2t) imagenes web basicas. el color. : v:ct:;r::a AR (den d)
i « Pixeles por pulgada (PPI) o
" 8bitsparaR,GyB.
Mas de 16,7 millones a2 "
m ‘ poah (z;) \deal para pantallas Edicién no destructiva: puittos por pulgadal(DFY);

« Define la nitidez al imprimir.
+ Estandar de impresién: 300 ppi.
« Para web: 72 ppi (archivos mas ligeros).

¥ fotografias. Herramientas como capas de ajuste
cambian colores, luces y sombras

sin alterar los pixeles originales.

P S——

5%

m Mas de 4,2 mil millones  Incluye canal alfa
’ :) de colores (22?) (transparencia). (
. POR QUE SON Una mayor profundidad de bits (16 o 32 bits) y una alta resolucién son 4 ‘ ’ FORMATOS DE lMAGEN
4 crichlesipars peoyectos de disefio grafico o fotografiaya aue permiten “ a, ‘: g' Extensiones més usadas, cada una optimizada para diferentes usos:

IMPORTANTES? editar sin périida de calidad ni generar bandas de color, aunque el tamafio '3 .
y JPG i TIFF

del archivo sera mayor.

¢COMO FUNCIONA UNA IMAGEN DIGITAL?

o {
. . NEODE > 49 A
- e - - [IE3]] -
ol = El mas comin. Ideal para Desarrollado Para animaciones ~ Formato de alfta
I = ‘Comprime fotos gréficos, logotipos por Google. cortas y graficos calidad para
o . . reduciendo el eilustraciones. Reduce el sencillos en la web. impresiones
La escena real Se convierte en Cada pixel guarda La resolucién define Se guarda en un A . . ot
& 3 % 3 tamaio, pero Soporta de las imégenes Solo admite y edicién
se captura con una una rejilla de su color con bits el nivel de detalle y formato segun el uso: pierde un poco transparenciay sin sacrificar 256 colores. profesional.
cémara o se crea pixeles. (cédigo binario). la nitidez. web, impresién. de calidad. compresién calidad. Gran tamafio.

en un programa. o edicion. sin pérdida.

=

llustracién 43. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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Actividad 1: “Calidad digital bajo la lupa”.

f@

Propoésito: Analizar de forma critica cdmo la resolucidn, el formato y la compresion

afectan la calidad visual y el peso de una imagen digital.

Herramientas necesarias: Computadoras o tabletas, un navegador web y una carpeta de

imagenes de prueba (suministrada por el docente).
Indicaciones:

Organizados en binas, realiza las 3 acciones siguientes para analizar la calidad de una
fotografia, la resolucidon y los distintos formatos digitales idoneos para determinado
producto grafico solicitado, para ello es importante que tengas acceso a un dispositivo

electrdénico (PC o tableta de preferencia).

1. EL INSPECTOR DE ARCHIVOS. Entra a la carpeta de archivos que el docente te
proporciond en la computadora. No abras las imagenes todavia. Da clic derecho
sobre cada archivo, selecciona Propiedades y luego ve a la pestaiia Detalles.

Registra los datos en la siguiente tabla:

Nombre del archivo Formato Dimensiones | Peso del Archivo
(.jpg 0 .png) (Pixeles) (KB o MB)

1.

2.

3.

2. LA LUPA (ZOOM EXTREMO). Abran el archivo 1 (alta_resolucion.png) y el archivo 3
(compresion_extrema.jpg) usando el visor de fotos de la computadora. Utilicen la
herramienta de Zoom (+) para acercarte lo mas que puedan a un detalle fino (un ojo,
una letra o un borde). Respondan en su cuaderno de apuntes las siguientes
preguntas: 1. ¢Qué aparece en la pantalla cuando haces el zoom maximo?, 2.
Describe con tus palabras ¢qué diferencias visuales notas entre ambos archivos al

hacerles zoom?
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3. EL MISTERIO DEL FONDO. Ahora abran el archivo 2 (compresion_media.jpg) y el
archivo 4 (logotipo_transparente.png). Ambos contienen el mismo logotipo escolar
o cultural. Escriban sus respuestas a las siguientes interrogantes: 3. ¢ Qué pasa con
el fondo del logotipo en el formato PNG en comparacién con el JPG?, 4. Si tuvieras
gue colocar este logotipo encima de un fondo de color oscuro en un disefio, écual
de los dos formatos elegirias y por qué?

4. EL VERDICTO DEL DISENADOR. Por ultimo, supongamos que ustedes ya son
disenadores graficos profesionales en su localidad. Llega un cliente y les solicitan los
siguientes productos graficos para su emprendimiento/negocio/marca, responde
las preguntas basandote en lo que descubriste hoy:

a. Uncliente de tu comunidad te pide disefiar una lona gigante para su negocio.
¢Qué tipo de archivo le entregarias: uno con muchos pixeles (alta resolucién)
0 uno con pocos pixeles (baja resolucion)? Explica qué pasaria si eliges el
incorrecto.

b. Tienes que guardar 500 fotografias en una memoria USB que ya casi no tiene
espacio, pero necesitas que las fotos se sigan viendo decentes en la pantalla.
¢Qué formato y nivel de compresion elegirias de los tres que analizaste en la
Etapa 1 de la actividad?

5. Socialicen las respuestas.
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Nombre del estudiante:

Grupo: Fecha:
CJ/ Instrucciones: Lee cuidadosamente cada pregunta
y selecciona la respuesta correcta. Docente:
¢{Qué es la resolucién en una imagen digital? G ¢Cual de los siguientes formatos permite tener
» i i [ 1 transparencia y es cominmente usado en la web?
A) Eltamario fisico de impresion.
B) La cantidad de pixeles por unidad de medida. A) JPG
C) El formato del archivo. B) PNG
. - C) TIFF
D) El nimero de colores utilizados.
D) PDF
¢Qué unidad se utiliza cominmente para medir Relaciona correctamente cada formato con su uso principal.
la resolucién de una imagen? FORMATO USO PRINCIPAL
A) Megabytes (MB) 1. JPG (a) Imagenes para la web con fondo transparente.
B) Pixeles por pulgada (ppi) 2. PNG (b) Imagenes para impresion de alta calidad.
C) Bits por segundo (bps) 3. SVG ( ¢) Imagenes vectoriales para logos e ilustraciones.
D) Kilogramos (kg) 4. TIFF (d) Fotografias y uso general en dispositivos.

a ¢Qué sucede si aumentas la resolucién de una imagen A)y1~(a), 2:(b), 3=(c), 4~(d) B) 1=(c), 2:(d). ¥(a), 4~(b)
sin cambiar su tamafio fisico? C) 1-(c), 2-(b), 3-(d), 4-(a) D) 1-(d), 2-(a), 3-(c), 4-(b)
A) Disminuye la calidad.

a ¢Qué formato conserva mejor la calidad en cada edicién?
B) Aumenta el peso del archivo pero mejora la calidad.

C) Dismi | del archi N Jpe
isminuye el peso del archivo.
B) PNG o "
D) Cambia el formato de la imagen. ) GIF “ ‘ “
D) TIFF

n ¢Qué caracteristica es propia de los formatos

vectoriales? a ¢Qué factor NO depende de la resolucién de una imagen?

A) Se forman por una cuadricula de pixeles. A) La nitidez al imprimir. il \\X

B) El peso del archivo.

B) Se pueden escalar sin perder calidad.

C) Son ideales para fotografias. C) El nimero de capas del archivo. 1

D) Tienen gran peso de archivo. D) La calidad visual. L
¢Qué formato es ideal para imagenes con muchas m Si necesitas imprimir un cartel de gran tamaiio con buena calidad,

sombras, degradados y fotografias? k ¢£qué combinacién es la mas adecuada?

A) JPG / JPEG A) Formato JPG con resolucién de 72 ppi

B) SVG fJPG B) Formato PNG con resolucién de 72 ppi

C) BMP M C) Formato TIFF con resolucion de 300 ppi

D) Al @ D) Formato GIF con resolucién de 300 ppi
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2. PROGRAMAS DE EDICION DE IMAGENES

Un editor de imdgenes es un programa que permite realizar todo tipo de mejoras a los
archivos, tales como fotografias, dibujos o graficos rasterizados. Mediante sus multiples
herramientas se puede mejorar la calidad de los archivos graficos, optimizando ciertos

parametros como los colores, la nitidez y los contrastes.

El retoque de la imagen mediante la utilizacién de un editor de fotos permite tanto mejorar
su aspecto general como obtener una imagen totalmente diferente a partir de otra,
agregando elementos, filtros y efectos. Por ejemplo, muchos editores de imagenes le

permiten al usuario afiadir a sus fotos stickers, marcos y leyendas de textos personalizado.

Otro de los beneficios de los editores de imagen es su facilidad de uso y el increible ahorro
de tiempo de trabajo, ya que la utilizacion de este tipo de programas ha revolucionado el
proceso tradicional de edicion fotografica. Con el paso del tiempo, los programas de edicidon
se han convertido en una herramienta indispensable para aquellos usuarios que trabajan
en el mundo del disefio y la fotografia, pero también para los aficionados que disfrutan

agregando efectos, frases y filtros a sus fotos.
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HISTORIA DE LOS

: PROGRAMAS DE

EDICION DE IMAGENES

Antes de las computadoras, manipulacién de la foto se logré

- O

mediante retoques con tinta, pintura, doble exposicion, ;a";b'e: SeIUtf"za_fO““aefogfaf?S;
reconstruyendo fotos o negativos juntos en el cuarto oscuro, 2 ‘I’“ e ef‘";'“{"? aerografia
o rascarse Polaroids. para la manipulacion.

RETOQUES CON RECONSTRUVENDO FOTOS RASCARSE &> Manipulaciones cuarto oscuro
DOBLE EXPOSICION :
TINTA Y PINTURA 0 NEGATIVOS EN EL POLAROIDS )| aveces se considera como arte

CUARTO OSCURO @@/ tradicional en vez de habilidades
‘ relacionadas con el trabajo.

En os primeros tiempos de la
fotografia, el uso de la tecnologia
no estaba tan avanzada y
eficiente como lo es ahora. Los
resultados son similares a la
manipulacion digital, pero son
mas dificiles de crear.

2. CON EL SURGIMIENTO DE LAS COMPUTADORAS

Con el surgimiento de las computadoras, también surgié la necesidad de optimizar los
recursos Y los trabajos de fotografia a través de programas y aplicaciones digitales por lo
que el software de edicion de imagenes se ha vuelto indispensable en esta era digital.

Ya sea que se esté creando una
interfaz web o simplemente reuniendo
y retocando tus fotos familiares, se
necesita un editor de imagenes para
hacerlo.

Cualquier aplicacién ya sea movil

o de escritorio puede generar o
modificar una imagen, al ser
considerada una herramienta de
edicion de imagenes, unas se
orientan en generar una geometria
espacial de la cual se obtienen las
imagenes y otras herramientas se
enfocan en modificar los pixeles de
la imagen.

llustracidn 44. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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3. ¢{QUE FUNCIONES DEBE TENER UN PROGRAMA PARA E FOTOS?

La funcionalidad es la caracteristica mas importante para diferenciar entre programas para editar fotos
gratis o de pago. El hecho de que el freeware cuente normalmente con menos herramientas de edicién
no siempre es un inconveniente.

Las aplicaciones gratuitas para editar imagenes deben contar con algunas caracteristicas para poder
utilizarse de forma versatil y ofrecer una buena usabilidad. Asi, toda aplicacién para editar fotos gratis
debe incluir las siguientes funciones:

Herramientas de filtros
y de efectos

o Correccion de la nitidez,
o el color y la exposicién

Recortar y girar Posibilidad de trabajar

en varias capas
Posibilidad de escalar
sin pérdidas Importar diversos formatos

de imagen
Eliminar y recortar objetos TIFF| oee

Elaborar fotomontajes

Bleli]s
ODOE

. ACTUALMENTE

Actualmente existe centenares de aplicaciones orientadas a la
manipulacién o creacién de imagines digitales, sin embargo, la
tecnologia actual fuerza a las compahias a adaptarse a un nuevo
ambiente orientado sus productos a modelos servicios y
almacenamiento en la nube dejando a un lado los costcosos
programas de escritorio y ofreciendo al usuario comun aplicaciones
en linea con funcionalidades mas reducidas.

)
Del software de Hacia modelos Acceso desde Aplicaciones en linea Enfocadas en el
escritorio costoso de servicios y cualquier dispositivo con funcionalidades usuario comun y
y complejo almacenamiento y en cualquier mas reducidas pero sus necesidades
en la nube lugar efectivas diarias

llustracidn 45. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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A continuacién de presentamos los programas mas utilizados actualmente en el mundo de

la edicién y manipulacion de las imagenes digitales rasterizadas:

Para descarga en Computadoras

CRITERIO ADOBE PHOTOSHOP
Nombre Adobe Photoshop
Logotipo Adobe

Photoshop
Fecha de creacion 1990
Creador Thomas y John Knoll
Desarrollador Adobe Inc.
Sistemas operativos == Windows .‘ macOS

compatibles

PSD, PSB, JPEG, PNG, TIFF, GIF, BMP,
WebP, RAW (mas de 1000 formatos
con Camera Raw)

Formatos de archivos
compatibles

+ Edicion y retoque avanzado

+» Capas y mascaras sofisticadas

+ Composicién y manipulacion 3D

+ |A con Adobe Sensei (Relleno generativo,
Seleccion de sujeto, etc.)

Amplia compatibilidad con plugins

Funciones destacadas

+ Estandar de la industria

* Méxima potencia y precision

VELAIEHWIEUGES  + Integracion con todo el ecosistema Adobe
(Illustrator, InDesign, etc.)

* Actualizaciones constantes e innovadoras

« Suscripcion costosa

Desventajas + Requiere equipo potente
+» Curva de aprendizaje pronunciada

Suscripcion (Creative Cloud)
Tipos de licencias ~ costos Plan Fotografia: desde US$ 9.99/mes
Photoshop (individual): US$ 22.99/mes

Profesional / Avanzado
(Usuarios que requieren el maximo control
y funciones avanzadas)

Nivel recomendado
para su uso

1995

Spencer Kimball y Peter Mattis

The GIMP Development Team
(Comunidad de cédigo abierto)

== Windows " macOS Q Linux

XCF (nativo), JPEG, PNG, GIF, TIFF, BMP,
WebP, RAW (con complementos),
PDF, SVG

Edicion de iméagenes y retoque
Capas, mascaras y filtros avanzados
Personalizable con plugins y scripts
Herramientas de pintura digital
Automatizacion con Script-Fu

Gratuito y de cédigo abierto

Muy personalizable

Comunidad activa

Disponible en Windows, macOS y Linux
Ligero y flexible

Interfaz menos intuitiva

Algunas funciones menos avanzadas
Compatibilidad limitada con algunos
formatos RAW sin plugins

Licencia GNU GPL (gratuita)
100% gratuito

Principiante / Intermedio / Avanzado

(Usuarios que buscan una opcidn gratuita
y personalizable)
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CRITERIO AFFINITY PHOTO ADOBE LIGHTROOM
Nombre Affinity Photo Adobe Lightroom
: AFFINITY Adobe
Logotipo ;
Photo Lightroom
Fecha de creacion 2015 2007
Creador Serif (antes Serif Europe) Adobe Systems
Desarrollador Serif (ahora parte de Canva) Adobe Inc.
Sistemas operativos " 2 i " 2 - y
e g Windows (@ macOS . iPad & Windows (@ macOS i0S I} Android
F tond hi AFPHOTO (nativo), PSD, PSB, JPEG, PNG, LRCAT (catélogo), JPEG, PNG, TIFF, DNG,
ol 9,;"" S TIFF, GIF, SVG, EPS, PDF, RAW (més de RAW (més de 800 camaras),
compatibles 700 camaras compatibles) PSD, PSB (edicién limitada)

Gestion y organizacién de fotos

Edicion no destructiva

Revelado RAW potente

Ajustes por lotes y preajustes
Sincronizacion en la nube (Adobe Cloud)

Edicién profesional de fotos
Procesamiento RAW avanzado
Funciones destacadas Enfoque de apilamiento y HDR
Herramientas de seleccion inteligentes
¢ Fluidez y alto rendimiento

Pago Unico (sin suscripcion) + Especializado en flujo fotografico
Alto rendimiento y estabilidad + Interfaz intuitiva y rapida

Ventajas competitivas Interfaz personalizable + Excelente gestion de bibliotecas
Integracion con Affinity Designer y Publisher + Integracién mévil y en la nube
Soporte para archivos PSD + |deal para fotégrafos

Menor ecosistema de plugins No es ideal para manipulacién compleja
comparado con Photoshop Dependencia del ecosistema Adobe
Menos recursos de aprendizaje y la nube

que Photoshop o Lightroom Suscripcién obligatoria

°

Desventajas

Licencia propietario Suscripcion (Creative Cloud)
Tipos de licencias = costos Pago tnico: US$ 69.99 (Windows/macQS) Plan Fotografia: desde US$ 9.99/mes
US$ 21.99 (iPad - compra Unica) Lightroom (individual): US$ 9.99/mes

Intermedio / Avanzado Principiante / Intermedio / Avanzado
(Usuarios que desean funciones (Fotografos que priorizan organizacion
profesionales sin suscripcion) y flujo de trabajo)

Nivel recomendado
para su uso

Q Nota: Los precios pueden variar segin la region y promociones. Informacion actualizada a mayo de 2024.

llustracidn 46. Elaboracién propia. COBATAB, 2026.
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CRITERIO

Nombre

Logotipo

Fecha de creacion

Creador

Desarrollador

Navegadores
compatibles

Formatos de archivos
compatibles

Funciones destacadas

Ventajas competitivas

Desventajas

Tiipos de cuenta
compatibles (Gmail,
_Microsoft, iCloud, etc.)

Nivel recomendado
para SU uso

o o =
® L] L] e
L] o 2

Melanie Perkins

Canva Pty Ltd.

e o
Exportacion: JPG, PNG, PDF, SVG, MP4,
GIF

Importacion: JPG, PNG, SVG, PDF, MP4,
GIF, HEIC

Edicién y retoque bésico

Plantillas y elementos predisefiados
Colaboracién en tiempo real
Herramientas de |A (Borrador mégico,
Generador de texto, etc.)

+ Amplia biblioteca de recursos

Facilidad de uso

Gran variedad de plantillas
Colaboracién en tiempo real
Acceso desde cualquier dispositivo
Integraciones con otras plataformas

+ Funciones avanzadas limitadas

+ Depende de conexion a Internet para
la mayoria de funciones

* Algunos elementos son de pago

G e

Principiante / Intermedio
(Uso personal, educativo y profesional)

PHOTOPEA
Photopea

[2) Photopea

2013
Ivan Kuckir

Photopea s.r.o.

e 6
Importacion: PSD, PSB, JPG, PNG, TIFF,
GIF, WebP, RAW (mas de 700 formatos)

Exportacién: PSD, PNG, JPG, SVG, GIF,
PDF, WebP

Edicion de imagenes avanzada

Capas, mascaras y filtros
Compatibilidad total con archivos PSD
Herramientas avanzadas similares

a Photoshop

Soporte para scripts

Gratuito

No requiere instalacion

Compatible con archivos de Photoshop
Funciones avanzadas

Disponible en mdltiples idiomas

+ Interfaz menos intuitiva para principiantes

Contiene anuncios
Requiere conexion a Internet

e

Intermedio / Avanzado
(Uso profesional y técnico)

Formacion
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PIXLR EDITOR

PixIr Editor

Ce 0o

Importacion: PSD, PNG, JPG, TIFF, SVG,
WebP, RAW, HEIC, PDF (con limitaciones)
Exportacion: JPG, PNG, WebP, PDF, SVG

Edicion de imagenes y retoque
Capas, mascaras y ajustes avanzados
Herramientas con |A (Eliminar fondo,
Relleno generativo, etc.)

Efectos, filtros y plantillas

Interfaz moderna y facil de usar
Herramientas impulsadas por |A
Funciones potentes en la version gratuita
Acceso desde cualquier dispositivo

Algunas funciones requieren suscripcion
Anuncios en la versién gratuita

Menor compatibilidad con archivos PSD
complejos que Photopea

G Eé
< i
Principiante / Intermedio

(Retos rapidos, disefio creativo
y uso personal)

Nota: Las funciones y precios pueden variar segun la plataforma. Informacién actualizada a junio de 2026.

llustracién 47. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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Aplicaciones en dispositivos moviles

Al igual que con el surgimiento de herramientas web de edicién de imagenes, en el caso de
los dispositivos moéviles empieza a emerger un nuevo mercado para este tipo de
aplicaciones dado por el incremento de dispositivos inteligentes con cdmaras de alta
calidad. La introduccion de estas aplicaciones logra eliminar la necesidad de los usuarios de

tener que descargar las imdagenes del dispositivo a un ordenador para su posterior edicién.

llustracidn 48. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.

Una de las caracteristicas principales de este tipo de aplicaciones es que contienen un
numero muy reducido de funcionalidades con respecto a su contraparte de escritorio, esto
se debe al tipo de necesidad que poseen los usuarios de dispositivos mdviles, asi como la
precisidon que puede ofrecer el dispositivo. Igualmente, con el creciente nimero de usuarios
de redes sociales, se incrementa el nUmero de usuarios que buscaran una aplicacién de este
tipo para retocar rapidamente la imagen capturada por el dispositivo mévil y compartirla

en linea.

A continuacidén, te presentamos algunas de las aplicaciones mds descargadas en iOS y

Android ademas de los alcances de cada una de ellas:
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Se pueden realizar bastantes operaciones
con nuestras fotografias, como:

u Recortar

G Enderezar y rotar
.ll Ajustar los niveles

.()- La saturacion, el contraste
y la exposicién

FOTOS Y COLLAGES 2024

No es un simple creador de fotomontajes ya que esta versién
de Photoshop adaptada a méviles es un completo editor de
imagenes, pero también nos sirve para la tarea de editar
collages. Es una aplicacion completa, segura y gratuita: en
unos pocos pasos puedes componer ese recuerdo que
esperabas. Después sirve para compartir en Instagram o en
cualquier otra aplicacion, también para guardar la imagen en
tu galeria.

Aplicar diferentes filtros y
alisados de imagenes

y negro, sepia, etc.

Aplicar diferentes marcos
con adornos.

O Introducir efectos de blanco

_
e
\ A

DX BDHER

@ Un clasico de Android que pasé de manos: de Autodesk a 123rf,
la firma que gestiona bancos de imagenes sumamente populares.
Pixlr es un editor de imagenes online (web) que cuenta con dos
herramientas diferentes, una mas completa (PixIr Editor) y la
otra mas sencilla (PixIr Express).

Tambien cuenta con una App para movil de edicion basica.

PIXLR EDITOR PERMITE: PIXLR EXPRESS PERMITE:
Modificar imigenes: m Modificar imagenes:
Recortarlas, redimensionarlas, Recortarlas, redimensionarlas,

rotarlas, ajustar colores. rotarlas, ajustar colores.

{ Retocar imagenes:
pinceles, efectos y filtros.

+ Retocar imagenes:
efectos y filtros,
bordes y marcos, stickers.

X

s Tratar las imagenes Utilizar herramientas para
¥ en capas. f
3 crear collages y comics.
o Guardar tu trabajo en la ‘ Guardar tu trabajo en la
computadora o en linea. —J computadora.

7 NG
R\ 1

3. SNAPSEED

Es uno de los editores de imagen mas completos que pueden
encontrarse en Google Play y App Store. Esta aplicacion es
sumamente sencilla de usar y tiene gran cantidad de '
herramientas para otorgar acabados perfectos a tus fotografias.
Con Snapseed puedes darle matices especiales a cualquier foto,
desde mejorar la saturacién de los colores, la nitidez o el

contrate, hasta ocuparte de la luz y otros elementos que haran

de tu fotografia toda una obra de arte.

Las guias para revisar los ajustes son puramente geométricas y
no se intenta imitar ningin menu analégico. Simple y ordenado
en dos categorias; herramientas y filtros:

Eliminar objetos indeseados ‘i Anadir nitidez para
mejorar el detalle

Corregir perspectiva
-0- Corregir los fondos
Doble exposicién quemados y las sombras
Anadir texto fundido

Agrandar la imagen T A
con la imagen

Corregir postura de la cabeza

r— = s
@- 5. PICSART 6. VSCO

Perfecta para disefio creativo Muy popular por sus filtros

y redes sociales. Combina de estilo cinematografico
herramientas de edicion con que imitan las camaras

una enorme biblioteca de analégicas. Ademds de sus
stickers, collages, fuentes y preajustes, incluye opciones
efectos de inteligencia completas de recorte,
artificial. contraste y saturacion.

CONSEJO FINAL: Explora, practica y combina herramientas para encontrar tu estilo.
La mejor edicion es la que expresa quién eres.

B\

4. ADOBE LIGHTROOM

A pesar de convertirse en una aplicacién gratuita, sigue contando
con la mayoria de las caracteristicas. Estas son las que destacan
sobre el resto:

F
e

* K Es capaz de crear impresionantes imagenes en segundos con
herramientas que van desde un simple toque sobre la pantalla

Se puede experimentar libremente con todas las modificaciones
que queramos y volver al estado original en cualquier momento,
con un solo toque.

El proceso de edicién es muy simple. Soporta la copia del trabajo
realizado en otras imagenes sobre la que se esta retocando en
es un momento determinado.

parte de una fotografia. Algo similar a lo que podemos conseguir
con Inpaint.

Se pueden modificar el tono y la saturacién de las fotografias.
Para ello solo hay que utilizar el Pincel corrector.

(&
& Es posible eliminar cualquier objeto que se encuentre formando

Estas son solo unas de las tantas aplicaciones que estan disponibles |
en los dispositivos méviles y en equipos de cémputo; como se puede

apreciar, la edicién de imagenes no es exclusiva de un solo programa ‘
por lo que todo depende del manejo de la aplicacion que se elija para

realizar modificaciones, pero sobre todo la creatividad que se imprima

en cada una de las imagenes.

- N

\ K \
7. PHOTAROOM ‘ 8‘ 8. CAPCUT
Muy utilizada para fotografia \ /5 EsUina de/las:splicaciones
de producto y ventas. s popularesy completas
Elimina fondos para editar videos desde tu
z 3 celular. Es gratuita (con
automdticamente y permite %
2 Flos cbloias sobre funciones avanzadas de
loca ) A T
t. t ad
plantillas profesionales en pago) y esté op u.mz =
e tanto para Android
segundos.

como para iOS.

llustracién 49. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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En compaiiia de tu profesor, observa el siguiente video de apoyo para

el logro de la actividad.

APP DE EDICION DE IMAGENES

g

5 Mejores Apps para editar fotos en el celular

FELIPE VILLEGAS MUN BREA

https://youtu.be/zPsZPxeCkgA

S pAciNA | 101
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2.2. FUNCIONES DE LAS APLICACIONES DE EDICION DE IMAGENES

Las aplicaciones de edicién de imdgenes ofrecen desde ajustes rapidos y automaticos hasta
herramientas avanzadas impulsadas por inteligencia artificial. Entre sus funciones

principales nos podemos encontrar las siguientes:

1. AJUSTES BASICOS Y CORRECCION

1
> ’ . o s . .

= . - Luz y Exposicion: Modifican el brillo, las sombras, las altas luces y
47y~ el contraste para corregir fotos oscuras o quemadas.

Color: Permiten ajustar la saturacién, la intensidad, el balance de
blancos y la temperatura para lograr colores precisos y naturales.

2. COMPOSICION Y TRANSFORMACION

Recorte y Rotacion: Ideales para mejorar el encuadre, eliminar
elementos de los bordes o enderezar horizontes caidos.

A| Cambio de Tamaio: Modifican la resolucién y dimensiones de la
¥ imagen, Util para adaptar fotografias a diferentes plataformas.

3. RETOQUE Y LIMPIEZA

Eliminacion de objetos y personas: Herramientas como el “pincel
0 corrector” o el “borrador mégico” permiten quitar imperfecciones
o elementos no deseados del fondo.

Q Retoque de retratos: Suavizado de piel, blanqueamiento dental
y eliminacién de ojos rojos.

4. EFECTOS Y FILTROS

@ Estilizacion: Aplicacion de filtros preestablecidos (vintage, blanco
y negro, HDR, cine) para cambiar el ambiente de la imagen con un
solo toque.

¢ % Filtros creativos: Inclusion de vifietas, efectos de desenfoque
M_/  (efecto bokeh o desenfoque radial) y texturas.

5. DISENO Y COMPOSICION

‘ Capas y Mascaras: Funciones avanzadas que permiten apilar
8 elementos, textos y efectos sobre una imagen para editarlos por
separado sin alterar la fotografia original.

m Texto y Stickers: Insercién de textos tipogréficos, iconos
y elementos gréficos.

6. FUNCIONES DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL (1)

D . I i
1 @ 1+ Recorte de sujeto (seleccién inteligente): Separar autométicamente
Le _,' a una persona o sujeto de su fondo con un solo clic.

+4+  Generacion y reemplazo: Aadir o sustituir elementos en la foto

*

simplemente escribiendo lo que deseas ver (e]. agregar un
elemento en el fondo).

N\

Mejora automatica: La |A analiza la imagen y aplica autométicamente
las mejores correcciones de color e iluminacion.

*

llustracién 50. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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2.3. ENTORNO DEL PROGRAMA
La primera vez que abrimos un nuevo programa o aplicacién nos puede resultar bastante
intimidante debido a la gran cantidad de opciones, utilidades y herramientas que nos
encontramos al entrar. Lo mds probable es que acabemos utilizando muchas menos de las
gue se muestran, pero, ademds puede que nos cueste encontrar lo que buscamos si no

sabemos dénde tenemos que mirar.

Lo primero que debes hacer en cualquier programa para conocerlo es abrir un trabajo
existente o crear uno nuevo, para esto te encontrards con la pantalla principal que se

muestra a continuacion:

Archivo Edicién Imagen Capa Texto Seleccbn Ftro 30 Vists Ventana Ayuds

Formatos
predeterminados
para el tipo de
salida del trabajo

Opciones para
empezar a
trabajar

Panel de
configuracion
de nuevo
documento

) (@)

llustracidn 51. Interfaz de Photoshop. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.
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Bienvenido a Affinity Photo

h

Nuevo documento Abrir documento

Documentos recientes

paisaje afphoto retroro.afphoto

Panel de inicio Area central

Opciones para crear,
abrir documentos,
ver archivos recientes,
plantillas y recursos
de aprendizaje.

Muestra accesos directos para
crear o abrir documentos,
plantillas destacadas y
los documentos recientes.

llustracidn 52. Interfaz de Affinity Photo. Elaboracion propia. COBATAB, 2026.

Archivo Editar Seleccionar Vista Imagen Capa Colores Herramientas Filtros Ventaas Ayuda

Area de trabajo
Espacio central donde se
muestra y edita la imagen
abierta.

Caja de herramientas
Conjunto de herramientas
para seleccion, dibujo,
retoque, texto, transformacion
y mas.

llustracién 53. Interfaz de Gimp. Elaboracién propia. COBATAB, 2026.
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Plantillas

Vor més

B
Ok

peoductosfphoto

Barra de herramientas
Contiene las herramientas
de edicion organizadas
por categorias (mover,
seleccion, pincel, texto, etc.).

Dialogos acoplables
Paneles como capas, pinceles,
colores, historial, que se
pueden mover, agrupar
ocerrar.

104
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Sivas a realizar por primera vez un trabajo lo ideal que tengas visualizado desdé un principio
cual sera el formato en el que lo vas a presentar, si sera una fotografia que serd utilizada
para una revista o cartel impreso se recomienda utilizar formatos que son para imprimir, ya
vienen precargados algunas dimensiones mas utilizadas, pero si por el contrario, la
fotografia sera utilizada solo para visualizacién digital puedes utilizar los formatos que se

ajustan a las diferentes dimensiones de pantallas.

En caso de no coincidir ninguno de los predeterminados con tus requerimientos, puedes

utilizar el panel de configuracidn, también puedes indicar si requieres que el contenido de

l fondo pueda ser un color sélido o transparente, este Ultimo es ideal para crear imagenes
| con fondos trasparentes utilizados en stickers. No olvides que debes colocar un nombre a
|

tu actividad y darle guardar en la Creative Cloud de Adobe en alguna carpeta de tu

| computadora.

Archivo Editar Seleccionar Vista Imagen Capa Colores Herramientas Filtros Ventanas Ayuda

Crear una imagen nueva X

]
Flantilla: [ 102 ~ 100.0°

Tamaiio de la imagen

Anchur;

Altura:

®iseHOOK

= Opciones avanzadas
Resolucidn X:
Resolucién ¥:
Espacio de color:  Color RGB
Precisidn: Entero de 8 bits
Gamma: Gamma perceptual (sRGB)
]
Perfil de color: RGB incorporado (GIMP built-in sl
Rellenar con: Color de fondo

Comentario: Created with GIMP

Ayuda Restablecer Aceptar

llustracién 54. Elaboracion propia. COBATAB, 2025.
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2.4. CONOCIENDO LA INTERFAZ DE PHOTOSHOP

Posiblemente has escuchado que cuando editas una imagen las personas se refieren a la
accién como “photoshopear” y esto se debe a que es un término que por afios se ha
utilizado para determinar a la accidon de modificar, retocar, alterar o componer una imagen
digital utilizando el software Adobe Photoshop, esto derivado a que por mucho tiempo este

programa fue utilizado por creativos y disefiadores profesionalmente. Aunque en la

empresas dedicadas a la elaboracion de productos graficos (editoriales, periodismo,
fotografia, sociales, entre otras) que lo siguen utilizando como programa especializado para
obtener productos visuales originales y de alta calidad. Por esta razén, conozcamos un poco

mas sobre la interfaz de este revolucionario programa.

@& Photoshop (Beta) Archivo Edicion Imagen Capa Texto Seleccién Filtro Vista Plugins Ventana Ayuda
Adobe Photoshop (Beta)
I N & - O Selec.autom: Capa ~

* Copia de cobachito eco c2.png al 300% (Capa 1, RGB/! #) * Sin titulo-1 al 10(

actualidad ya existen muchas alternativas para realizar estas acciones, existen muchas
l

Propiedades

J ¢ eles
Cardcter  Parrafc » (&l capa de pixeles

v Transformar

M ESA DE Acumin Pro v Bold v
An 354 px
A D
TRABAJO i ent <7 [ S [N [o71 o

V/A Medidas VA
1T 100% I, 100% A 0.00°
A2 opt Color -

TTITTITHTTTTST

N N

A J

v Alinear y distribuir

Alinear

o fi aa 1t ¥

Espafiol v 33 Enfocado

AP ERNEN

Capas

Q Tipo . meTODR 9

PEN P OR P HRNNOTODF

Normal v Opacidad: 100% +

: | .,‘”. “ J/ Rellenc:| 100%

.‘ | A Seleccionar sujeto & Eliminar fondo L @

366 px x 4 ppp)

ng
w

@

1_ BARRA DE MENU 4_PANEL DE HERRAMIENTAS 7_REGLAS O REGLETA
2_BARRA DE APLICACIONES 5_BARRA DE TAREAS CONTEXTUAL 8_BARRA DE ESTADO
3_VENTANA DOCUMENTO

I
:

llustracién 55. Interfaz de Adobe Photoshop 2024. Elaboracion propia. COBATAB, 2026
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1. BARRA DE MENUS  gm

Aqui encontraras el acceso
amenus y comandos de @
Photoshop.

2. BARRA DE CONTROL
U OPCIONES

Situada justo debajo de la barra
de mends, esta barra contiene

los principales controles de las
herramientas. Con ella se
establecen los ajustes de cada
herramienta cuando la activamos.

3. PANEL COLAPSABLE
0 EMERGENTE

Se ubican predeterminadamente del lado derecho
de la interfaz, con estos paneles se pueden ver
los ajustes y los controles en el contexto de la
tarea o flujo de trabajo actual. Este panel se ha
disefiado con la facilidad de uso en mente, es
decir, para garantizar que puede acceder a los
controles adecuados cuando los necesita.

Aqui se visualizaran las propiedades del documento,
las capas, ajustes, entre otros. El panel Propiedades
esta disponible de manera predeterminada en el
espacio de trabajo Aspectos esenciales. También
esta disponible en Ventana > Propiedades.

4. BARRA DE HERRAMIENTAS

También conocida como la caja de herramientas o el
panel de herramientas y es donde Photoshop contiene
las muchas herramientas con las que tenemos que
trabajar. Hay herramientas para hacer selecciones,
para recortar una IMAGEN, para editar y retocar,

y muchas mas.

Normalmente se encuentra al lado izquierdo de la
pantalla y basta colocar el cursor del ratén por encima
de cada una para que se despliegue una pequefa
descripcion de cada una, asi como conocer la letra
que debe teclear para llamarla directo desde el teclado.

Capas Canales Trazados

Q Tipo v e THD
Normal v Opacdad: 100% - § o

Hach: B b+ I3 @ Refleno: 100% ~ S

= |
o o) Capa 1 o

o - Fondo

Archivo  Edicion

ﬁ '-I-' v [ Selec.autom::  Capa v

Imagen Capa Texto Seleccion Filtro 3D Vista Ventana Ayuda

llustracién 1. Barra de menus Photoshop 2024

Sin titulo-1 al 66,7% (RGB/8) *

= = =

Mostrar contr. transf.

Propiedades  Ajustes  Bibliotecas Capas

D Documento Q Tipo

8

©000000000

v Lienzo Normal

An

Al

cion: 72 piveles/pulgada
Color RGB

8 bits/canal

> . Blanco

v Reglas y cuadriculas

e

5. PANEL CAPAS

Las capas de Photoshop semejan hojas apiladas de acetato.
Puede ver las capas que se encuentran debajo a través de las
areas transparentes de una capa. Si mueve una capa a fin de
colocar el contenido en ella, es como si deslizara una hoja de
acetato dentro de una pila. Ademads, si lo desea, tiene la
posibilidad de cambiar la opacidad de alguna capa de manera
que su contenido sea parcialmente transparente.

Las capas sirven para realizar diversas tareas, entre otras,
componer varias imagenes, anadir texto a una imagen o anadir
formas de gréficos vectoriales. La aplicacién de un estilo de capa
facilita la adicion de efectos especiales como sombras paralelas
o algun tipo de resplandor.

PANEL DE CAPAS

Menu capa
Filtros de busqueda de capas

Modo de fusién de capa o %
Opacidad "3 <

Blogueo de la capa & . 7 7
Relleno Ty

Capas 2 /
Visibilidad de la capa 4
Indicador de capa bloqueada

Otras funciones: Enlazar capas, Aiadir un estilo de capa,
Afadir una méscara de capa, Crear una capa

de ajuste, Crear un grupo de capas, Afadir

nueva capa, eliminar capa.

llustracion 56. Partes de la interfaz del Adobe Photoshop. Elaboracion propia. COBATAB, 2026
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Actividad 2: “Reconociendo el entorno digital”.

OBIJETIVO: Explorar el entorno y el uso de las herramientas basicas del programa.
INDICACIONES:

1. Elige una aplicacién de acuerdo con tu contexto (guiado/a por tu docente) y al tipo de
dispositivo con el que puedas contar para realizar las actividades de este submédulo.
Descarga e instala la aplicacion/programa en tu dispositivo o computadora y explora la

interfaz para conocer con qué herramientas cuenta.

Enlaces para la descarga de los programas para computadoras desde la pdgina oficial

Descarga el software de edicion de imagenes en tu

Computadora.

Comienza ahora

Iniciar Aqui

Programa Gimp version Gratuita

http://www.gimp.org.es

Adobe  Croaiidadydisciio  Estudiantes y docentes  Productos v Funciones  Comparar plancs Comprrahor (et k] Al )

§ Adobe CrostveCoud | Estullantes ¥ Dosanies

Descuento para estudiantes de un 73% en el plan de Creative Cloud
Pro

Haz realidad tus ideas con el plan de Creative Cloud Pro. Obtén més de 20 aplicaciones, incluidas herramientas
impulsadas por A que te permiten ahorrar tiempo, para crear cualquier casa que imagines, desde simples
publicaciones para redes sociales hasta llamatives portafolios.

MHN-504588 rres MXN $24900/mes sin IVA por el plan anusal de facturacion mensual durante el primer afo, er
gondiciones

Programa Photoshop version Pago preferencial para
estudiantes.
https://www.adobe.com/mx/creativecloud/buy/students

. = Pona 1108
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http://www.gimp.org.es/
https://www.adobe.com/mx/creativecloud/buy/students.html?sdid=DMMD14X5&mv=search&mv2=paidsearch&ef_id=Cj0KCQjwrZTRBhDSARIsAHidYffyGhzHgJC7vjG-jLeWtGIO3kWN0xgFH4KjKDAHq8AlL-C6FGK9afwaArDbEALw_wcB:G:s&s_kwcid=AL!3085!3!692757659213!p!!g!!estudiante%20photoshop!21033676059!160728798922&gad_source=1&gad_campaignid=21033676059&gbraid=0AAAAA9TVDTElrh8-uRiBlJVGNKufz6nSQ&gclid=Cj0KCQjwrZTRBhDSARIsAHidYffyGhzHgJC7vjG-jLeWtGIO3kWN0xgFH4KjKDAHq8AlL-C6FGK9afwaArDbEALw_wcB#mini-plans-web-cta-creative-cloud-card
http://www.gimp.org.es/
https://www.adobe.com/mx/creativecloud/buy/students.html?sdid=DMMD14X5&mv=search&mv2=paidsearch&ef_id=Cj0KCQjwrZTRBhDSARIsAHidYffyGhzHgJC7vjG-jLeWtGIO3kWN0xgFH4KjKDAHq8AlL-C6FGK9afwaArDbEALw_wcB:G:s&s_kwcid=AL!3085!3!692757659213!p!!g!!estudiante%20photoshop!21033676059!160728798922&gad_source=1&gad_campaignid=21033676059&gbraid=0AAAAA9TVDTElrh8-uRiBlJVGNKufz6nSQ&gclid=Cj0KCQjwrZTRBhDSARIsAHidYffyGhzHgJC7vjG-jLeWtGIO3kWN0xgFH4KjKDAHq8AlL-C6FGK9afwaArDbEALw_wcB
https://www.adobe.com/mx/creativecloud/buy/students.html?sdid=DMMD14X5&mv=search&mv2=paidsearch&ef_id=Cj0KCQjwrZTRBhDSARIsAHidYffyGhzHgJC7vjG-jLeWtGIO3kWN0xgFH4KjKDAHq8AlL-C6FGK9afwaArDbEALw_wcB:G:s&s_kwcid=AL!3085!3!692757659213!p!!g!!estudiante%20photoshop!21033676059!160728798922&gad_source=1&gad_campaignid=21033676059&gbraid=0AAAAA9TVDTElrh8-uRiBlJVGNKufz6nSQ&gclid=Cj0KCQjwrZTRBhDSARIsAHidYffyGhzHgJC7vjG-jLeWtGIO3kWN0xgFH4KjKDAHq8AlL-C6FGK9afwaArDbEALw_wcB
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affinity

Descargar Affinity

Affinity te ofrece edicion de fotos efio ve
maquetacion profesional; todo en una

de oficina de oficina

mac0S Windows

Descargar para macOS

Programa Affinity Photo versién Gratuita con la cuenta de

estudiantes de CANVA.

https://www.affinity.studio/es 419/download

Enlaces para la utilizacion de los programas online (se requiere conexion a internet)

https://www.photopea.com/ https://www.canva.com/es https://pixlr.com/es/edi

mx/editor-fotos/ tor/

Para las descargas de aplicaciones de editores de imagenes desde un teléfono inteligente

o tableta visita la Play store de Android o la App Store de iOS.

2. Establezcan en compaiiia de su docente la forma en que guardardn y organizaran los
archivos que generen de las distintas prdacticas que iran realizando a lo largo del
submaddulo (portafolio de evidencias), ya sea en un servicio de almacenamiento digital
(OneDrive de correo institucional Microsoft, Google Drive, Apple Icloud) o en una

unidad de guardado extraible (USB).
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https://www.canva.com/es_mx/editor-fotos/
https://www.canva.com/es_mx/editor-fotos/
https://pixlr.com/es/editor/
https://pixlr.com/es/editor/
https://www.affinity.studio/es_419/download
https://www.affinity.studio/es_419/download
https://pixlr.com/es/editor/
https://www.canva.com/es_mx/editor-fotos/
https://www.photopea.com/
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Instrumento: LC — Lista de Cotejo. DIG5_M2_LC2.

s
(

PROGRAMAS DE EDICION: < SEMESTRE: 5to

o Qff MODULO:  Edicién y Postproduccié
RECONOEER de la Imagen

- ORGANIZAR

- APRENDER ‘ Q SUBMODULO: 2. Correccién y

Retoque Fotografico

LISTA DE COTEJO | R EVALUACION: Heteroevaluacién

. MOMENTO: Formativo

HH
DIG 5_ M 2_LC2 ‘ @ PROPOSITO: Apli'ca'r la navegacién y

« APLICAR

de herr
en programas de edicién para
EXPLORAC'()N utilizarlos de manera eficiente.
DEL SOFTWARE ‘ TAXONOMIA DE BLOOM: Aplicar

A J

| o OBJETIVO:  Aplicar funciones basicas en programas de edicién mediante la exploracién y
reconocimiento de herramientas y espacios de trabajo.

CRITERIOS i OBSERVACIONES

1. Reconoce la interfaz del
programa de edicién. D

[]
[

2. Identifica y explora las
herramientas basicas.

3. Organiza y administra archivos

| L

correctamente.

trabajo segun sus necesidades.

S. Aplica atajos y funciones basicas

"

para mej; su flujo de j

6. Guarda y exporta archivos

4. Personaliza el espacio de D

| B
ERRENE & RE S NEE

en los formatos adecuados.

& —— s = N\ [ h
COMENTARIOS GENERALES: EVALUADO:
- o GRUPO:
- o al o - B FECHA:
',@“ Explorar el software es el primer paso para crear sin limites.”
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3. HERRAMIENTAS BASICAS DEL PROGRAMA
Las herramientas basicas de cualquier programa de edicion de imagenes (como Adobe
Photoshop, Gimp, Canva o Pixlr) permiten desde ajustes rdpidos hasta retoques mas

detallados. Se pueden clasificar en cuatro funciones principales:

Q 1. TRANSFORMACION Y COMPOSICION 2. AJUSTES DE LUZ Y COLOR

Recortar (Crop) Girar y Voltear Cambiar tamaiio Brillo y Contraste Exposicién y Saturacién y Tono
(Redimensionar) Balance de Blancos

I3 ‘\ @ . n [ !0-

I_ BOOxBOO 10801350 - = g Cucuro Piel

Para ledias medos Correcta folo or Make colores vividos,
para compres sociales Balance de Blancos vividos o0 mutos
3. RETOQUE Y SELECCION 4. CAPAS Y ELEMENTOS
Borrador y Pincel Tampén de clonar/  varita mdgica o Lazo Capas (Layers) Texto y Formas Filtros

Eliminador de objetos

a g | i- ""‘L t’ ”
* Sepia  Blancoy Negro

——

re‘\'t a\le‘ 7 e

NERSNA i et e

llustracién 57. Elaboracién propia. COBATAB, 2026

1. Transformacion y Composicion.

e Recortar (Crop): Permite eliminar las orillas o dreas no deseadas de la imagen y
ajustar el formato (ej. cuadrado, vertical).

e Girar y Voltear: Util para enderezar horizontes inclinados o reflejar la imagen como
un espejo.

e Cambiar tamano (Redimensionar): Ajusta las dimensiones de la imagen (pixeles)
para adaptarla a redes sociales o impresion.

2. Ajustes de Luz y Color

e Brilloy Contraste: Controla lailuminacién general y la diferencia entre las zonas mas
claras y oscuras.

e Exposicion y Balance de Blancos: Corrige fotografias sobreexpuestas (muy
brillantes) o subexpuestas (oscuras), y ajusta los tonos de color para que luzcan

naturales.

: /;..» . PAGINA | 111 )
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e Saturacién y Tono: Modifica la intensidad de los colores, haciéndolos mas vivos o
apagados.

3. Retoque y Seleccion

e Borrador y Pincel: Sirven para eliminar elementos manualmente o pintar sobre la
imagen.

e Tampon de clonar / Eliminador de objetos: Herramienta inteligente que permite
copiar una parte de la imagen sobre otra para ocultar manchas, granos o
distracciones en el fondo.

e Varita magica o Lazo: Seleccionan dreas especificas de la foto (ya sea por color o
forma) para aplicar un efecto solo en esa zona.

4. Capas y Elementos

e Capas (Layers): Permite trabajar sobre "laminas" transparentes apiladas. Asi puedes
modificar un elemento (afiadir texto o un sticker) sin dafiar la fotografia original.

e Texto y Formas: Herramientas para agregar leyendas con diferentes tipografias,
colores, estilos y figuras geométricas.

o Filtros: Efectos predeterminados de un solo clic que cambian el estilo visual de la

imagen (por ejemplo, dar un tono sepia, blanco y negro o estilo vintage).

Ahora conozcamos las herramientas basicas del programa Adobe Photoshop organizadas

por las funciones que realizan:

@ HERRAMIENTAS DE VISUALIZACION e P e

ZOOM 0 LUPA MANO
Las herramientas de visualizacion en Photoshop llustracién 1. llustracion 2.
nos permiten adaptar y modificar la visualizacion Herramisnts zsom. Hemamienta meno,
] 7 Photoshop 2024 Photoshop 2021
de una imagen a nuestro gusto y necesidad.
s 3 Nos permite ampliar o reducir Permite mover la imagen
Unicamente modifican la forma en la que se ve <O M : 2 ;

; . la visualizacién de la imagen. mientras tiene el zoom a mas
laimagen en el espacio de trabajo, pero sin Activaremos la herramienta del 100 %, de modo que parte
cambiar sus propiedades ni editarla. Lupa en el panel Herramientas. de la imagen no pueda verse.

Esta herramienta se activa con Esta herramienta se activa con
la tecla (2). la tecla (H).

llustracion 58. Elaboracion propia. COBATAB, 2026
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Una seleccion es un area de la fotografia que se define. Cuando se crea una seleccion, el area se puede
editar (por ejemplo, usted puede aclairar una porcién de una fotografia sin afectar al resto). Alrededor
de la seleccion aparecera un borde de seleccién, que puede ocultar si asi lo desea. Puede cambiar,

copiar o borrar pixeles dentro del borde de seleccion, pero no podra editar las areas que se encuentran

Las herramientas de seleccion se encuentran b
fuera de ese borde hasta que anule la seleccién.

parte inferior de cada ellas para desplegar
las demas opciones.

HERRAMIENTA

llustracion 3.
Herramientas de seleccion
de Photoshop 2024

Tolerancia: | 32

Suavizar
Contiguo

9 HERRAMIENTAS DE DIBUJO

HERRAMIENTAS PARA
. REALIZAR FORMAS

Sirve para hacer diferentes formas,

que pueden estar o no rellenos

de color. De manera determinada
aparece en la barra de herramientas
la forma de Rectangulo, pero al
mantener oprimido la pestafa
inferior de la forma aparecen las
demas herramientas para hacer
otros tipos de formas, como elipses,
lineas o incluso formas personalizadas.
Puedes también utilizar la tecla (U)
para activar la forma.

Herrarmienta Rectingulo redondeado

Hemamsenta Eigse

= % Hemamienta Forma personalizads

o ° . " a
[ L] L] e .
L] °

VARITA MAGICA

Selecciona los pixeles
de un color similar 4
funcién del color y la

con un solo clic.

o rectangulares.
v Desv.: 0 px

BB Desv: Opx

Seof
HERRAMIENTA
SELECCION RAPIDA

Selecciona rapida y
autométicamente en

textura cuando hace
clic o hace clic y
arrastra en un area.

Tamaiio: 50 px
) Muestrear todas las capas

) Mejorar autométicamente

Estilo:  Normal v

———

%

HERRAMIENTA

SELECCION AUTOMATICA

Realiza automaticamente
una seleccion al dibujar
una forma alrededor
de un objeto.

Tolerancia: 32

& Suavizar

Contiguo

en la parte superior del panel Herramientas y,
por defecto, se colocan en la parte izquierda —
de la pantalla. Algunas opciones estan r==1  HERRAMIENTA ,7" . HERRAMIENTA HERRAMIENTA
contraidas por lo que se debe hacer clic en ! | MARCO ' | MARCO LAZO
el pequerio tridangulo que se encuentra en la L — — J  RECTANGULAR Moo/ ELiPTICO
Dibuja bordes de seleccion cuadrados Dibuja bordes de seleccion Dibuja bordes de seleccién a mano
redondos o elipticos. alzada mas precisos.

Desvanecer: 0 px

g

HERRAMIENTA
MOVER

Es quizas la herramienta
que mas utilizaras en

Photoshop ya que ayuda

a colocar el contenido o
las capas que se haya
seleccionado cuando se
esté personalizando el
trabajo. Esta herramienta
se activa con la tecla (V).

(&) Selec.autom. Capa ~ [0 Mostrar contr. transf.

(0) Suavizar

En Photoshop también es posible dibujar como en un programa vectorial pero sélo se
recomienda para cuando hay que corregir o colocar algin elemento que por el tiempo ha

dejado de existir en las fotografias o para agregar elementos necesarios para una composicién
gréfica, para esto contamos con varias que te pueden apoyar a lograr el resultado final que requieres.

HERRAMIENTA PLUMA

Esta herramienta es muy Gtil, pero
un tanto compleja de manejar. Sirve
para hacer trazados de cualquier

tipo, curvos o poligonales. Lo bueno
es que nos permite editar los trazados
una vez hechos y que pueden ajustarse
a cualquier recorrido que necesitemos,
por complejo que sea. Junto con la
herramienta de Pluma tendras que
prender a usar otras her
complementarias que forman parte
del mismo grupo. Puedes también
utilizar la tecla (P) para activar las
diferentes plumas.

P
P

ramienta Eliminar punto de ancla

wenta Convertir punto

llustracién 59. Elaboracién propia. COBATAB, 2026

e L

HERRAMIENTA PINCEL

Esta herramienta nos sirve para
dibujar a mano alzada sobre la
imagen. Se dispone de varios
pinceles, de grosores y formas
distintas y se puede ajustar la

dureza del trazo, entre otras

cosas. El pincel pinta en la capa

que esté activa en ese momento.
También en este mismo grupo de
herramientas contamos con el Lapiz
que es similar al dibujo con el pincel,
con la diferencia que éste realiza un
trazo sin suavizado en los bordes y
totalmente opaco. Puedes también
utilizar la tecla (B) para activar
répidamente la herramienta.

‘o’ Herramienta Lépiz
¢ Herramienta Sustitucion de color

Herramienta Pincel mezclador

13
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Los textos son también bésicos a la hora de crear gréficos y disefios en Photoshop. La herramienta
de texto es bastante sofisticada en Photoshop y se usa mucho. Es ideal para sacar partido gracias
al uso de tipografias y para conseguir disefios atractivos sin necesidad de usar imagenes de archivo.

HERRAMIENTA TEXTO

Sirve para escribir texto en una imagen. El texto puede escribirse

A

haya seleccionado. Asociada a esta herramienta (si hacemos clic con
pulsacion prolongada) veremos que hay otras herramientas de texto,
entre |a que podria ser util la de texto vertical. Esta herramienta la

HERRAMIENTAS DE CORRECCION
Y MODIFICACION

activas oprimiendo la tecla (T).

HERRAMIENTA PARCHE

=
|
1
|

con distintas fuentes y tamafios y tendra el color frontal que se E
|
|
i
1
A

&

0 OTRAS HERRAMIENTAS IMPORTANTES

BORRADOR (E)
Cambia los pixeles al color de fondo y

DEDO
Simula el efecto que se consigue

0 a un aspecto transparente. al pasar un dedo por pintura fresca.
permite reparar un drea seleccionada con pixeles de 2 =
otra area o un motivo. Al igual que la herramienta ( | CUENTAGOTAS (1) RECORTAR (C)
Pincel corrector, la herramienta Parche hace coincidir / ‘ Permite tomar muestras de color para u Elimina la parte de una imagen que
la textura, la iluminacidn y el sombreado de los | designar un nuevo color frontal o { rodea la seleccion.
pixeles muestreados con los pixeles fuente. " de fondo. S oRTe b
Esta herramienta se activa con la tecla (J). | DESENFOCAR m PERSPECTIVA
HERRAMIENTA TAMPON DE CLONAR ‘ J Suaviza los bordes duros o reduce Permite transformar la perspectiva

copia los pixeles de una parte de una imagen a otra.
La herramienta Tampdn de clonar se activa con la

el detalle de la imagen.
ENFOCAR ®

de una imagen al recortar.
GENERAR IMAGEN

tecla (S). Se debe utilizar la barra de opciones para . ‘ Permite generar imagenes a partir
Aumenta rast bordes '
personalizar los ajustes de la herramienta, como los paraal " Oo":m Ak o : A de la tecnologia de texto a imagen,

modos Tamafio, Dureza y Fusion, para obtener el

agregar efecto o imitar el estilo

N, |
::F.:P ‘
1
|
|

efecto que se desea. de una imagen.
o HERRAMIENTAS DE VISUALIZACION Y MODOS [ w | Colores frontal ( \ Modos de pantalla Miscara rapida
p 3 ‘ ‘ y de fondo ‘ - Permiten cambiar la forma . Permite crear
Por ultimo.' Pero no menos uWante nos oncontramos | Muscua bos en que se tra la sel de
las herramientas que nos permitirdn observar que color Q s colores L e & en en pantalla P répida
esti asignado, asi como el medo de pantalla que se esta N actuales. ST S ¢
trabajando y activar el modo de mdscara répida.
llustracion 60. Elaboracion propia. COBATAB, 2026
o L L L E
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Para iniciar un nuevo proyecto es importante configurar desde un principio los parametros
qgue lo regirdn, a continuacién, te presentamos un ejemplo donde consideraremos un
archivo que solo se visualizara en pantallas de dispositivos méviles por lo que para empezar

a trabajar un nuevo proyecto deberas crear nuevo documento en la pantalla principal.

Sigue estos pasos para crear un nuevo archivo optimizado para
edicion digital (Redes Sociales).

Nuevo Documento

Recientes g ot mpresion ‘ Obra de arte e ilustra::io'n-“ Web
o AJUSTES PREESTABLECIDOS .
En el cuadro de : : = S
dialogo que se ‘ L
Milimetros v

abrira debes Cusdrado
situarte en los -
formatos de

Obra de arte e

Mesas de trabojo

ilustracion. HOTV 1080p Pantalla del Phone X Pantalla del Phone &/7%6 Plus .
0 %1080 oo o et g 3 Color RG8
Contenido de fondo
Blanco v -
¥ Mis ajustes
Crear Cerrar ";r
9 DETALLES DE AJUSTES PREESTABLECIDOS e ES DE AJUSTES PREESTABLECIDOS

Nunca olvides Modifica las »
e T Sticker Redes 512x512 dimensiones de Sticker Redes 512x512
para reconocer tu formato o1 . e
tu archivo, esto reen 512 x 512 pixeles,
no signific,a que 210 Milimetros medida Eerfecta 512 Pixeles

; para un sticker s v
ya esté guardado Altura Srredos
en tu computadora. E—sociales. 512

o ALLES DE AJUSTES PREESTABLECIDOS DETALLES DE AJUSTES PREESTABLECIDOS
Modifica la Sticker Redes 512x512 Recordemos que Sticker Redes 512x512
resolucién a Anciury el modo de color
72ppp ya que s12 para archivos
6ptima para digitales para
este tipo de 512 (] visualizar solo en
trabajos pantallas de méviles
y computadoras
Pixeles/pulgada
debe ser el RGB. :
Color RGB

o a L] -
oo PAGINA | 115
L 2 L] ® ‘




38
Formacién

. « e e e \ Laboral Basica
NN ANIVERSARIO COBATAB

A o5
Sticker Redes 512x512 CRE T O Q

Contenido de fondo

Cambia el color | Acepta los Transparente
| P

de fondo a parametros

transparente. dando clic ¥ Mas ajustes

en OK.

Crear

° RESUMEN DE CONFIGURACION

T B8 E

Nombre Di i i Modo de color Fondo
Sticker Redes 512x512 512 x 512 pixeles 72 ppp Color RGB (8 bit) Transparente
Q’ jListo! Tu nuevo proyecto esta configurado para trabajar en edicion digital

con la mejor calidad para redes sociales.

llustracién 61. Elaboracion propia. COBATAB, 2026

3.2. GUARDANDO EL ARCHIVO DE TU PROYECTO
Cuando trabajamos en una computadora o tableta, el primer paso que debemos realizar
antes de empezar cualquier edicién de nuestras imagenes es indicarle a nuestro programa
como se llamard nuestro proyecto y la ruta o direccion de guardado en nuestros
dispositivos. Esto prevera cualquier perdida de informacién que se haya realizado si se llega

a bloquear o apagar nuestro dispositivo.

Puede utilizar los comandos de guardado en Photoshop como Ctrl + S en Windows o 38 + S
en Mac para guardar los cambios en los documentos en funcién del formato que desee

utilizar o de la forma en que desee acceder a ellos mas adelante.
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PRACTICA GUIADA

GUARDAR UN PROYECTO

EN |

-

Guardar tu trabajo permite conservar los cambios realizados
en tu proyecto en el formato que necesites y acceder a él
cuando lo requieras.

Archivo Edicién Imagen Capa Texto Seleccién Fitro 3D Vista Ventana Ayuda

¢COMO GUARDAR UN ARCHIVO EN PHOTOSHOP?

Nuevo. Ctrl+N
. - o . Abrir. Ctrl+O
Para guardar un archivo, ve al ment Archivo y selecciona X
3 Buscar en Bridge Alt+Ctrl+O
cualquiera de los comandos de guardado: ABer como Alt+Mayis+Ctrl+0
Guardar, Guardar como o Guardar una copia. Abrir recientes
Cerrar Ctrl+W
Cerrar todo Alt+Ctrl+W
Al seleccionar un comando para guardar, se ¢ o AltCtrieP
mostrara el selector de documentos en la nube Cerrar e ir a Bridge..  Mayds+Ctd+W
con las siguientes opciones: Gusidsr Ctrl+s
Guard, 4 Mayus+Ctrl+S
o Guardar en documentos en la nube o iy
Guardar una copia... Alt+Ctrl+S
Guardar en el equipo Volver F12

Exportar

[] PASO A PASO: GUARDAR EN EL EQUIPO

#) Guardar como

o Elige donde guardar J Guardar en el equipo
Carpetas recientes

En el selector, elige la opcion
“Guardar en el equipo”

para guardar tu archivo en  wsip| Guardar en el equipo
una carpeta de tu
(+) Adadir lu
computadora. st it
2x512.psd
Photoshop (*.PSD; *.PDD; *.PSDT)
Guardar como
i € D v, 7 | > Estee > Escrit Proyect
el tipO de archivo Onpnat Noure archivo

2 M Este equipo Nombre Fecha de modificacion Tipo
Indica el nombre con el que b

quieres guardar tu archivo.
Elige el tipo de archivo
adecuado para tu trabajo; B3 Imégenes
en este caso selecciona @ Musica

PSD (Photoshop). ¥ Videos

Nombre de archivo:

M Escritorio in c c Usqueda.
B Documentos

Descargas

Tipo:

Guardar Cancelar

9 Guardar Nombre de archivo: = Sticker Redes 512x512.psd
Finalmente, haz clic Tipo:  Photoshop (°.PSD; *.PDD; *.PSDT)
en el botén “Guardar”
y tu proyecto quedara Guardar Cancelar

almacenado en la
ubicacion seleccionada.

;LISTO!
Has guardado correctamente tu proyecto.
Podras abrirlo cuando lo necesites y seguir trabajando en él.

llustracién 62. Elaboracion propia. COBATAB, 2026
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3.3.INSERTANDO UNA IMAGEN Y ELIMINAR SU FONDO.

NA IMAGEN Puedes insertar una {r!'\agen en Photoshop de varias maneras.
Estas son las mas utilizadas:

SERTAN

m Importando una imagen desde tu computadora

Ve al mena Archivo > Colocar elemento o e
incrustado > selecciona el archivo (jpg, W o i g *
| png, etc.) y haz clic en Colocar. oo Ccuie > Exte equipo > Imigenes
Abrir, Crl- = @9
" i # Acceso ripido
’ o Archive Buscar en Bridge. ceso
et i Abrir como. [ [ C— r—
e o poementy Abrir recientes » & Descargas ———
incrustado Documentos
Cerrar [ s montafas jpg playapng
’ i i Cerrar todo I w
o Selecciona el archivo ot B veess AR
| (jpg 0 png por ejemplo) Corrar ¢ i a Bridge. 9 te eqipo
o G
e Clic en Colocar Colocar elementos enlazados.
Nombee:  montafies pg Todos los formatos (*.*)

Empaquetar.

o

m Arrastrando la imagen

Arrastra la imagen desde la o Clic izquierdo 0 Arrastra sin soltar 9 Suelta el mouse
ventana donde esta alojada.

< (caja)
Imégenes

o Clic izquierdo sobre
la imagen.

9 Sin soltar, arrastrala a
la mesa de trabajo de -
Photoshop. 2

vﬁ}

€) suelta el mouse dentro .

girasol.png

del programa.

o Presiona Enter para
aceptar y finalizar la
insercién.

- 4 #
I
[ ] ST Formacién
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0 Presiona Enter

imi f Ph iti j fot i
2 ELIMINAR FONDO A A IMAGEN Eliminar un fondo en Photoshop es util para trabajar con fotografias

e imagenes de producto, retratos, etc. Existen varias herramientas.

m Borrador magico m Seleccionar sujeto

o Selecciona la herramienta 9 Antes Después o Ve a Seleccion >
% Sujeto.

Borrador mégico.

© En labarra de opciones, ajusta la

Tolerancia (valores més altos ol <
. A 5 Deseleccionar cuteD
seleccionan mas area similar). : 2
ot a seleccionar MaytiseCtdsD
rtie MaytiseCtriel
Tolerancia
Todas las capas AltsCtris A
Deseleccionar capas
© Haz clic en el fondo que deseas B e A MayiseCirloF
eliminar. Aislar capas

©

El fondo se eliminara (quedara
transparente). © Photoshop seleccionara
automaticamente el sujeto.
Q' Si deseas recuperar partes, usa el Pincel o
-

el Borrador con una mascara de capa. o Presiona:Supr/(Delete)

para eliminar el fondo.

v/ RECOMENDACIONES

@ Trabaja siempre con copias de tus imagenes originales. i o iRECUERDA!
0 Guarda tu proyecto en formato PSD para conservar capas y ediciones. Una imagen sin fondo (transparente) te permite
@ Revisa los bordes y usa Herramienta Seleccionar y mascara para colocarla sobre cualquier fondo sin bordes indeseados.

refinarlos si es necesario.

llustracion 63. Elaboracion propia. COBATAB, 2026

SR B
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3.4.MODIFICANDO EL TAMANO DE UNA FOTOGRAFIA.

Las cdmaras digitales suelen producir imagenes de gran tamafio, aunque con una resolucién
gue podria considerarse baja si se compara con dicho tamano. Esta resolucion, que
normalmente se fija en 72 ppp (pixeles por pulgada), es suficiente si las imagenes sélo van
a ser vistas en una pantalla de ordenador, pero insuficiente si se pretende obtener copias
en papel por medio de una impresora de chorro de tinta o laser. Con Photoshop es posible
disminuir las dimensiones de la fotografia al mismo tiempo que se aumenta su resolucion,

manteniendo la calidad de la imagen.

Para lograr esto puedes seguir los siguientes pasos:

PRACTICA GUIADA
MODIFICAR EL TAMANO DE UNA FOTOGRAFIA g
EDI SU CALIDAD DE RESOLUCION GRAFICA §‘ v

. Las camaras digitales producen imagenes de gran tamaiio con resolucion baja (72 ppp),

suficiente para pantalla, pero insuficiente para impresion.
Con Photoshop podemos disminuir las dimensiones de la fotografia y aumentar su '
resolucion manteniendo la calidad de la imagen.

PASO A PASO

o Abre la fotografia Nuevo... Ctrl
Abrir... Ctr+O
Ve al menu Archivo > .
5 : Buscar en Bridge... Alt+Ctrl+0O
Abrir (Ctrl + O) y selecciona § i
3 Abrir como... Alt+Mayus+Ctrl+0
el archivo en la carpeta de
banco de imagenes. Abrir recientes »
Cerrar Ctri+W
r." Archivo > Abrir Cerrar todo Alt+Ctrl+W
|
Gl j+1 O Cerrar otros Alt+Ctrl+P
Cerrar e ir a Bridge... Mayus+Ctrl+W
Abre el cuadro @ Consulta los datos de la imagen
-~ . Modo » —
Tamario de imagen En el cuadro de didlogo Tamaiio de imagen puedes consultar
g 5 Ajustes Y todos los datos relativos a las dimensiones y resolucion.
:)gspues dzqu? se h‘aya abierto Toro Rutonmtics Mayiss +Ctris L Antes de continuar, desacti\{a la <_>p§ic’>n Remuestrear la imagen
a imagen, da cl |:: en: ! e AltsMayls+Ctri+L (desmarca su casilla) para evitar pérdida de calidad.
Imagen > Tamafio de imagen. Color automatico MayUs+Ctri+B Tamafio de imagen
Tamaho de imagen... AltsCtriel E

Imagen > Tamafio de lienzo... Alt+Ctri+C
. Rotacién de imagen »
Tamafio de imagen 5 2

Cortar..

Duplicar.
Desactiva la opcién
Remuestrear para
conservar la calidad.
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o Modifica la resolucién

Con la opcién Remuestrear desactivada,
doble clic en el campo Resolucién e
introduce el valor 150 (para impresién).

o

Al aumentar la resolucion
a 150 ppp, las
dimensiones disminuyen
proporcionalmente,

pero la calidad de la
imagen se mantiene.

B 4 g
e s 1571
“ e e e —9 :
=< Formacioén
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Revisa las nuevas dimensiones

Las dimensiones de la imagen disminuyen proporcionalmente,
mientras que la resoluciéon aumenta.

]

Ahora la imagen
tiene mayor
resolucion (150 ppp)
y un tamafio mas
adecuado para
imprimir sin

perder calidad.

e Acepta y verifica

Pulsa OK para aceptar el proceso.
Aparentemente no habra cambios
visibles, pero la calidad de impresion

sera mejor. ’ ’ w - ‘.

A Si repites el proceso con la opcion Remuestrear la imagen activada

. 3 . i o RECOMENDACIONES
se producira una pérdida de calidad visible.

@ Mantén Remuestrear desactivado
cuando lo que busques sea aumentar
la resolucién para impresion.

@& Usa 150 ppp como referencia general
para impresiones de buena calidad.

@ Si el destino es una prensa de
impresora, puedes aumentar un poco
mas la resolucion.

Con Remuestrear DESACTIVADA
(mejor calidad)

Con Remuestrear ACTIVADA
(pérdida de calldad)

9 Siempre revisa el resultado
imprimiendo una prueba.

Con estos pasos podras cambiar el tamafio de tu fotografia aumentando la resolucion =~
sin reducir su calidad gréfica. @

llustracidon 64. Elaboracion propia. COBATAB, 2026

3.5. CORRECCION DE IMPERFECCIONES
La correccién de imperfecciones es el proceso de retocar fotografias para eliminar
elementos no deseados, como acné, arrugas, manchas o polvo. Se realiza utilizando
herramientas inteligentes que analizan los pixeles cercanos y combinan las texturas, luces

y sombras para que el cambio luzca completamente natural.

Para lograr este retoque de manera profesional, se utilizan principalmente cuatro

herramientas en capas separadas (edicidon no destructiva):

e Pincel corrector puntual: Es la opcion mas rapida. Solo necesitas hacer clic sobre la
imperfeccidon (como un grano o mancha) y Photoshop la rellenard automaticamente

tomando como base la piel sana que la rodea.
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e Herramienta Quitar: Funciona pintando o dibujando una linea sobre la imperfeccién
y la borra de inmediato gracias a su motor de inteligencia artificial.

e Herramienta Pincel corrector: Es ideal para areas mas complejas. Te permite copiar
la textura perfecta de una zona sana (presionando la tecla Alt y haciendo clic) y luego
"pintarla"” sobre la imperfeccion.

e Herramienta Parche: Te permite rodear una imperfeccion grande (como una
cicatriz) y arrastrar esa seleccién hacia una zona de piel limpia. Photoshop iguala

automaticamente el tono y la textura.

DESPUES
Es la opcién mas rapida. COMO USAR
Solo necesitas hacer clic
sobre la imperfeccion Selecciona la herramienta
(como un grano o mancha) ).
y Photoshop la rellenara
1. PINCEL automaticamente tomando ¢ Hazclic directamente
CORRECTOR como base la piel sana @_ sobre laimperfeccién.
PUNTUAL que la rodea.
COMO USAR
Funciona pintando o
dibujando una linea sobre Q{ Selecciona la herramienta
2 - Quitar.
la imperfeccion y la borra
de inmediato gracias a su Pinta o dibuja sobre la
2. HERRAMIENTA motor de inteligencia % imperfeccion.
QUITAR artificial. Se eliminara al instante.
COMO USAR
Es ideal para éreas mas @ Selecciona el Pincel
complejas. Te permite copiar Corrector (J).
la textura perfecta de una © Mantén presionada la tecla
zona sana (presionando la Alt y haz clic en una zona
tecla Alt y haciendo clic) de piel limpia para tomar f
3. PINCEL Sitecs ":intarla" Sobre muestra.
CORRECTOR

la imperfeccion. © Pinta sobre la imperfeccion Vi
.

para cubrirla.

COMO USAR

Te permite rodear una & Selecciona la herramienta

imperfeccion grande (como Parche (J).

una cicatriz) y arrastrar esa © Rodea laimperfeccion ..

seleccion hacia una zona con una seleccién. 5...\0'

de piel limpia. Photoshop i6 i
4. HERRAMIENTA iguala automaticamente - ﬁ«:’:;g:aladsee'l;:::g:‘:aaa

PARCHE el tono y la textura. €) Suelta. Photoshop igualara

el tono y la textura.

llustracién 65. Herramientas de correccién. Elaboracion propia. COBATAB, 2026
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PRACTICA GUIADA: CORRECCION DE ACNE - EFECTO PORCELANA

Con herramientas de Photoshop / Photopea

o ABRE TU IMAGEN e DUPLICA LA CAPA 9 ELIMINA IMPERFECCIONES o USA LA HERRAMIENTA CORRIGE AREAS CORRIGE IMPERFECCIONES
PUNTUALES QUITAR COMPLEJAS GRANDES
Abre la foto en Ctrl + J (o Capa > Usa el Pincel Corrector Pinta sobre imperfecciones Usa el Pincel Corrector (J). Usa la Herramienta Parche (J).
Photoshop / Photopea. Duplicar capa). Trabaja Puntual (J) y haz clic en pequedas o rojeces. Alt + clic en una zona sana Rodea la imperfeccion y
sobre la copia para granos, granitos y manchas La IA las eliminaré al instante. ~ Para tomar muestra y pinta arrastrala hacia una zona
no dafiar la original. pequefas. sobre las imperfecciones. de piel limpia.
. . - - - -

Capas

Normal

2
G 341 Capa 1 copia

o E Fondo

@ uNiFica £L TONO (OPCIONAL) SUAVIZA LA PIEL
(EFECTO PORCELANA)

Filtro > Desenfocar >
Desenfoque de superficie.

Capa > Nueva capa de ajuste >

Tono/Saturacion
Tono/Saturacion.

Reduce ligeramente la Tono:

R

XA

e RESULTADO FINAL

Piel limpia, uniforme
y con efecto porcelana
° natural.

saturacion de rojeces. Ajusta:
i Radio: 2-5 px Umbral
Umbral: 10-20 <

_Q_ CONSEJOS IMPORTANTES
‘. Trabaja siempre en una copia de la capa.
+ Acércate con el zoom (100% o mas) para mayor precision.

« Combina las herramientas segun el tipo y tamario de
la imperfeccién.

+ No exageres con el desenfoque para mantener textura natural,

ATAJOS UTILES

[ ] (F] Ctrl + J cti+z] [cl++/-]

Herramientas Muestrear Duplicar capa Deshacer Zoom
(Pincel Corrector)

llustracion 66. Herramientas de correccion. Elaboracion propia. COBATAB, 2026

3.6.COLOREADO DIGITAL

El coloreado en un programa de edicién de imagenes es el proceso de afadir, modificar o

restaurar color a una imagen, ilustracion o fotografia digital. Esta técnica se utiliza para dar

vida a fotos antiguas en blanco y negro, cambiar el tono de un objeto especifico o aplicar

color digital a bocetos dibujados a mano.

Las técnicas y herramientas principales para colorear incluyen:

e Filtros Neuronales (Coloreado automatico): La herramienta inteligente de Adobe

utiliza inteligencia artificial para analizar y colorear automaticamente fotografias en

blanco y negro.

SR B
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e Capas de Tono y Saturacion: Permite ajustar el color, el brillo y I;a intensidad,
creando mascaras de capa para pintar zonas especificas y modificar el color sin
alterar el resto de la imagen.

e Capas de Relleno y Modificacion (Mapas de Degradado): Se usan para aplicar

| colores solidos o degradados a elementos concretos sobre una capa independiente.
| e Coloreado manual con pinceles: Aplicable en la pintura digital de ilustraciones,

donde el color se afiade usando el pincel en distintas capas organizadas por zonas

FILTROS NEURONALES
(COLOREADO AUTOMATICO)

Ll

La herramienta inteligente de
Adobe utiliza inteligencia artificial
para analizar y colorear automatica-

mente fotografias en blanco y negro.

|
base, luces y sombras.

Herramientas:

« Photoshop: Filtro Neural >
Colorear

Ps
« GIMP: Complemento
"DeOldify" (colorear con IA)

CAPAS DE TONO
Y SATURACION

G

——

Permite ajustar el color, el brillo

y la intensidad, creando mascaras
de capa para pintar zonas especifi-
cas y modificar el color sin alterar
el resto de la imagen.

Tono/Saturacién

Saturacion:

Luminosidad:

Herramientas:
S
« Capa de ajuste Tono/Saturacion

* Méscara de capa

» Pincel suave (pintar en mascara)

Mascara de capa

CAPAS DE RELLENO Y COLOREADO MANUAL
MODIFICACION (MAPAS CON PINCELES
DE DEGRADADO)

4 7

Aplicable en la pintura digital de
ilustraciones, donde el color se afiade
usando el pincel en distintas capas
organizadas por zonas base,
luces y sombras.

Se usan para aplicar colores sélidos
o degradados a elementos concretos
sobre una capa independiente.

Mapa de degradado

L] Tramado
) Invertir

Capa S

» il Color base

E!a Capa 4

o > [l Fotobase B/N

@ Copa 0

Herramientas:

Herramientas:
« Capa de ajuste Mapa de degradado « Pincel (dureza baja) P S
« Modos de fusion (Multiplicar,

Color, Superponer) : !

« Mascara de capa

= Capas separadas por zonas

+ Modos de fusién (Multiplicar, q
Sobreexponer, Luz suave) Y

llustracién 67. Herramientas para coloreado digital. Elaboracion propia. COBATAB, 2026
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VO DE PRACTICA: COLOREADO DIGITAL DE UNA FOTO ANTIGUA (Photoshop o GIMP)

@ ABRIR Y PREPARAR © COLOREADO AUTOMATICO € CREAR CAPAS @ PINTAREN LAMASCARA @ USAR MAPAS DE
LA IMAGEN (OPCIONAL) DE AJUSTE PARA AJUSTES LOCALES DEGRADADO Y RELLENOS
Abre la foto antigua en Photoshop Usa Filtro Neural > Colorear en Agrega capas de ajuste de Selecciona la mascara de la capa Crea una capa de ajuste de Mapa
o GIMP, Duplica la capa original Photoshop o el complemento Tono/Saturacién, Curvas o de ajuste y pinta con pincel negro de degradado o Relleno de color
(Ctrl+J) para trabajar de forma “DeOldify" en GIMP para obtener Niveles para corregir color, (ocultar) o blanco (mostrar) para para unificar la paleta de colores
| no destructiva. una base de color inicial. brillo y contraste. aplicar el efecto solo en areas en elementos especificos.
especificas.

H

() nvertic
Tip: Este paso acelera el proceso, Usa mascaras de capa para Usa pincel suave y opacidad
pero se requiere ajuste manual. afectar solo las zonas necesarias. baja para transiciones naturales. Cambia el modo de fusion para
integrar mejor los colores.
© COLOREADO MANUAL @ pETALLES Y TEXTURAS @ CORRECCION GLOBAL €@ COMPARAR ANTES @ EXPORTAR Y GUARDAR
CON PINCELES Y DESPUES
Crea capas nuevas en modo Con pincel de baja opacidad, R'evnsa la imagen completa y realiza Aty At los capss par Guarda tu proyecto en PSD (o XCF
Multiplicar (sombras), Color agrega detalles como pecas, ajustes globales de color, contraste 3 en GIMP) para futuras ediciones y
ultip flei d i z evaluar el resultado. Realiza los 2
(base) y Sobreexponer/Luz suave arrugas, reflejos, texturas de ropa y nitidez con capas de ajuste. ajustes finales necesarios: exporta una copia final en JPG o
(luces). Pinta con pincel para y elementos del fondo. PNG.
agregar color y volumen.
& 5
¢ Luces (Sobreexponer)
PSD | _, | JPG
- Sombras (Multipficar)
/. XCF /.PNG
- Color base (Color)
L - Foto base
Trabaja por zonas: piel, ropa, Acércate (zoom) y trabaja con Evita saturacidn excesiva. Menos es mas: busca un Guarda siempre el archivo
fondo, objetos, etc. paciencia en los detalles. Busca colores naturales. resultado creible y equilibrado. original y el proyecto editable.
@ RECOMENDACIONES GENERALES RECURSOS UTILES
= « Trabaja en un entorno bien iluminado y con pantalla calibrada. + Photoshop: Filtros Neuronales, Capas de Ajuste, Mascaras, Modos de Fusion. p c
+ Usa referencias reales de colores de la época si es posible. * GIMP: Capas, Mascaras, Curvas, Complementos (DeOldify, Resynthesizer). =
+ Respeta la historia: evita colores irreales o demasiado modernos. « Practica, observa y desarrolla tu propio estilo.

llustracién 68. Elaboracion propia. COBATAB, 2026
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. Actividad 3: “Transformando fotografias”.

Objetivo: Que los estudiantes realicen mediante el uso de un programa o aplicacién para

edicién de imagenes diferentes ajustes/correcciones a una imagen o imagenes tomadas de

un repositorio fotografico (Set fotografico casero).
INDICACIONES

1. De acuerdo con tu docente, seleccionen la aplicacion mas funcional que sea
compatible con tu celular o computadora.

2. Colaboren en equipos integrados equitativamente y con la orientacién de su
docente, creen un set fotografico casero.

3. Tomen varias fotografias de objetos o personas.

4, Utilicen la aplicacién de edicién que mads les convenga y, usando todas las
funciones de esta, corrijan los defectos que lleguen a observar en sus fotografias
y/o aplicar un color diferente al real, elimina fondos, entre otros ajustes.

5. En plenaria compartan los resultados obtenidos.
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RETOQUE DIGITAL: SEMESTRE: Sto
- INTENCION ESTETICA
- CRITERIO VISUAL

= CALIDAD TECNICA

MODULO: Edicién y Postproduccién
de la Imagen

SUBMODULO: 2. Correccién y

LI STA D E COTEJO Retoque Fotografico
}x& EVALUACION: Heteroevaluacién
DIG5_M2_LC3
@/ PROPOSITO: Aplicar el uso basico
de edicién y retoque para mejorar

CORRECC'()N la c.alic'iad y coherencia visual de
FOTOGRAFICA M

TAXONOMIA DE BLOOM: Aplicar

D R W

MOMENTO: Formativo

O/ OBJETIVO: Aplicar herramientas basicas de edicién y retoque digital con intencién estética para mejorar
la calidad técnica y la coherencia visual de las imagenes.

EXCELENTE BUENO BASICO INSUFICIENTE

ITERI
CRITEGOS 4 puntos 3 puntos 2 puntos 1 punto

OBSERVACIONES

1. Ajuste basico de imagen
Aplica correctamente ajustes
de exposicién, contraste,
brillo, color y nitidez.

[

2. Retoque digital

Elimina o corrige imperfecciones
de forma limpia y natural
(manchas, objetos, etc.).

3. Intencién estética

Aplica los ajustes y retoques
con una intencién estética
clara y coherente.

4. Coherencia visual
La imagen final presenta
equilibrio, armonia y unidad

L EH BB
]
[

[

[
L]

entre sus elementos.

5. Calidad técnica

La imagen final tiene buena D
resolucién, nitidez y <

de artefactos o errores.

]
[J
S R

[]

PUNTAJE TOTAL: / 20 puntos
" COMENTARIOS GENERALES: 1 ( EVALUADO:
o | GRUPO:
‘ FECHA:
A
',@: “Una buena correccién revela la mejor versiéon de una imagen.”
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4., MANIPULACION DIGITAL

En el mundo actual, donde la comunicacién visual domina gran parte de nuestra
interaccidn diaria, la manipulacion de imdagenes se ha convertido en una herramienta
esencial del disefio grafico. Esta disciplina permite transformar, corregir y combinar
elementos visuales con el fin de comunicar mensajes de manera mas efectiva, creativa y

profesional.

La manipulacion digital es el proceso de alterar, combinar o modificar fotografias mediante
herramientas informaticas para crear una imagen final Unica. Va mas alla de una simple
correccion de color: permite crear ilusiones Opticas, fotomontajes surrealistas vy

composiciones complejas imposibles de lograr en la vida real.

TECNICAS PRINCIPALES DE MANIPULACION DIGITAL

€@ roromonTAE © retoaue € NTEGRACION DE LUCES Y SOMBRAS
Combinacién de elementos, fondos y Eliminacién o modificacién de detalles Ajuste de la iluminacion, el contraste y la
sujetos de multiples fotografias distintas (como imperfecciones en la piel o fondos saturacion para que los objetos combinados
para crear una nueva escena coherente. no deseados) usando herramientas como parezcan haber sido fotografiados juntos
el Tampén de clonar o el Pincel corrector. bajo la misma luz.

TAMPON

DE CLONAR

&

PINCEL
CORRECTOR

g EN RESUMEN: Estas técnicas, usadas juntas, permiten transformar imagenes y crear composiciones realistas y visualmente coherentes.

S =

llustracién 69. Elaboracion propia. COBATAB, 2026
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4.1. EL RETOQUE DIGITAL.

También llamado “Retoque fotografico” es una técnica que permite obtener otra imagen
modificada a partir de una tomada por algun dispositivo fotografico. Sus principales
objetivos son el agregar o eliminar objetos, corregir manchas, arrugas o imperfecciones,
también busca ajustar el balance de blancos, la saturacion y el tono para armonizar toda la
imagen, por ultimo, busca alterar proporciones, suavizar la piel (técnicas como Dodge and

Burn o separacion de frecuencias) y estilizar la forma de los sujetos.

Existen dos subtipos de retoque digital de imagenes:

‘@ 1. RETOQUE TECNICO (0 2. RETOQUE CREATIVO

La manipulacién de la restauracién de Se utiliza como una forma de arte o de uso comercial
fotos ya sea para lograr una mejor calidad para crear iméagenes creativas mas elegantes e

. . interesantes para los anuncios, el retoque creativo
0 mas realismo. ; ; .
podria ser la manipulacion de la moda, la belleza o
la fotografia de publicidad. Una de las disciplinas
mas destacadas del retoque creativo es la
imagen-composicion.

DESPUES ,
2L | DESPUES

N

T/

/=) T f N i~
( ) (4, ) ) k
NS \\V/'/ \\_/ =
RESTAURACION MEJORA DE MAS CORRECCION DE CREATIVIDAD MODA Y PUBLICIDAD IMAGEN-
DE FOTOS CALIDAD REALISMO IMPERFECCIONES Y ARTE BELLEZA Y COMERCIAL COMPOSICION

llustracién 70. Elaboracion propia. COBATAB, 2026
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Creacion de imagenes pulidas
para revistas, catalogos y
campanas.

ANTES
1. PUBLICIDAD Y MODA a

2. FOTOGRAFIA DE PRODUCTO

Optimizacion de colores,

texturas y eliminacién de

reflejos para catalogos

de venta. L

3. FOTOGRAFIA SOCIAL
Y RETRATO

Mejoras sutiles en bodas,
sesiones familiares o fotos
de perfil para lograr un
acabado profesional.

llustracién 71. Elaboracién propia. COBATAB, 2026

DESPUES

-

|
1

I
o=~
==
1976 - 2026
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En compaiiia de tu profesor, observa el siguiente video acerca de

EFECTOS EN PHOTOSHOP

h tt @ EFECTO PINTURA SALPICADA PHOTOSHOP | Koradi productions
38.655 visualzaciones + 14 Jul

42015 5 723 5P NOMEGUSTA ) COMPARTIR () GRACIAS 3¢ CLIP =+ GUARDAR ...

https://youtu.be/VncmzlyejR8

En compaiiia de tu profesor, observa el siguiente video acerca de

Como aplicar color en una imagen en blanco y negro.

https://www.youtube.com/watch?v=YzsxXotxE2E
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4.2.EL MONTAJE
El montaje es una técnica en la que se combinan dos o mds imagenes para crear una nueva
composicidn visual. Esto nos permite crear escenarios irreales, creativos, con los que

podemos crear collages, carteles publicitarios y composiciones artisticas.

Entre los usos principales de esta técnica es transversal en diversas industrias. Se aplica

comunmente en:

SURREALISMO Y DISENO EDITORIAL Y

@ PUBLICIDAD Y MARKETING

ARTE VISUAL CINEMATOGRAFICO

Creacion de carteles de peliculas

Para crear carteles llamativos, Permite a los artistas plasticos y :

productos ficticios o escenarios fotégrafos construir mundos y portadas de revistas, donde se

fantésticos. imaginarios mezclando objetos juntan los rostros de los actores
cotidisnos con fondos de distintas

localizaciones.

n

§ f
"

¥ < ‘; -Q
4 > '(

- .
o -

 Impacto visual y alto atractivo. * Exploracion de la imaginacion e Narrativa visual para contar historias.

« Enfoque en captar la atencion y lo imposible. o Integracion realista de rostros con
del publico. e Combinacién de objetos diferentes escenarios.

« Uso de elementos llamativos, cotidianos en contextos irreales. e Uso de la composicion, la luz y el
colores intensos y composiciones « Estilo artistico y conceptual color para transmitir emociones.
dindmicas. sin limites.

llustracién 72. Elaboracién propia. COBATAB, 2026

Entre las herramientas mas utilizadas para el pontaje podemos mencionar las herramientas
de seleccién, las mascaras de capas, el pincel, el borrador, los filtros y modos de fusion,

entre otras.

El montaje es una manera creativa en la que podemos contar una historia visual, crear

mundos imaginarios y mejorar tus fotografias.
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En compaiiia de tu profesor, observa el siguiente video acerca

de Como crear un fotomontaje para principiantes.

En compaiiia de tu profesor, observa el siguiente video de apoyo para

el logro de la actividad.

COMO DISENAR UN CARTEL PUBLICITARIO EN PHOTOSHOP

https://youtu.be/YFBSiqfX778
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En compaiiia de tu profesor, observa el siguiente video de apoyo para

el logro de la actividad.

COMO DISENAR UN CARTEL PUBLICITARIO EN PIXLR EDITOR

En compaiiia de tu profesor, observa el siguiente video de apoyo para
el logro de la actividad.

COMO DISENAR UN CARTEL PUBLICITARIO EN PHOTOPEA

La mejor eleccion para el
#» 4‘:
Qﬁ S
1 %
" (
| ot b

TENEMOS (08 MEJORES JUGOS NATURALES

bl zoosmze

https://www.youtube.com/watch?v=hLogDLzTgXg
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Actividad 4: “Retoque creativo digital”.

¢
objetivo: Disefar un pdster publicitario utilizando una fotografia tomada en un set casero,
aplicando herramientas bdsicas de edicion en Photoshop o editor similar. El producto final
debe demostrar creatividad en la toma de imagen, uso de composicién visual, efectos,

capas y elementos graficos publicitarios.
INDICACIONES:

1. En parejas o de manera individual, definan un producto o campafia (puede ser real o
inventado).

2. Disefien un set casero con objetos, telas, luces y recursos disponibles en casa para
representar visualmente el producto o idea.

3. Realicen una sesidn fotografica desde su celular o cdmara bdsica. Cuiden la iluminacidn,
enfoque y encuadre.

4. Seleccionen la mejor fotografia para trabajarla en un programa de edicidon digital
(Photoshop, Photopea, Pixlr, etc.).

5. Editen la imagen aplicando al menos los siguientes recursos: recorte, capas, efectos
visuales, ajustes de color, y tipografia publicitaria.

6. Agreguen el logotipo del producto o marca (puede ser inventado) y un eslogan breve y
atractivo.

7. Asegurense de que la imagen final tenga impacto visual y sea coherente con los
principios del disefio publicitario.

8. Exporten el resultado en formato JPG o PNG y preséntenlo junto con una breve

descripcién del proceso creativo y técnico (mdaximo 5 lineas).

PAGINA | 134




PUBLICITARIO

Utilizando fotografias de tu set caseroy
un programa de edicion de imagenes

(GIMP O PHOTOSHOP)

PASOS PARA TU POSTER PUBLICITARIO &

of RECORTE @ CAPAS ‘A EFECTOS

/" VISUALES
Selecciona el producto Usa capas para Aplica efectos que
o elemento principal organizar los elementos: destaquen tu producto:
y recdrtalo para fondo, producto, sombras, resplandores,
eliminar el fondo textos, efectos, etc. desenfoques, luces,
o elementos Esto te dara mayor texturas, entre otros.

innecesarios. control y flexibilidad.

Lod “ Texto
fod n Logo
o n Producto

fod

®

Lo4 . Fondo
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% :QUE VAMOS A HACER?

Disenaras un poster publicitario
a partir de fotografias tomadas
en tu set casero, aplicando técnicas
de edicion para crear una pieza visual
llamativa que comunique el valor
de un producto o marca.

B -

| .
== AJUSTES DE Aa TIPOGRAFIA

<—o  COLOR PUBLICITARIA
Mejora la imagen Agrega textos llamativos
ajustando el brillo, | con tipografias que
contraste, saturacion, comuniquen el mensaje
tonos y balance de color de tu marca. Juega con
| para lograr el ambiente tamaiios, colores
| adecuado. y jerarquias.

Herramientas sugeridas:
Seleccion libre, Seleccion
por color, Mascara de capa.

Usa nombres claros
para cada capa.

@ ELEMENTOS QUE NO PUEDEN FALTAR

LOGOTIPO \W
Agrega el lqgotlpo de tu producto o marca NATURA

(puede ser inventado). Colécalo en un lugar
visible y equilibrado.

ESLOGAN

Incluye un eslogan breve, atractivo y facil
de recordar que comunique el beneficio
principal de tu producto.

MENSAJE CLARO .
Tu poster debe captar la atencion, comunicar ..
el beneficio y motivar al publico a interesarse (’ )
por tu producto.

iRECUERDA!
Un buen diseno publicitario combina creatividad,

técnica y estrategia. jHaz que tu poster destaque
y venda tu idea! e—

llustracién 73. Elaboracion propia. COBATAB, 2026

o .m

Menos es mas.
Usa efectos para
realzar, no para saturar.

[ |
DESPUES |

Usa ajustes no Asegurate de que el texto
destructivos siempre sea legible y tenga
que sea posible. buena combinacion.

EJEMPLO DE RESULTADO FINAL

HIDRATA - REVITALIZA - RENUEVA

© @NATURACOSMETICA
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SEMESTRE: Sto

RETOQUE DIGITAL:
- INTENCION ESTETICA
- CRITERIO VISUAL

= CALIDAD TECNICA

- COHERENCIA VISUAL

=
Q) MODULO:  Edicién y Postproduccién
de la Imagen

@ SUBMODULO: 2. Correccién y
Retoque Fotogréfico

¥ 4
R U B R I CA &R EVALUACION: Auto / Heteroevaluacién
i7:] MOMENTO: Formativo
DIG5_M2_R
@ PROPOSITO: Aplicar correccién estética

y técnica visual mediante el
retoque digital para mejorar
la calidad y coherencia de
las imagenes.

RETOQUE DIGITAL

o/ OBJETIVO:

CRITERIOS

1. Correccién técnica

de la imagen

Ajusta correctamente exposicion,
contraste, color, nitidez y otros
parémetros técnicos.

2. Retoque y correccién
de imperfecciones

o

Elimina o corrige imperfecciones,

EXCELENTE

4 puntos

Ajusta todos los parametros
de forma precisa y profesional,

logrando una imagen éptima.

Elimina imperfecciones de
manera impecable y natural;

la imagen se ve limpia y

y la coherencia visual de las imagenes.

BUENO
3 puntos

Ajusta la mayoria de los
parametros con buenos
resultados, con pequefios

detalles mejorables.

Corrige la mayoria de las
imperfecciones de forma

adecuada, con minimos

BASICO

2 puntos

Ajusta algunos parametros
de forma limitada, con

resultados poco notorios.

pero alin se notan rastros o

TAXONOMIA DE BLOOM: Aplicar

Aplicar herramientas de retoque digital con intencién estética para mejorar la calidad técnica

INSUFICIENTE

OBSERVACIONES

1 punto

Realiza ajustes incorrectos
o insuficientes que afectan

la calidad de la imagen.

No corrige imperfecciones

o lo hace de forma poco

elementos no deseados o E r elementos distractores. adecuada y notoria.
profesional. detalles visibles.

distractores de forma natural.

3. Intencidn estética :
El ql una

y creatividad

®

Aplica retoques con intencion
estética clara que mejora la
imagen y transmite un mensaje.

4. Coherencia visual
y composicion

estética clara y creativa;
potencia el mensaje visual

de la imagen.

La imagen final presenta
excelente equilibrio, armonia

El retoque tiene intencion
estética y mejora la imagen,

aunque de forma moderada.

La imagen presenta buen
equilibrio y coherencia,

La intencion estética es poco

evidente o limitada.

La imagen presenta

No hay intencién estética;
el retoque no mejora la

imagen.

La imagen carece de

h

Mantiene equilibrio, armonia y y unidad visuaf; todos los oh padaRon deties quilibrio o 2 ia visual; los

unidad visual en la imagen final. ~ ©lementos se integran mejorables. que distraen. elementos no se integran.
perfectamente. i

5. Calidad técnica Entrega una imagen con alta Entrega una imagen de La imagen presenta muchos

y presentacién final

O

téenicos visibles o baja
Entrega una imagen final con bien recortada y presentada errores que no afectan el casohiian resolucién o esta mal
. " il N
aita calidad, libre de errores profesionalmente. resultado final. presentada.
téenicos y bien presentada.
PUNTAJE TOTAL: / 20 puntos

o L L] L °
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buena calidad, con minimos

La imagen presenta errores
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5. RECORTE E INTEGRACION VISUAL

El recorte y la integracion visual son dos técnicas fundamentales y complementarias en la

edicién de imagenes. Trabajan juntas para crear fotomontajes o corregir el enfoque y la

composicion de cualquier fotografia.

) RECORTE -

El recorte consiste en eliminar las partes exteriores o
no deseadas de una imagen para reencuadrarla, mejorar
la composicién o cambiar su proporcién (ancho y alto).

* REENCUADRE Y ENFOQUE:
Se utiliza para centrar la atencién en el sujeto principal,
eliminando elementos que distraen en los bordes.

* AJUSTE DE FORMATOS:
Sirve para adaptar una imagen a proporciones especificas,

como los formatos cuadrados de Instagram, rectangulares
o dimensiones exactas para impresion.

« HERRAMIENTAS:
Se realiza principalmente con la herramienta Recortar (Crop)
en programas como Adobe Photoshop o editores rapidos
en linea como Canva.

Herramientas

Dos técnicas clave para imdgenes impactantes

<1.1; RECORTE € INTEGRACION VISUAL

Ve

INTEGRACION VISUAL

En cambio, la integracién visual es el proceso de fusionar uno o
varios elementos recortados dentro de un nuevo fondo para que
parezcan una sola imagen original y realista.

ET—

* ARMONIZACION DE LUZ Y COLOR:
Ajusta el brillo, el contraste y la saturacién del objeto para que
coincida con la iluminacién del entorno.
« CREACION DE SOMBRAS:

Afiadir sombras proyectadas y de contacto para que el objeto
parezca posado naturalmente sobre el fondo.

@ * AJUSTE DE PERSPECTIVA Y ENFOQUE:
Modifica el tamafio, el angulo y la profundidad de campo |
del objeto para que concuerde con la distancia de la escena.

« HERRAMIENTAS:
‘ Se realiza utilizando capas, mascaras de capa, capas de ajuste y
funciones automatizadas o de IA (como Photoshop Harmonize).

Herramienta
Recortar (Crop)
en Photoshop

\ ‘ Herramientas
Recorte en ‘ Ca .
C N pasy A Funciones de IA
1 @ editores en linea u BTy mascaras en '°— g:z:: de (como Photoshop
| como Canva [ Photoshop ~— B Harmonize)

@ EN RESUMEN

— I/

La integracion visual hace que los elementos 9
recortados cobren vida en un nuevo contexto. @

El recorte mejora la composicion
aislando lo esencial.

llustracién 74. Elaboracién propia. COBATAB, 2026

5.1. FOTOMONTAJE DIGITAL

Como ya vimos en el apartado del montaje, el objetivo del fotomontaje crear una nueva
composicion visual coherente que, aunque sea producto de la imaginacidn, luzca realista o

logre transmitir un mensaje impactante.

Para lograr que un montaje luzca natural y profesional, se utilizan diversos métodos en

conjunto:
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‘ CAPAS Y MASCARAS

Permiten apilar imagenes y ocultar o
revelar partes especificas de cada

una de ellas de forma no destructiva,
es decir, sin borrar los pixeles originales.

. Capa 3
B o

Pa . ‘ Miscara de Capa

RECORTE Y SELECCION

Herramientas de precision (como varitas
magicas, lazos o plumas) para aislar
sujetos u objetos del fondo original y
fusionarlos en nuevos escenarios.

19| 1

Varita mégica Lazo Pluma

MODOS DE FUSION
(BLENDING)

Ajustes que controlan cémo interactian
las capas entre si, permitiendo que las
texturas, sombras y luces se integren
organicamente.

Modo de fusién

Muiltiplicar Luz suave

0 IGUALACION DE ILUMINACION
Y COLOR

Ajustar la exposicion, el contraste, la
saturacion y el balance de blancos de
todos los elementos para que parezcan
fotografiados bajo la misma luz y en

el mismo entorno.

Lo
N R
’ Exposicién Contraste Saturacién Balance de
lancos

INTEGRACION DE SOMBRAS
Y LUCES

Pintar sombras proyectadas y luces
ambientales manualmente para anclar
los elementos al nuevo fondo y dar
volumen realista.

= - ',O" Elemento Agregar sombra Agregar sombra Resultado final
Sombra proyectada  Sombra de contacto  Luz ambiental recortado proyectada de contacto integrado

@‘ La clave de una buena integracion visual es que el espectador
N2 no note el montaje, sino que Sienta la historia.

llustracién 75. Elaboracion propia. COBATAB, 2026
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En compaiiia de tu profesor, observa el siguiente video de apoyo para
el logro de la actividad.

POSTER DE PELICULA EN PHOTOSHOP

£ #1593

- A W NN -
- =
2:58/17:00 - Crearunnueyoathive> i e & [= [, 4

https://www.youtube.com/watch?v=KqVyR 5|QMc
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= Actividad 5: “Creando mundos visuales”.

OBJETIVO: Crear un cartel de pelicula utilizando herramientas avanzadas de edicién de
imagen (Photoshop, Photopea u otro editor similar), aplicando técnicas de fotomontaje,
metafora visual y composicion grafica profesional. El producto debe mostrar creatividad,

dominio técnico y claridad comunicativa.
INDICACIONES:

1. Piensa en una historia, concepto o mensaje que deseas comunicar a través de una
pelicula ficticia.

2. Realiza una sesioén fotografica utilizando un set casero o tomando imagenes propias
(puedes incluirte como personaje si lo deseas).

3. Abre un programa de edicién de imagen como Photoshop o Photopea y crea un
lienzo con tamano de cartel (preferentemente 27x40 pulgadas o tamafio tabloide).

4. Aplica técnicas de montaje fotografico, integrando elementos visuales (fondo,
personajes, objetos, texturas) que representen tu historia o tema.

5. Utiliza la metéafora visual como recurso principal: representa ideas abstractas
mediante simbolos, objetos o escenas creativas.

6. Emplea herramientas avanzadas como mascaras de capa, efectos de iluminacién,
filtros artisticos, ajustes de color y sombras realistas.

7. Agrega el titulo de la pelicula y subtitulo o frase promocional (slogan). Puedes incluir
créditos ficticios o logos de productora si deseas realismo.

8. Cuida la composicidn, el equilibrio visual y la integracion de los elementos graficos.

9. Exporta tu cartel en formato JPG o PNG. Adjunta una breve descripcion (5-8 lineas)
donde expliques la idea, los elementos simbdlicos usados y el proceso técnico

aplicado.
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1 CREAR EL DOCUMENTO

« Archivo — Nuevo Ps

+ Tamaiio: 27 x 40 pulgadas
o Tabloide

* Resolucion: 300 ppp
* Modo de color: RGB
« Fondo: Negro o Transparente

Resultado: Lienzo listo
para trabajar.

2 PLANIFICACION VISUAL

Definir el género de la pelicula

y escribir:

« Titulo principal

« Slogan o frase promocional
>

B

DY & 4

EJEMPLO

verdadera mision."

3 | INCORPORAR IMAGENES
PRINCIPALES
* Archivo — Colocar elemento
incrustado.
« Organizar: fondo, personajes,
objetos y efectos.
« Renombrar las capas.

Sugerencia de estructura de cz
Fondo espacial

® Nave

@ Personaje principal
@ Textos

APLICAR SELECCION \f
MASCARAS DE CAPA
. Seleccionar sujeto.
. Refinar bordes.
Anadir mascara de capa.
. Pintar con negro
para ocultar y con
blanco para revelar.

- —
B §

Resultado: Integracion limpia sin
eliminar informacidn original.

@ CREAR PROFUNDIDAD
CON PERSPECTIVA

Transformacion

de perspectiva lPerspediva deformadq

Aplicacion: edificios, vehiculos,
escenarios futuristas, carteles, etc.

EVIDENCIA DE ENTREGA

1. Archivo editable
PSD

2. Poster final
JPG o PNG

—2r—"

Titulo: EL ULTIMO HORIZONTE

Slogan: “Cuando el mundo el
desaparece, comienza la

CUANDO EL MUNDO DESAPARECE,
COMIENZA LA VERDADERA MISION.

DES

ANIVERSARIO

GENERAR EFECTOS
DE ILUMINACION L
* Nueva capa. A

* Modo de fusion:
Trama o Sobreexponer color.

« Pintar luces con pincel suave.

Destellos

Filtro — Interpretar — Destello

.

Rayos de luz

Dibujar lineas suaves y aplicar
Filtro — Desenfoque —
Desenfoque gaussiano

7 APLICAR FILTROS ARTISTICOS

« Duplicar la composicion.
« Filtro — Galeria de filtros.
« Probar: Posterizar, Bordes anadidos,
Pintura al 6leo, Pelicula granulada.
« Reducir opacidad para un
efecto sutil.

TINO DE LA HUMANIDAD

ESTA EN SUS MANOS

NEBULA STUDIOS PRESENTA * UK
" Acrongs: DANIEL RUIZ «
ANDRES SALAZAR = MUSICA: XAVIER LUNA « EDICION: RENATA MORAN

ESTRENO MUNDIAL 2027

DISERD VISUAL

. CREAR SOMBRAS REALISTAS

Duplicar la silueta.

Rellenar de negro.

Distorsionar en la direccion

de la luz.

. Desenfoque gaussiano.

Reducir opacidad
(30% - 6036).

Resultado: Mayor realismo y profundidad.

12 AGREGAR CREDITOS
CINEMATOGRAFICOS

Incluir informacion ficticia en la

parte inferior del poster:

« Director

* Productora

* Actores

« Fecha de estreno

oImTI0N PROULOON
CARLOS MENDEZ  NEBULA STUDIOS

DANIEL AUIT - SOFIA ALVAREZ
NARCO TREVIRO « LUCIA KIRRERA

ESTRENO MUNDIAL 2027

3. Captura de pantalla
mostrando las capas

8 AJUSTES DE COLOR PROFESIONALES

Capas de ajuste:

D€ CARLOS MENDEZ « EL ULTIMO HORIZONTE
SOFIA ALVAREZ = MARCO TREVINO « LUCIA HERRERA ' Esquemas recomendados

segin el género:

* Curvas

® Accion: Azul y naranja
Terror: Verde oscuro y rojo
Ciencia ficcian: Azul eléctrico
y morado

@ Fantasia: Dorado y cian

® Drama: Tonos cilidos

* Niveles
* Tono/Saturacion
« Balance de color

il Lomina

Afiadir vifieta para enfocar la atencion en el centro

17 INCORPORAR SLOGAN

* Agregar texto secundario.
 Usar fuente mas ligera.

m DISENAR EL TITULO PRINCIPAL

* Herramienta Texto.

« Elegir tipografia acorde
al género. « Colocar debajo del titulo

* Aplicar estilos de capa: o encima del protagonista.

Sombra paralela, resplandor

exterior, degradado,

bisel y relieve.
FIL UATIMD
HORTZONTE

13 INCORPORAR LOGOTIPOS

JESTINO DE LA HUMANIDAD
ESTA EN SUS MANOS

14 REVISION FINAL

# Uso de mascaras de capa
8@ Aplicacion de perspectiva
B Efectos de iluminacion
Filtros artisticos

8 Correccion de color

® Sombras realistas

. ® Titulo principal
Colocarlos en la zona inferior. 7]

& Slogan
)

B Créditos
NEBULA

15 EXPORTACION

1. Archivo — Exportar —
Exportar como.

. Elegir JPG (calidad alta)
0 PNG (maxima calidad).
Guardar con el nombre:
Apellido_Nombre_
PosterPelicula.jpg

Agregar logos ficticios o creados
por el estudiante,

 Productora
« Distribuidora
« Estudios

# Composicion equilibrada

COMPETENCIAS DESARROLLADAS
um) PR @)

LT}
Fotomontaje Retoque y

Composicion
visual digitsl corveccidn de color

Integracion de
efectos especiales

Produccién grifica
publicitaria y anematografica

llustracién 76. Elaboracion propia. COBATAB, 2026
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@ OBJETIVO:

CRITERIOS

1. INTEGRACION
DE ELEMENTOS

2. ILUMINACION
Y SOMBRAS

3. COMPOSICION
Y EQUILIBRIO

4. CREATIVIDAD

E IMPACTO VISUAL
5. CALIDAD TECNICA
Y PRESENTACION

. . D
. s s s .
. . . . .

Combina
imagenes,
crea nuevas
realidades.

o EXCELENTE
10

Los elementos se
integran perfectamente,
con coherencia de luz,

color, escala y perspectiva.

La iluminacién y sombras
son realistas y coherentes
con la escena completa.

La composicion es
armonica, equilibrada
y dirige la atencién
correctamente.

El fotomontaje es muy
creativo, original y genera
un gran impacto visual.

La calidad técnica es
excelente: nitidez, limpieza,
resolucion y presentacién
profesional impecable.

RUBRICA

FOTOMONTAJE DIGITAL

ACEPTABLE
0

La integracion es
adecuada, con pequefios
detalles visibles que
pueden mejorar.

La iluminacién y sombras
son adecuadas, con
pequenas inconsistencias.

La composicién es
adecuada, con leves
problemas de equilibrio
o jerarquia visual.

El fotomontaje muestra
creatividad y tiene
buen impacto.

La calidad técnica es
adecuada, con minimos
detalles por mejorar.

. .
. .
. .

i

9 SUFICIENTE
7

La integracion es basica;

se notan diferencias en
luz, color o perspectiva.

La iluminacién y
sombras son basicas
0 poco convincentes.

La composicién es
simple o poco clara;
la atencién no esta
bien dirigida.

El fotomontaje es
poco creativo y su
impacto es limitado.

La calidad técnica
es aceptable, pero
presenta algunos
errores visibles.

oil

ANIVERSARIO

SEMESTRE: Sto

SEBE O RO

Evaluar la integracién, coherencia visual y creatividad del fotomontaje digital, considerando
la calidad técnica, la iluminacion, las sombras, la composicién y el impacto visual.

@ INSUFICIENTE
5

Los elementos no se
integran; se percibe
poco realismo.

La iluminacién y
sombras no son
adecuadas ni realistas.

La composicion
es desordenada y
no comunica.

El fotomontaje carece
de creatividad y no
genera impacto.

La calidad técnica es
baja y la presentacion
no es adecuada.

PUNTAJE TOTAL

PAGINA

MODULO: Programas de Edicién
de Imégenes

SUBMODULO: II. Programa de
Edicién Vectorial

AGENTE: Auto / Heteroevaluacion

MOMENTO: Formativo

TAXONOMIA DE BLOOM: Crear

= Formacion
2026 Laboral Basica
COBATAB

PUNTOS
OBTENIDOS

/ 50
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6. DISENO PARA MEDIOS DIGITALES

El disefio grafico para medios digitales es la creacidon de contenido visual optimizado para
pantallas, como redes sociales, sitios web y aplicaciones. Su objetivo es comunicar mensajes
claros y atractivos, adaptandose a las caracteristicas técnicas y de interaccién de cada

plataforma.

PRINCIPIOS CLAVE Y CARACTERISTICAS e

RESOLUCION INTERACTIVIDAD
o EN PANTALLA 9 ARRFIAENI D 9 Y EXPERIENCIA

—

A diferencia del disefio impreso Los disefios deben verse A menudo incluye elementos
(CMYK), el diserio digital usa el perfectamente en diferentes funcionales como botones y enlaces
modo de color RGB, lo que garantiza formatos y tamarios, desde una web. Ademés, abarca los graficos en
mayor brillo y viveza en monitores y pequefia foto de perfil hasta un movimiento (motion graphics) y el
dispositivos moviles. banner horizontal. disefio de experiencia/interfaz de
usuario (Ul/UX).
m Se exporta principalmente |~ -
enPNG 0 JPG auna L9} @ -
resolucion de 72 pixeles - | | MOTION \ UI/ux
m por pulgada. ppi u SRARHICS

llustracién 77. Elaboracion propia. COBATAB, 2026

6.1. DISENO PARA PUBLICIDAD Y REDES SOCIALES
Consiste en crear piezas visuales (imagenes, carruseles o videos) optimizadas para captar la
atencién del usuario en menos de 3 segundos, transmitir un mensaje claro y motivar una
accion concreta (como una compra o visita). Para lograrlo de manera efectiva, puedes
apoyarte en plataformas accesibles y organizadas que te permiten disefar sin

conocimientos avanzados como canva, adobe express y visme.
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= FORMATOSY
DIMENSIONES CLAVE °

""" Cada red social premia formatos especificos. Utiliza siempre o

‘ """ las siguientes medidas para asegurar la mejor calidad:
\
\

ANNN N

- - . - - - - - - - ‘ A \ | |
. * \ .*—’§ = Formacién

.....

[_—’,! POST CLASICO i‘,‘ REELS Y STORIES
| NUEVA
COLECCI(EN . Cuadrado, Vertical,
COMPRA AHORA A 1080 x 1080 1080 x 1920
s i pixeles pixeles
(ideal péra LANZAMIENTO (pa.ra’viQeos cortos
promociones). b y dindmicos).
(>} CARRUSELES '*—x“ pfjg S| j FACE
1080 x 1080 1 SUPERA < .
01080x1350 OSTIPS ~ | ... 2 Tus Limmes L <A Horizontal,
| pixeles R 1] TUROSTRO |- Giupeg i A 1200 x 628

pixeles

suave dos veces

(ideales para contar f i ]

La hidratacién

: : | T es clove pora
historias o dar una pief sana.
educacion de valor). —

== OOQ@ 128 23comentarios 45 veces compartido

@ Megusta (D comentar £ Compartir

MENOS ES MAS:
Evita la so.brecarga de .texto. i et
Los anuncios mas efectivos usan
poco texto y se apoyan en imagenes
de alta calidad.

LLAMADOS A LA ACCION (CTA):
=7 COMPRA
Incluye frases‘claras como = AQUI

"Compra aqui”, "Desliza para
ver mas" o "Visitanos".

iGRAN PROMOCION!
LOS MEJORES PRODUCTOS *
OFF

COMPRA AHORA

COMPRA AHORA'Y APROVECHA
ESTA INCREIBLE OFERTA
POR TIEMPO LIMITADO!!!

DESLIZA
PARA VER MAS A

W
/

IDENT'DAD VISUAL: PALETA DE COLORES FUENTES USO DEL LOGOTIPO
Utiliza siempre tu misma paleta Montserrat W
de colores, fuentes y logotipo © @ B ‘

. Lora
para que los usuarios reconozcan Aa Bb Cc

tu marca de inmediato.

llustracién 78. Elaboracion propia. COBATAB, 2026
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Objetivo

Aplicar herramientas de edicidon de imagenes y disefio grafico mediante el uso de una
aplicacion o programa de edicion digital para desarrollar un carrete publicitario (carrusel de
imagenes) destinado a redes sociales como Instagram o Facebook, capaz de comunicar

mensajes claros, atractivos y funcionales que promuevan un producto de manera efectiva.

Indicaciones:
1. Organizados en equipos colaborativos con la cantidad de integrantes que su docente
asigne, seleccionen un producto real o ficticio que deseen promocionar.
2. Investigen sus principales caracteristicas, beneficios y publico objetivo.
3. Utiliza una aplicacion o software de edicién de imagenes (Photoshop, Canva, Photopea,
u otro similar) para disefiar un carrete publicitario compuesto por 5 a 7 diapositivas.
4. Cadaimagen del carrete debera cumplir una funcién comunicativa especifica:
e Portada: Presentacion atractiva del producto.
e Problema o necesidad: Situacion que el producto ayuda a resolver.
e Beneficios principales: Ventajas destacadas del producto.
e Caracteristicas relevantes: Informacidn visual y textual de apoyo.
e Prueba social o valor agregado: Testimonio, dato interesante o diferenciador.
e Llamado a la acciéon (CTA): Invitacion clara para comprar, solicitar informacion o
visitar una pagina.
5. Aplica principios de disefio grafico y publicidad:
e Jerarquia visual.
e Composicion equilibrada.
e Uso estratégico del color.
e Tipografia legible.
e Contraste y alineacién.
e Coherencia visual entre todas las diapositivas.

6. Emplea herramientas de edicidn como:
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e (Capasy mascaras.

e Ajustes de colory correccion tonal.

e Recorte y seleccién de elementos.

e Filtros y efectos visuales.

e Sombras y efectos de profundidad.

e Integracion de imdagenes y textos.

| 7. Exporta el proyecto en formato adecuado para redes sociales (1080 x 1080 px o 1080 x

| 1350 px por diapositiva).

Producto: Botella térmica ecolégica “NATURA”

N2 38 "’ﬂ
BENEFICIOS QUE
{ A

EJEMPLO DE CARRETE PUBLICITARIO EN INSTAGRAM
|

7

¢SABIAS QUE... TE HACEN BIEN

NATURA i) My
ada minuto se compran Maritions fiss bebjdas
A 1 millén de botellas de "‘g i
HIDRATACION e e o BEEE N
| CONSCIENTE, i
L
SI EM PR E 1 yln:aete:ales téxicos.
Es d
CONTIGO. it et abics
por el planeta.

Botella térmica ecolégica
para un estilo de vida

saludable y sostenible.
Disefio moderno,

100% ECO FRIENDLY & resistente y portatil.

Reutilizable y
@ amigable con el
medio ambiente.

PORTADA
QUE MARCAN LA DFERENGI CONFIANZA QUE
SE COMPARTE = jHAZ EL CAMBIO
I =
— L — @ HOY:! =
xidaue Tapa a L2 8 8 8 ¢ S 4 ; ’
de alta calidad a;:;:"ex:“ :z 3 sortodoslos dls E|!ge conciencia.
para el gym y la oficina. Elige NATURA.
Manti | agua fri
©— P — rpiron s \7
pared todas partes — MarianaR.
Cliente verificada &
[0 Envios a todo el pais
®—
Capacidad

750 ml 00 +10,000 Producto
&3 clientes felices mejor valorado

T

CARACTERISTICAS PRUEBA SOCIAL / VALOR AGREGADO LLAMADO A LA ACCION (CTA)

®QvY oeeenn A

naturabotellas.eco Hidratacién consciente para un mundo mejor. @ 3‘5
#NATURA #VidaSostenible #EcoFriendly #BotellaTérmica
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14 hY
e PUBLICIDAD DIGITAL: S} SEMESTRE: Sto
NUEVA 6 = IMPACTO VISUAL [ ] MODULO: Edicién y Postproduccién
COLECCION - CLARIDAD de la Imagen \
= MENSAJE r
B RU B R I C a @ SUBMODULO: 3. Disefio Publicitario

y Edicién Visual
= COHERENCIA VISUAL

@ OBJETIVO:

CRITERIOS

1. Impacto visual

La pieza capta la atencién
del pablico objetivo desde
el primer vistazo.

2. Claridad comunicativa
El mensaje se entiende
facilmente y se comunica

de forma efectiva.

3. Disefio y composicion
La composicién organi:

EXCELENTE

4 puntos

La pieza destaca por su
creatividad, jerarquia visual
y uso efectivo de elementos
que atraen de inmediato.

El mensaje es claro, directo
de de inmedi.

DI

BUENO
3 puntos

La pieza tiene

buen impacto visual

y jerarquia adecuada
la mayoria del tiempo.

El mensaje es

ey

y se

la informacién es

Compl q
1 |

y bien organizada.

La composicién es equilibrada,

d d. 1

los

visuales.

4. Uso de recursos
graficos y tipograficos
Se utilizan imégenes,
colores y tipografias
adecuadas al mensaje

y al pablico.

5. Calidad técnica

La pieza presenta un alto
nivel de acabado y calidad
en su ejecucion.

6. Funcionalidad
publicitaria

La pieza cumple con su
objetivo publicitario y se
adapta al medio o formato
propuesto.

o ° = " a
[ L] L] e £
L] ° L] L] El

ar ica y guia la vista

de forma natural.

Los recursos graficos

L6 1

g

podrian mejorar.

La composicién es
adecuada, con pequeiios

datall ()

U3

PIEZA GRAFICA
PUBLICITARIA

BASICO

2 puntos

El impacto visual es limitado
© algunos elementos
compiten entre si,

El mensaje no es del todo
claro o requiere esfuerzo
para entenderse.

La composicion es poco
1

EVALUACION: Heteroevaluacién

MOMENTO: Formativo

PROPOSITO: Crear pieza gréfica publicitaria
que comunique un mensaje
de manera efectiva mediante

disefio y edicion visual.

TAXONOMIA DE BLOOM: Crear

Crear piezas graficas publicitarias efectivas que comuniquen mensajes claros,
atractivos y funcionales a través del disefio y la edicién visual.

INSUFICIENTE

OBSERVACIONES
1 punto

La pieza no logra captar
la atencién o es confusa
visualmente.

El mensaje es confuso
© no se entiende.

La composicién es

d " d

equilibrada o

! sobran o faltan.

Los recursos utilizados

d d.

y tipog son

refuerzan el mensaje y

son y apoyan
bien el mensaje, con

F3

estan perfi
integrados.

La pieza esta bien elaborada,
con excelente resolucion,
colores, alineacién y sin
errores técnicos.

La pieza cumple totalmente

W Wi

ajustes

Peq!

posibles.

La calidad técnica
es buena, con minimos
detalles a mejorar.

La pieza cumple su
R o &2

£

con su objetivo p itario
y esta perfectamente
adaptada al medio.

j con 3
con pequefios ajustes
posibles.

PUNTAJE TOTAL:

El uso de recursos es basico
© poco coherente con
el mensaje.

La calidad técnica es
aceptable, pero presenta
errores visibles.

La pieza cumple parcialmente
su objetivo o no esta bien
adaptada al medio.

/ 24 puntos

© no permite
entender la pieza.

Los recursos graficos
y tipogrificos no son
adecuados o distraen
del mensaje.

La pieza presenta muchos
errores técnicos o se ve
poco profesional.

La pieza no cumple

su objetivo publicitario
© no es adecuada para
el medio propuesto.
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7. INTRODUCCION DEL USO DE LA |IA EN EDICION DE IMAGENES EN

]

DISENO GRAFICO

llustracion 79. Tomado de la Red

La edicion de imdagenes con inteligencia artificial (IA) es cuando se utilizan algoritmos
avanzados para mejorar, transformar, modificar o generar de forma automatizada o
semiautomatizada. Al contrario de lo que sucede con la edicidn tradicional, que requiere
tiempo y habilidades técnicas, la Al resuelve transformaciones y ediciones mas complejas

en cuestidn de pocos clics o mediante Instrucciones en lenguaje natural.
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7.1. ¢ QUE ES LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL (IA)?
La Inteligencia Artificial (IA) es una rama de la informatica dedicada a desarrollar sistemas y
programas capaces de realizar tareas que normalmente requieren inteligencia humana,

como aprender, razonar, comprender el lenguaje, reconocer patrones y tomar decisiones.

En lugar de seguir una lista rigida de instrucciones programadas por un humano, los
sistemas de IA utilizan algoritmos avanzados y grandes cantidades de datos. Analizan

patrones, "aprenden" de ellos y mejoran su precisién con el tiempo.

g |

N | 8

https://www.youtube.com/watch?v=aO0OVLGSETek

7.2.LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL EN EL DISENO GRAFICO
La inteligencia artificial ha venido a transformar todos los ambitos de la vida, el Disefio
Grafico no es la excepcidn, esta ha revolucionado los procesos creativos como las
herramientas que son utilizadas por disenadores, ya sea amateurs o profesionales. Es
gracias a la capacidad que tiene la IA de analizar datos, reconocer patrones y generar

contenido visual, que se ha convertido en una aliada en esta disciplina.

Una de las ventajas que la IA aporta al disefio grafico es la capacidad de automatizar tareas

repetitivas, como la edicién de imdagenes, el ajuste de tamanos o la organizacion de

C - i PAGINA | 149
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elementos visuales. Esto permite a los disefiadores dedicar mas tiempo a la parte creativa

del proceso, lo que no solo ahorra tiempo, sino que también aumenta la productividad.

Ademas, las plataformas que utilizan inteligencia artificial pueden crear logotipos, paletas
de colores, tipografias y composiciones de forma automatica, basandose en instrucciones
sencillas que el usuario proporciona. Herramientas populares como Canva, Adobe Sensei y
Midjourney son ejemplos que emplean algoritmos para ayudar a crear disefios

impresionantes, sin que se necesiten conocimientos técnicos avanzados.

De igual manera, facilita una personalizacién mas precisa del contenido visual, ya que tiene
la capacidad de analizar datos sobre el publico objetivo y sugerir estilos, formatos o
mensajes que mejoren la efectividad del disefio. Ademas, permite crear imagenes originales

a partir de descripciones textuales, ampliando asi los limites de la creatividad.

Sin embargo, a pesar de sus ventajas, el uso de la IA en el disefio grafico presenta retos
éticos y profesionales. Uno de los principales puntos de discusién es la autoria y la
originalidad, ademds del riesgo de que algunas areas del disefio tradicional se vean
afectadas por la pérdida de empleos. Por eso es importante que la IA sea utilizada como
una herramienta que te ayude a complementar tus disenos. Por otro lado, los resultados
visuales que se generan mediante |IA usualmente son faltos de originalidad; estos carecen

del toque Unico y distintivo que el disenador puede aplicarle al trabajo.
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XL ¢QUE HERRAMIENTA DE IA
PARA IMAGENES ES MEJOR PARA TI?

Guia rapida para elegir segun tus necesidades

Adobe
Firefly

A

3 /A FLUX

Stable
Diffusion

4

Editor de fotos
conlA #

Quitar fondo

@ PIXLR

Crea una foto de una cafeteria
moderna y cambia el estilo

bl;
(via ChatGPT) e

Gemini Omni

Consejo: No existe una unica herramienta “mejor”, sino la ideal para cada objetivo.
Combina varias segun tu flujo de trabajo y potencia tu creatividad al maximo.

Para calidad artistica
y fotorrealismo:

Midjourney sigue siendo una de las
opciones mas populares. Es famosa
por sucapacidad para crear atmésferas
y estilos visuales nicos.

Para diseio rapido y
uso comercial seguro:

Adobe Firefly esta integrada directamente
en la plataforma creativa estandar y es
ampliamente utilizada por agencias debido
a sus herramientas avanzadas de edicion
y por estar entrenada con contenido
licenciado.

Para un control técnico
exhaustivo:

Flux y Stable Diffusion son preferidos
por profesionales, ya que permiten un
control total sobre la composicion y los
parametros de iluminacién y texturas.

Para edicion intuitiva
masiva:

Herramientas como Canva (con su
popular “Editor de fotos con IA") o Pixlr
son las mas elegidas para el dia a dia.
Permiten generar, borrar elementos,
quitar fondos y redimensionar en un solo
lugar sin conocimientos avanzados.

0s en imagenes:

Ideogram es lider absoluto, resolviendo
el problema de la tipografia y ofreciendo
resultados precisos.

Opciones integradas
populares:

Generadores como DALL-E 3 (accesible
mediante ChatGPT) y Gemini Omni te
permiten iterar, modificar o cambiar el
estilo de tus fotos directamente mediante
instrucciones de texto en un chat.

(o]
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Actualmente, las inteligencias artificiales mas populares destacan por ofrecer un equilibrio
entre generacion fotorrealista y herramientas integradas de edicién (como eliminar fondos,
redimensionar o cambiar elementos de una foto existente).

|
Nivel educativo
recomendado

Herramienta Ejemplos de uso en Plataforma /

Funciones IA destacadas Ventajas Limitaciones

Tipo de App

(Plataforma)

G

+

£ 8 @ 6 F

1

'

ChatGPT
(DALL-E 3)

Nano Banana
20
(Gemini)

Gemini
(Imagen 3)

Midjourney

Canva
(con 1A)

Photopea
(con IA)

Adobe
Photoshop
Express

Fotor
(con 1A)

Pixir X / Pixir E

Remove.bg

Luminar Neo

Generador de
imégenes
por texto

Generador y

G ) de imég

disefio gréfico

Crear ilustr

a partir de d ipci

de texto, edicién
conversacional,

bocetos, moodboards,
recursos grdficos

ond

variaci y aj

Generacion desde texto,
edicion de imagenes

per

Edicién creativa,
transformacion de
imagenes, versiones
alternativas, fusién
de conceptos.

Vi li ione:

editor de = 3
3 existente, cambios de
imagenes G 5
A estilo, mejoras
e contextuales.
G ion de imag:
Generador de fotorrealistas y artisticas,
imagenes comprensién de
por texto contexto visual
avanzado.
Generador de Generacioén de imagenes
imagenes artisticas y de alta
por texto calidad desde
descripciones.
Editor gréfico G.en.erad.or de imagenes,
ST eon elm'unacc('it\ de f@do,
Hetrarlontas 1A re'dlr:\ensnon ma.guca.
disefio automatizado.
Editor de Relllen?.inlelitgent.e:
e seleccion automatica,
magenes
’ n:g edicién con 1A
oo con directamente en
Chpat el navegador.
mévil de
i Correccién automatica,
retoque z A
x mejora facial, filtros
rapido B
adaptativos.
(Adobe) e
Editor Enhance Al, retoque
TR 2 2
g
online y app de escenas.
Editor online Recorte inteligente,
con efectos IA, borrado
herramientasIA  automati
Herrami de  Eliminacién de fondo

eliminacién de
fondo

Editor
fotogréfico
con IA
creativa

S/

en 1 clic con
alta precision.

Mejoras i g

tes,

disefio de escenas,
ilustraciones para
proyectos
escolares.

Arte conceptual,
fondos, ilustraciones,
portadas,
composiciones
creativas.

Disefio de
presentaciones,
infografias, carteles,
redes sociales y
materiales escolares.

Retoque fotogrifico,
composicion digital,
edicion de banners
y maquetas.

Edicién rapida de
fotos, mejora de
colores, filtros
creativos.

Mejora de fotos,
retratos, creacion
de collages y
disefios rapidos.

Edicion de fotos,
creacion de gréficos
para redes sociales,
disefos escolares.

Recortes de personas

y objetos, composiciones,
catélogos, presentaciones.

Edicién profesi | de

cielos IA, superposicion
artistica.

fotos, paisajes, efectos
creativos avanzados.

L W

Acceso

Fécil de usar,

Web
Todos los : versitil, integrado
3 (chat.openai.com)
niveles (freemium) con chat para
reemium,
ideacién y edicion.
Web Integrado con
Secundaria, L . Gemini, edicion
preparatoria (gemnm.g?og -com) precisa y
: (freemium con
y superior A | resultados
cuenta Google) realistas.
Alta calidad de
Weby 3 imagen,
Todos los o Y. app 9 .
2 (gemini.google.com) comprensién
niveles %
(fr ) da del
contexto.
= . Discord Estilo artistico
reparat?na (midjourney.com) anico, resultados
Y SUROTIOK (pago) de alta calidad.
Muy intuitivo,
Todos los Web, Android, iOS plantillas listas,
niveles (fr ium) her
completas.
) Web Gratuito, similar a
Preparatoria Photoshop, no
P (www.photopea.com) 2
y superior Y requiere
{gratuita) instalacién.
L Her
Secundaria y And"f'd‘ i0s profesionales en
preparatoria (fre:mnum con version moévil,
Aciobe!ID) facil de usar.
Facil de usar,
Secundaria y Web y app mejora automatica
prep ia (f ium) con buenos
resultados.

Y Web Ligero, rapido y
Secundaria y (gratuita con con herramientas
preparatoria ublicidad)

Todos los per M"Y_"-”P'd: :
s (remove.bg) ;Trecusa, ahorra
’ (freemium) Yempo en
ediciones.
Preparatoria App y software Resulta_d” de
y profesional (pago) alta calidad con
pocos clics.
PAGINA

Requiere conexion
a internet; limites
en la versién
gratuita.

Funciones
avanzadas
limitadas en la
version gratuita.

Requiere conexion
a internet; uso
sujeto a limites.

Requiere Discord;
solo plan de pago
para uso
completo.

Algunas funciones
avanzadas son
solo para pago.

Interfaz menos
intuitiva para
principiantes.

q

suscripcion de
pago para
funciones premium.

Funciones
avanzadas
limitadas en la
versién gratuita.

La version gratuita
tiene publicidad
y limitaciones.

Resolucion
limitada en la
version gratuita.

Es de pago.
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App moévil de N Edicién rapida de Herrami Requi
Adobe PP Correccién automatica, P ) Android, iOS Sk BRERe
retoque % S fotos, mejora de Secundaria y profesionales en suscripcion de
Photoshop 3 mejora facial, filtros f (freemium con 12 .
E rapido e colores, filtros preparatoria = version mévil, pago para
adaj 2 3 4 A &
bl (Adobe) RiaNvos. creativos. Adobe D) fécil de usar. funciones premium.
Mejora de fotos, Facil de usar, Funciones
Edit Enh: Al, ret % 3 :
Fotor - oo o 2 am?e. = oqueA p retratos, creacion Secundaria y Web y app mejora automatica ~ avanzadas
(con IA) = 4 i de collages y prep ia (freemium) con buenos limitadas en la
online y app de escenas. S 2 X .
disefios rapidos. resultados. version gratuita.
r Editor online Recorte inteligente, Edic"f’_‘ de fo(o's, 5 Web Ligero, rapido y La version gratuita
9 9 Pixle X/PixirE  con efectos A, borrado creacion de gr?ﬁcos Secundana.y (gratuita con con herrami tiene publicidad
herramientas 1A 2ti para redes socisles, proparatoria publicidad) potentes. y limitaciones.
disefos escolares.
‘ Herrami de  Eliminacién de fondo Recortes de personas Todos | Web Muy.raplda y Resolucién
¥ Remove.bg eliminacién de en 1 clic con y objetos, composiciones, 2 :le:s (remove.bg) Rrec'sa' ahovra limitada en la
fondo alta precision. catalogos, presentaciones. L (freemium) tiempo en version gratuita.
ediciones.
Editor 2 < A o B 2
M | Ed 1d o Resultados d
/ Luminar Neo  fotografico 2 Y P e Preparatoria App y software esu ‘dos e
- conik cielos IA, superp \ fotos, paisaj y profesional (pago) alta calidad con Es de pago.
Seative artistica. creativos avanzados. pocos clics.

En compaiiia de tu profesor, observa el siguiente

video acerca de

EL USO DE LA IA EN EL DISENO GRAFICO

¥
SOY DISENADOR Y
HAGO TODO CON IA

iktok — Uso de

el d ise ﬁ fo) pv disefiador aréfico v hago mas
e o+ s e . PAGINA | 153
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. Actividad 7: “Edicién tradicional vs IA”.

OBIJETIVO: Analizar y reflexionar criticamente sobre las diferencias, ventajas, limitaciones

e implicaciones éticas del uso de herramientas de Inteligencia Artificial generativa frente a

programas tradicionales de edicidon de imagenes como Adobe Photoshop, GIMP y Photopea.
INDICACIONES:

1. De manera individual, realiza un cuadro comparativo creativo y visualmente organizado

donde analices los siguientes aspectos:

Aspecto de andlisis IA generativa Programas de edicion de

imagenes tradicionales

2. Después de realizar el cuadro comparativo, redacta una reflexién critica donde expreses
tu opinidn sobre el uso de la Inteligencia Artificial en el disefio grafico, considerando sus
ventajas, limitaciones y consecuencias éticas y profesionales.

3. Compartan sus reflexiones en clases.
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7 ~

SEMESTRE: Sto

=
Lo MODULO: Edicién y Postprod
de la Imagen

SUBMODULO: 2. Correccién y
Retoque Fotogrifico

U LISTA DE COTEJO | & evisscsin mermarorsasi

JAAFLICADA: MOMENTO: Formativo
DIG5_M2_LC4 I :
« COMPARAR - — ‘ @/ PROPOSITO: Evaluar de forma critica

« EVALUAR impacto ético de la IA frente ‘

« REFLEXIONAR ‘ las ventajas, limitaciones e
a la edicién tradicional.

COMPARATIVO
IA VS TRADICIONAL : TAXONOMIA DE BLOOM: Evaluar

| Of OBJETIVO:  Evaluar y reflexionar criticamente sobre las diferencias, ventajas, limitaciones e implicaciones éticas
en el uso de herramientas de inteligencia artificial frente a la edicién tradicional.

CRITERIOS @ Si @ PARCIALMENTE OBSERVACIONES
1. Identifica y describe las diferencias
entre herramientas de IA y edicién D
tradicional.

2. Compara ventajas y limitaciones
de la |A frente a los métodos
tradicionales.

3. Reflexi sobre el impact
de la IA en el disefio y la edicién

visual.

4. Analiza implicaciones éticas del
uso de |A en la creacién de imagenes
(falsedad, propiedad, privacidad, etc.).

5. Argumenta con criterios personales
y técnicos su postura sobre el uso de

Y (B B )RS

IA en el disefio visual.

6. Presenta conclusiones claras,
coherentes y fundamentadas en su

Q0OOOG O

NRNERETANEER®

A

analisis comparativo.

COMENTARIOS GENERALES: ‘ 1 EVALUADO: _

GRUPO:
FECHA:
o ° = " a

C e e .. PAGINA | 155




‘ = =
1976 - 2026

ANIVERSARIO

ANNN Y .

8. APLICACIONES GRAFICAS CON |IA

Las aplicaciones graficas con IA permiten generar, editar o visualizar informacién
mediante indicaciones de texto, agilizando desde el disefio visual y la creacién de
infografias hasta el analisis avanzado de datos. Las herramientas se dividen segun su

enfoque principal: visualizacion de datos, disefio grafico o flujos de trabajo profesionales.

8.1. PROMPTS E INTERVENCION DIGITAL
En el contexto de la inteligencia artificial, un “prompt” es la instruccién, texto, imagen o
fragmento de cddigo que le proporcionas a un sistema (como ChatGPT, Gemini o
Midjourney) para que realice una tarea especifica. Funciona como el botdn de inicio o la

orden exacta que le indica a la IA qué debe generar y cémo hacerlo.

A diferencia de un buscador tradicional, que localiza paginas web existentes, el prompt
activa un modelo generativo para crear contenido nuevo y personalizado basandose en lo

gue le has pedido.

En compaiiia de tu profesor, observa el siguiente video acerca
de

Gemini puede editar imagenes

LN
iGEMINI PUEDE
EDITAR IMAGENES!

@@ED(eam@
https://www.youtube.com/shorts/81jK5z0e9xo
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En compaiiia de tu profesor, observa el siguiente video acerca de

La Formula del Prompt Perfecto para ChatGPT (Guia Definitiva)

El problema esta

en tus prompts

https://www.youtube.com/watch?v=p2PqgfRte46k

8.2.. POR QUE ES IMPORTANTE REDACTAR BIEN UN PROMPT?
La calidad del prompt determina directamente la utilidad de la respuesta. Una instruccion
vaga generara una respuesta genérica, mientras que un prompt bien estructurado y
detallado producira resultados mucho mas precisos y utiles.Para sacarles el maximo

provecho, un buen prompt suele incluir los siguientes elementos:

e El Rol: Define quién es la IA (ej. "Actia como un experto en marketing...").

e La Tarea: Explica exactamente qué necesitas.

e El Contexto: Da informacién de fondo para ayudar al modelo a entender tu
situacion.

e El Formato: Indica cdmo quieres la respuesta (ej. "en una tabla", "un ensayo de 300
palabras", "cédigo en Python").
e El Tono: Define el estilo de escritura (ej. "formal", "persuasivo", "para nifios de 10

afnos").
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Ejemplo de prompt para generacién de imdagenes:

Ejemplo basico (texto): Ejemplo estructurado y avanzado (texto):
“Crea un imagen con un turbinas edlicas "Crea una ilustracion realista de un parque
en la costa”. edlico en un paisaje costero al atardecer,

paleta de colores cdlidos, estilo

cinematogrdfico”.

A continuacidn, te dejamos algunos ejemplos de instrucciones hechos por RG Graphic que

podrias tomar en cuenta para redactar tus propios prompt y asi realizar piezas creativas con

Ejemplo 1: Crea un retrato cinematografico de una
joven caminando por un sendero de piedra en un
frondoso parque verde, con una suave luz natural
que se filtra entre los arboles. La imagen presenta
una profundidad de campo reducida y un fondo
con un delicado efecto bokeh. Viste botas militares
negras, vaqueros ajustados y una blusa informal,
con una chaqueta que cuelga de sus hombros. Su
expresion es serena e introspectiva, con la mirada
ligeramente hacia abajo mientras camina. Un

brillante boceto blanco dibujado a mano se
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realista. Estilo editorial ultrarrealista, composicién limpia, sombras suaves, gradacién de
color natural, gran detalle, efecto de lente de 85 mm, f/1.8, fotografia profesional, estética

moderna.

Ejemplo 2: Retrato de doble exposicion del perfil
de una mujer mirando hacia la izquierda,
fusionado con un hermoso paisaje de puesta de
sol dentro de la silueta. Dentro del perfil, una
persona se encuentra sola en un vasto campo de
amapolas rojas, mirando hacia la brillante
puesta de sol en el horizonte. lluminacién célida
de la hora dorada, atmdsfera cinematografica,
estado de dnimo onirico y emotivo, suaves rayos
de sol, cabello suelto que se funde con el cielo,

composicidon artistica surrealista y ultra

POSTER L 41110

detallada, alto rango dindmico, suave IR

profundidad de campo, estilo fotografico profesional, resolucion 8k, fotorrealista,

iluminacién dramatica, fondo minimalista, efecto de doble exposicion.

Ejemplo 3. Un conmovedor retrato surrealista de una
madre sonriente que lleva a su hijo, ambos riendo con
naturalidad, emergiendo de un suave humo que
emana de una antigua lampara de aceite sobre una
mesa de madera. El humo moldea sus cuerpos
semitransparentes con una fusién suave y etérea. La
calida luz dorada de la ldampara ilumina sus rostros,
creando una atmédsfera acogedora y emotiva. Fondo

oscuro y desenfocado con efectos bokeh

cinematograficos que recuerdan a velas. Ultrarrealista,
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con gran detalle, sombras suaves, iluminacién volumétrica, poca profundidad de campo,

tonos sepia cdlidos, realismo fantastico y resolucién 8K. Londres, Estados Unidos, Reino

Unido.

Ejemplo 4. Primer plano cinematografico
ultrarrealista de una joven de perfil, con finas
gafas rectangulares negras, mirando al frente
con expresion concentrada. Iluminacién suave y
evocadora sobre un fondo oscuro. Férmulas
matematicas, ecuaciones y simbolos cientificos
brillantes se proyectan sobre su rostro y gafas,
reflejdndose en sus ojos. Textura de la piel muy
detallada con poros naturales y un brillo sutil.
Tonos de luz azul frio y blanco, atmésfera

futurista e intelectual, poca profundidad de

campo, enfoque nitido en el ojo, alto contraste,

detalle 8K, fotorrealista.

Ejemplo 5. Retrato tipografico en blanco y negro ultra
detallado de un hombre elegante con gafas de sol,
creado completamente a partir de palabras, letras y
elementos tipograficos aleatorios, disefio
monocromatico de alto contraste, fondo negro oscuro,
iluminacién cinematografica, estilo de podster
moderno, estructura facial realista, intrincada
disposicion del texto que forma los contornos del

rostro, barba y cabello hechos de pequefios trazos

tipograficos, estética minimalista, disefio grafico de
lujo, sombras nitidas, obra de arte tipografica editorial, estilo callejero futurista,

composicidn limpia, disefio de péster premium, muy detallado, resolucién 8k.
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Actividad 8: “Creatividad hibrida con IA”".

@

OBJETIVO: Desarrollar un producto grafico creativo combinando herramientas de
Inteligencia Artificial generativa y programas tradicionales de edicion de imagenes,
reflexionando sobre las ventajas, limitaciones y posibilidades de ambas tecnologias en el

disefio grafico.
INDICACIONES:

1. Trabaja colaborativamente en parejas o realizarlo individualmente.

2. Selecciona un tema para tu producto grafico, los cuales podrian ser: Medio
ambiente, Salud, Cultura, Publicidad social, Evento escolar, Tecnologia, Cine o
musica.

3. Define el mensaje que quieres comunicar y las emociones que deseas transmitir.

4. Busca ejemplos de carteles relacionados con tu tema para identificar: Composicion,
Colores, Tipografias, Uso de imdagenes y la Jerarquia visual. Puedes crear un pequefio
tablero de inspiracién (moonboard).

5. Selecciona y/o edita la imagen central de tu cartel (personaje central de la historia),
el cual podrds realizar con un programa de edicion de imagenes tradicional
(Photoshop, Photopea, Gimp, Affinity photo, etc).

6. Redacta un texto especifico “prompt” con todas las acciones de modificacién que
deseas que realice la Inteligencia Artificial generativa que hayas elegido para realizar
esta actividad, por ejemplo: “Cartel futurista sobre el cuidado del medio ambiente,
estilo cinematografico, iluminacidn dramatica, alta calidad, composicidn vertical...”.

7. Genera varias versiones hasta que la imagen cumpla con las caracteristicas que se
solicitan para la esta practica, revisa que el producto que elijas tenga calidad visual,
Originalidad, no contenga errores anatémicos o visuales y que mantenga la
coherencia del disefio

8. Descarga el resultado.

9. Socialicen los resultados y las experiencias que le deja esta actividad.
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SEMESTRE: 5to

B @

®)

2% AGENTE: Auto / Heteroevaluacién

S B

MODULO: Programas de
Edicion de Imagenes

SUBMODULO: II. Programa de
Edicion de Imagenes

MOMENTO: Formativo

TAXONOMIA DE BLOOM: Crear

@/ OBJETIVO:

Evaluar la capacidad del estudiante para desarrollar un producto grafico creativo mediante la
integracién de herramientas de Inteligencia Artificial generativa y programas tradicionales de

edicién de imagenes, considerando la calidad visual, la comunicacién del mensaje, el uso adecuado
de prompts y la creatividad del disefio.

CRITERIOS

1. PLANIFICACION
Y CONCEPTUALIZACION

2. REDACCION DEL
PROMPT Y USO DE IA

©

3. CALIDAD VISUAL
Y RECURSOS
GRAFICOS

®

4.INTEGRACION
1A + EDICION
TRADICIONAL

5. COMUNICACION
E IMPACTO DEL
PRODUCTO

@

EVIDENCIA:

®e

S/

EXCELENTE

Define claramente el

tema, mensaje y emociones;
presenta una propuesta
original y bien
fundamentada.

El prompt es detallado,

ACEPTABLE

;

Define adecuadamente
el tema y mensaje,
aunque algunos
elementos podrian
fortalecerse.

El prompt contiene

Py

preciso y permite gt
resultados coherentes y
de alta calidad.

La composicién, imagenes,
colores y tipografias son

infor ion st
para generar
resultados adecuados.

Los recursos visuales
son adecuados y

tractivos, coherentes y

de excelente calidad visual.

Combina de manera
creativa y equilibrada
herramientas de IAy
edicién tradicional,
logrando un producto
profesional.

El cartel comunica
eficazmente el mensaje,
genera impacto visual y
demuestra creatividad
sobresaliente.

con
correctamente el
mensaje.

Existe una integracion
adecuada de ambas
herramientas con
algunos detalles
mejorables.

El mensaje es claro y
el producto resulta
atractivo para el
publico objetivo.

e SUFICIENTE
7

La idea general es
comprensible, pero
presenta poca claridad
o profundidad.

El prompt es basico
y limita la calidad o
coherencia del

resultado obtenido.

Los recursos visuales
son bésicos o
presentan
inconsistencias
menores.

La integracién es
limitada o poco
evidente.

El mensaje es
comprensible, pero
el impacto visual

es limitado.

@ INSUFICIENTE
5

No existe una
planificacion clara ni
se identifica
adecuadamente

el mensaje.

El prompt es confuso,
incompleto o no
permite obtener
resultados atiles.

Los recursos visuales
son deficientes o
afectan la
comprension del
mensaje.

No se aprecia una
integracién adecuada
entre ambas
tecnologias.

El mensaje es confuso
y el producto no logra
comunicar
eficazmente.

PUNTAJE TOTAL

Cartel digital desarrollado mediante la combinacién de Inteligencia Artificial generativa y
software de edicién de imagenes.

PRODUCTO ESPERADO: Disefio grafico original que comunique un menajue visual efectivo, acompanado

/50

PUNTOS
OBTENIDOS

del prompt utilizado y la reflexién sobre la experiencia de trabajo con IA y herramientas tradicionales.

L W
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7" X
CLAVE: TAXONOMIA NUMERO DE SESIONES
DIG5_M2_RUS @ﬁg DE BLOOM: Sé )ﬁ ASIG_NADAS:

Crear 9 sesiones
AGENTE: TIEMPO ASIGNADO: DURACION:
Heteroevaluacién 64 horas 9 semanas
MOMENTO: HORAS DE ESTUPIO PROYECTO FINAL:
B8 Siaaiiva INDEPENDIENTE: Cartel Publicitario de impacto
16 hrs. social para redes sociales
N L.
~
PROPOSITO Integra herramientas de edicion digital, fotomanipulacién e inteligencia artificial para desarrollar
DE LA SITUACION [ESSSTSoY gréficas publicitarias funcionales, creativas y contextualizadas a necesidades reales
DIDACTICA de comunicacién visual.
P,
Producto Integrador que incluya:
SUGERENCIAS ¢ Retoque digital.
DE EVIDENCIAS * Fotomontaje.
DE EVALUACION ¢ Pieza gréfica publicitaria.
¢ Comparativo IA vs edicién tradicional.
¢ Pieza hibrida con IA.
e Mockups.
¢ Propuesta publicitaria final.
¢ Proyecto “Justo en el Target”.
N
PROBLEMA Actualmente muchas campaiias visuales y contenidos digitales son producidos rapidamente
DE CONTEXTO mediante herramientas digitales e inteligencia artificial, pero sin criterios claros de comunicacion,
composicion y ética visual, generando mensajes poco funcionales o manipulativos.
J
N
CONFLICTO :Cémo puede la edicion digital y la inteligencia artificial transformar imagenes comunes en
COGNITIVO mensajes visuales atractivos, funcionales y capaces de impactar en diferentes publicos?
7

PAGINA | 163

COBATAB




. - . - - - | l

ettt \ o=~ Formacién

NN . e e e e e L XE Laboral Basica
ANIVERSARIO COBATAB

Proyecto integrador: “Justo en el Target” [SIGA] [PAEC].

OBIJETIVO: Disenar una propuesta publicitaria de una empresa o negocio de tu comunidad,

implementando los elementos del discurso publicitario.
INDICACIONES:

1. Organizados en equipos colaborativos con la cantidad de integrantes que su docente
asigne, seleccionen un producto real o ficticio que deseen promocionar.

2. lIdentifica una empresa/negocio de tu comunidad que requiera comunicar a través
de la publicidad, los servicios o productos que ofrecen. Para esta actividad se sugiere
gue retomen los objetivos establecidos en el PROGRAMA AULA, ESCUELA y
COMUNIDAD (PAEC) de tu plantel para crear una campafia de impacto visual y
emotivo que contribuyan a su correcta difusién e impacto social.

3. Identifica los elementos que conforman el Brief solicitado y realiza la recoleccién de
informacién.

4. De acuerdo con lo aprendido en clases, selecciona la estrategia publicitaria
adecuada para la empresa/negocio de tu comunidad.

5. Disefia una propuesta publicitaria para medios digitales o impresos, usando una
aplicacidon de edicion de imagenes, asi como mejoras con una Inteligencia Artificial
generativa para crear un producto de impacto visual.

6. Toma en cuenta las especificaciones sobre el tamafio y formatos en que deberan
realizar la actividad dependiendo del canal que elijan para el lanzamiento de la
campanfa.

7. Puedes aplicar figuras retéricas para dar mayor conexion emotivo con el target
elegido.

8. Realiza la presentacién de tu producto integrador, comenta las experiencias y
responde las preguntas de tus compafieros y compafieras respecto al trabajo

realizado.
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| 5to SEMESTRE ¢ SUBMODULO IIl: PROGRAMA DE EDICION DE IMAGENES
p
COMPETENCIAS QUE SE FORTALECEN
CLAVE: DIG5_M2_RUS NOMBRE DEL ESTUDIANTE:
‘I CPBDI2. Utiliza herramientas y técnicas para
AGENTE: Heteroevaluaciéon crear propuestas visuales innovadoras.
CGS5.6. Utiliza las tecnologias de la informacién
MOMENTO: Sumativa | GRUPO: y comunicacién para procesar e interpretar
‘ informacion.
FECHA: / Eﬁﬁ CPDIG3. Desarrolla proyectos graficos digitales
con calidad y pertinencia.

-

CRITERIOS DE EVALUACION

@
@
<
®

|
TAXONOMIA DE BLOOM:
Crear

‘/' D EXCELENTE
eV 10

1. CONCEPTO E IDEA

(Claridad y relevancia) fa idea publicitaria.

2.EDICION Y
MANIPULACION

e X armonizados; excelente
(Técnica y calidad)

integracion de elementos.

Composicién equilibrada y
3. COMPOSICION VISUAL
(Jerarquia y equilibrio) que guia la atencién del

espectador.

4. RECURSOS Y
FOTOMONTAJE

(Creatividad e integracion) § cogre.

La pieza tiene gran impacto
visual; comunica eficazmente

5. IMPACTO PUBLICITARIO
(Comunicacién e intencién) el mensaje y persuade al

publico meta.

Usa IA y recursos digitales de
forma ética y responsable; cita
fuentes y respeta derechos

6. ETICA DIGITALE IA

(Responsabilidad y crédito)
de autor.

7. PRESENTACION Y

ENTREGA

(Organizacion y calidad final)

El concepto es original, claro y
pertinente; comunica con fuerza

Edicion profesional; retoques
precisos, colores, luz y texturas

atractiva; jerarquia visual clara

Integra creativamente imagenes,
tipografia y recursos graficos
o |A; fotomontaje impecable

Entrega completa, en el formato
solicitado, con excelente calidad
final y presentacion profesional.

e integracion de recursos digitales e |A de manera ética y responsable.

ACEPTABLE
5

El concepto es adecuado y
claro, aunque podria tener
mas impacto o originalidad.

Edicion adecuada con
pequenos detalles
mejorables en retoques,
colores o integracion.

Composicion adecuada;
jerarquia visual presente
aunque con detalles por
mejorar.

Integra bien los recursos
con pequenos detalles
mejorables en
fotomontaje o coherencia.

La pieza comunica bien
el mensaje, aunque el
impacto puede ser
mayor.

Usa recursos digitales
adecuadamente con
pequefias omisiones en
citas o créditos.

Entrega completa con
buena calidad y
presentacion.

:::/_.._.

Produce una pieza grafica digital profesional que comunique una idea publicitaria con
precision, creatividad e impacto, aplicando técnicas de edicién, composicién, fotomontaje

CADA DETALLE CUENTA,
CADA IMAGEN INSPIRA,
CADA DECISION TRANSFORMA,
(o o) SUFICIENTE @ INSUFICIENTE PUNTOS
\=/ 7 5 TOTALES
El concepto es basico y El concepto es confuso o
poco claro; el mensaje se poco relacionado con el
entiende parcialmente. objetivo publicitario.
Edicién basica; hay oo
@ Edicién incorrecta; errores
errores visibles en
notables que afectan
retoques, colores o ot s ———r
4 2y la calidad visual.
integracion.
Composicion poco Composicion desordenada;
equilibrada; jerarquia no hay jerarquia visual
visual confusa o débil. ni equilibrio.
No integra adecuadamente
Integra algunos recursos; -
¥ los recursos; fotomontaje
el fotomontaje muestra =
e poco creible o mal e
errores visibles. 3
realizado.
El mensaje se entiende El mensaje no se entiende
parcialmente; el o no logra impacto
impacto es limitado. publicitario.
Usa recursos sin No cita fuentes; uso
considerar totalmente inadecuado o poco ético
la ética digital. de IA y recursos digitales.
Entrega incompleta o con Entrega incompleta, fuera
calidad mejorable; falta de tiempo o sin cumplir
algun requisito. requisitos.
PUNTAJE TOTAL OBTENIDO /70 |
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Actividad de Cierre

> EL ESPEJO CREATIVOZ

@' OBJETIVO: @

Que los estudiantes reflexionen de forma critica y consciente
sobre el crecimiento técnico y creativo individual a lo largo del semestre.

Ver mi
proceso es
ver mi
crecimiento.

INSTRUCCIONES:
'{, = 1. Los estudiantes colocan en comparativa el primer y el ultiimo producto visual realizado durante el semestre.
o= 2. Responde de forma individual las siguientes interrogantes.

3. Para cerrar, cada estudiante escribe un compromiso breve sobre cémo va a aplicar lo aprendido en
sus proyectos personales, profesionales o académicos futuros.

<{,\X iMira tu progreso, reconoce tu esfuerzo y celébralo! ﬁ?
bt e <l

2Qué veo ahora que
antes no veia?
(Identificar errores que antes
cometian y que hoy saben
corregir, como composicion,
luces o recortes).

1 2 o
Ve = e ;Cuél fue mi mayor
= "jAja!" del curso?
- < (Aquel momento o herramienta
especifica que les abrié la mente
o les facilits el trabajo).

e ;Qué software o técnica
me causaba miedo y hoy
domino?

=7, N (Reconocer la superacién de
retos técnicos).

ﬁ Mi coMPROM'SO /_'3 Escribe un compromiso breve sobre cémo vas a aplicar lo aprendido en tus

proyectos personales, profesionales o académicos futuros.
L -

R /\ D

NOMBRE: FECHA: SEMESTRE:
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Himno al COBATAB

iOh!, Colegio de Bachilleres, impetuosa y querida

institucion casa fiel del conocimiento,
| hoy te canto este himno con amor,

eres rayo de esperanza del mafiana,

eres la voz de la verdad.

iOh!, Colegio de Bachilleres, eres
| luz en medio de la oscuridad.
//Colegio de bachilleres conducta
claray firme decisién
Colegio de bachilleres tu misién

para siempre es ser mejor.//

En Tabasco se ha sembrado
la semilla que un dia germinara,

el impulso de la vida modernista

en progreso de toda la sociedad,
es tu memorable historia gran
orgullo para toda la regién,
educacidon que genera cambio,

ejemplo digno en cada generacion.
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Porra Institucional
////iSomos! ////

////ilévenes Bachilleres!////

Con orgullo y con pasion,

con esfuerzo y corazon,

desde la Sierra hasta el Centro
late fuerte nuestra union.

iDe la Chontalpal

iDe los Rios!

iDe las Costas y los Pantanos!
iTodos somos COBATAB!

52 planteles avanzando,
EMSAD y Bicultural,

una fuerza estudiantil
gue no deja de sofiar.

COBATAB unido,

iCOBATAB fortalecido!

COBATAB presente,

isiempre firme y siempre valiente!

Aqui se aprende luchando,
aqui se aprende a crear,
porque el futuro del estado
lo venimos a transformar.

iEste encuentro lo ganamos!
iPorque juntos avanzamos!
iCon talento y con honor!
iCOBATAB es el mejor!

//iSomos!//

//ilovenes Bachilleres!//

iCO-BA-TAB!
iCO-BA-TAB!
iOrgullo de Tabasco y del Sureste Nacional!

ﬁ
2
o~

- 1976 - 2026
ANIVERSARIO
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Colegio de Bachilleres,
Esta de fiesta sefiores
Pues todos sus estudiantes
Hoy celebran con honores.

Que ya llegé la alegria
Es hora de motivar
Bailemos con algarabia
Cobachito nos guiara.

Alla por el acahual
En los rios de Tabasco
Aconchado en unas ramas
i O nadando sin parar.
|

Un manati se ha ganado
El carifio de la gente
Cobachito le han llamado
Y no para de bailar.

Cobachito, con él vamos a ganar
Cobachito, eres espectacular
Cobachito, respetamos tu habitat
Cobachito, mascota del COBATAB.

Mientras la orquesta se escucha
Y la porra se emociona

Los jévenes bachilleres

A una voz ovacionan.

’ Con orgullo representan
A una gran institucién
COBATAB esta presente
Y Cobachito ya llegé.
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